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Kierunek studiow

Zarzadzanie w sporcie - studia menedzerskie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2024 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiéw 5 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Liwia Delinska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 9.0 36.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze sponsoringiem sportowym, wykorzystaniem narzedzi public

relations na rynku sportu oraz komunikacji w sytuacjach kryzysowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZSSML3_W11] Zna i rozumie
zasady pozyskiwania i
wykorzystania réznego rodzaju
zasobow w realizacji celow
rozwojowych przedsiebiorstwa i
innych podmiotéw rynku
sportowego.

Zna zasady pozyskiwania
sponsoréw oraz budowania
skutecznej komunikacji z
interesariuszami w celu
wspierania rozwoju organizaciji
sportowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZSSML3_KO08] Ma swiadomos¢ i
rozumie potrzebe zachowywania
sie w zyciu zawodowym w sposob
etyczny, zrbwnowazony i
spotecznie odpowiedzialny.

Rozumie znaczenie etycznego
zachowania i odpowiedzialnosci
spotecznej w dziataniach PR i
sponsoringowych, zaréwno w
sytuacjach codziennych, jak i
kryzysowych.

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZSSML3_K04] Ma swiadomos¢
koniecznosci rozstrzygania
dylematoéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu.
Prawidtowo je identyfikuje.

Potrafi identyfikowac i
rozwigzywac dylematy zwigzane z
komunikacjg kryzysowa i
sponsoringiem w sporcie, w
szczegolnosci w sytuacjach
wymagajacych szybkiego
podejmowania decyzji.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZSSML3_U03] Potrafi
uwzglednia¢ w procesie
podejmowania decyzji jej skutki
etyczne, spoteczne i ekologiczne.

Potrafi uwzglednia¢ etyczne,
spoteczne i ekologiczne
konsekwencje decyzji
dotyczacych sponsoringu i dziatan
PR.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZSSML3_WO05] Zna relacje
wystepujgce pomiedzy
organizacjami rynku sportowego
(w tym formy wspotdziatania
podmiotéw gospodarczych na
rynku) oraz pomiedzy organizacjg
i cztowiekiem, w szczegdlnosci
pracownikiem i klientem.

Rozumie, jak sponsoring i PR
wptywajg na budowanie relacji
miedzy organizacjami sportowymi
a sponsorami, mediami oraz
klientami, i potrafi efektywnie
zarzadza¢ komunikacjg w celu
wzmochienia tych relacji.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

EXSENEINEN

Sponsoring sportowy na $wiecie i w Polsce
Prawa w sponsoringu, przygotowanie umowy sponsorskiej i naming rights
Rola i narzedzia public relations w sporcie

Przygotowanie konferencji prasowe;j i informacji prasowych
Obszary wystepowania sytuacji kryzysowych

Komunikacja w sytuacjach kryzysowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Uzyskanie zaliczenia z przedmiotéw - marketing w sporcie oraz marka produktu sportowego.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceny czastkowe w trakcie trwania
semestru

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. W. Budzynski, Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamo$¢

, Poltext, Warszawa 2021

2. J. Konczak, Komunikacja sponsoringowa w sporcie XXI w.,
Wydawnictwo Naukowe i Edukacyjne SBP, Warszawa 2020

3. D. Tworzydto, Komunikowanie organizacji w kryzysie,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2022

Uzupetniajaca lista lektur

1. G. Botwina (red.), Zarzgdzanie w polskim sporcie, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2020

2. M. Trojanowski, Prezentacje i wystgpienia w biznesie. Istota,
uwarunkowania, badania, PWN, Warszawa 2018

3. T.B. Cornwell, Sponsorship in Marketing: Effective Partnerships in
Sports, Arts and Events, Routlege, Oxfordshire 2020

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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