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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Wydziat Zarzadzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Robert Beben
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 30.0 0.0 0.0 0.0 60
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |60 10.0 30.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z teorig marketingu, metodami naukowymi i najnowszymi
koncepcjami marketingu jako koncepcji zarzadzania, a takze przekazanie studentom wiedzy teoretycznej
oraz praktycznych umiejetnosci niezbednych do planowania, wdrazania i oceny strategii marketingowych w

réznych kontekstach biznesowych.

Studenci zapoznaja sie z kluczowymi koncepcjami marketingu, takimi jak analiza rynku, segmentacja
klientow, strategie cenowe, promocja, dystrybucja oraz budowanie i zarzadzanie marka.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[liEL3_U03] Potrafi identyfikowac
instytucjonalno-prawne i
spoteczne ograniczenia
funkcjonowania struktur i instytucji
ekonomicznych oraz
odzwierciedlaé¢ je w modelowaniu,
prognozowaniu i optymalizacji.

Potrafi identyfikowac
instytucjonalno-prawne
ograniczenia dziatan
marketingowych i potrafi brac je
pod uwage przy tworzeniu modeli
marketingu organizacji.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[liIEL3_WO07] Ma zaawansowang
wiedze o normach etycznych
obowigzujacych w biznesie,
dobrych praktykach jego
prowadzenia oraz regulacjach
prawnych w zakresie ochrony
wiasnosci intelektualnej. Ma
wiedze dotyczaca ryzyka i
odpowiedzialnosci zwigzanej z
informatyzacjg proceséw
gospodarczych, zna zasady
netykiety.

Ma zaawansowang wiedzeg na
temat etyki dziatan
marketingowych, dobrych
praktykach marketingowych oraz
przepisach prawa obowigzujacych
dziatania reklamowe i
sprzedazowe w Polsce.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IEL3_WO02] Zna zaawansowane

struktury i instytucje ekonomiczne,

zachodzace w nich procesy,
powigzania miedzy nimi oraz ich
dynamike; zna zjawiska i procesy
zachodzace w ich otoczeniu.

Ma zaawansowang wiedze na
temat marketingowego otoczenia
przedsigbiorstwa, jego czynnikow i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat instytucji
ekonomicznych, ich relacji,
znaczenia i wptywu otoczenia
marketingowego i interesariuszy
na funkcjonowanie marketingu
przedsigbiorstwa.

Zna zaawansowane metody
diagnozowania makro- i
mikrootoczenia.marketingowego,
oraz funkcjonowania marketingu
organizacji

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[liEL3_KO3] Potrafi pracowac¢ w
zespole, wspéitworzy¢ go oraz
nim zarzadzaé; dostosowuje
swoje zachowania i sposoéb
postepowania do roli w nim
odgrywanej; jest gotowy do brania
odpowiedzialnosci za zespot i
ponoszenia konsekwencji;
rozumie koniecznosc¢
systematycznosci i konsekwenc;ji
w dziataniu; jest otwarty na innych
cztonkéw zespotu oraz krytyczny
wobec siebie.

Potrafi harmonijnie wspétdziatac i
pracowac¢ w grupie, realizujac
projekty i zadania z marketingu
przyjmujac rézne role, potrafi
uzgodnic¢ z grupg cele
marketingowe, jest gotowy do
brania odpowiedzialnosci.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[liEL3_KO04] Potrafi mysle¢ i
dziata¢ w sposob przedsigbiorczy
oraz dostosowywac sie do
zmiennosci otoczenia.

Student potrafi mysle¢ i dziata¢ w
ujeciu marketingu, biorac pod
uwage potrzeby klienta
organizacji, a takze potrafi
dostosowac dziatania
marketingowe do wymogoéw
zmiennego otoczenia organizacji.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. Istota marketingu, potrzeby, konsumpcja

: Badania marketingowe
: Marketing ustug

2
3
4
5
6
7
8
9
10. Zarzgdzanie marketingowe

Otoczenie marketingowe organizaciji, interesariusze

Postepowanie konsumenta na rynku

Marketing w mediach spotecznosciowych, komunikacja internetowa
Segmentacja rynku, pozycjonowanie

Instrumenty marketingu mix - koncepcje nowych narzedzi marketingu

Marketing débr i ustug przemystowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

projekt

51.0%

45.0%

egzamin

51.0%

55.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

*  W.Dryl, T. Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P Marketingu, CeDeWu

Warszawa 2023

*  G. Armstrong, P. Kotler, Marketing. Wprowadzenie, PWN

Warszawa 2018

* H.Kartayaja, |. Setiawan, P. Kotler, Marketing 6.0, MT Blznes 2024
* H.Kartayaja, |. Setiawan, P. Kotler, Marketing 4.0, MT Blznes 2018

Uzupetniajaca lista lektur

*  W.Dryl, Audyt marketingowy, CeduWu, Wyd. Il, Warszawa 2018
* H. Kartayaja, I. Setiawan, P. Kotler, Marketing 3.0, MT Blznes 2012
. H. Kartayaja, . Setiawan, P. Kotler, Marketing 5.0, MT Blznes 2021
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Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:
Przyktadowe zagadnienia/ |przyktadowe zagadnienia:

przyk’fadowe pytania/ - wymien cechy komunikacji marketingowej w mediach spotecznosciowych,
e e e medlele - wymien poziomy struktury produktu,

- podaj definicje marketingu holistycznego

Praktyki zawodowe Nie dotyczy

w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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