Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Public relations i marketing kultury, PG_00156892

Kierunek studiow

Zarzadzanie i komunikacja w sztukach scenicznych (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2023 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2024/2025

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Wydziat Filologiczny -> Instytut Badan nad Kulturg -> Zakfad Kulturoznawstwa

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Adam Jurek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Adam Jurek

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Przedstawienie zadan i zagadnien zwigzanych z praca w zakresie public relations i promocji (na wybranych
przyktadach). Cwiczenia praktyczne rozwijajace umiejetnosci wystapien publicznych, tworzenia tekstéw pr,
zarzadzania projektem.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZKWSSMU2_W08] Ma
rozszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsiebiorstwa, jego
czynnikéw i zachodzacych w tym
obszarze zmian, a takze na temat
relacji, znaczenia i wptywu
otoczenia i interesariuszy na
funkcjonowanie przedsiebiorstwa.
Posiada szeroka wiedze w
zakresie narzedzi diagnozowania
makro- i mikrootoczenia.

Student ma rozszerzong wiedze
na temat otoczenia instytuc;ji i
organizacji dziatajacych w polu
kultury, jego czynnikow i
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relaciji,
znaczenia i wptywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
przedsigbiorstwa. Posiada
szerokg wiedze w zakresie
narzedzi diagnozowania makro- i
mikrootoczenia podmiotow
dziatajgcych w polu kultury.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZKWSSMU2_U06] Potrafi
poprawnie interpretowac zjawiska
spoteczno-gospodarcze
organizacji, biezace wydarzenia w
polityce gospodarczej, ekonomii, a
takze samodzielnie planowac i
realizowa¢ wiasne uczenie sie
przez cafe zycie i ukierunkowywac
innych w zakresie zarzadzania
organizacja.

Student potrafi poprawnie
interpretowac¢ zjawiska spoteczno-
gospodarcze organizacji, biezace
wydarzenia w polityce
gospodarczej, ekonomii, a takze
samodzielnie planowac i
realizowa¢ wtasne uczenie sie
przez cate zycie i ukierunkowywac
innych w zakresie zarzadzania
organizacja.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZKWSSMU2_KO07] Ma
Swiadomosc¢ i rozumie potrzebe
zachowywania sie w zyciu
zawodowym w sposob etyczny,
zrownowazony i spofecznie

odpowiedzialny.

Student ma $wiadomos$¢ i rozumie
potrzebe zachowywania sie w
zyciu zawodowym w sposo6b
etyczny, zrbwnowazony i
spotecznie odpowiedzialny.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

1. Zapoznanie z zasadami public relations

2. prezentacja narzedzi komunikacji

3. zapoznanie z réznymi formami kontaktu z dziennikarzami

4. przedstawienie zasad promocji

5. ksztatcenie umiejetnosci zarzgdzania sytuacjg kryzysowa

6. rozwijanie umiejetnosci wystgpien publicznych

7. rozwijanie umiejetnosci pracy w grupie

8. rozwijanie umiejetnosci zarzadzania projektem

9. dostepnos¢ w promociji kultury

10. cyfrowe aspekty pracy w marketingu kultury

11. tworzenie tekstow uzytkowych

12. tworzenie grafik okolicznosciowych

13. obstuga mediéw spotecznosciowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni,ania Osia_ganych projekt grupowy 90.0% 30.0%
efektow uczenia sie obecnos¢ na zajeciach i aktywny  [80.0% 70.0%
udziat
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Krystyna Wojcik, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Wydawnictwo Placet, Warszawa 2009.

Wojciech Budzynski, Public Relations. Strategia i nowe techniki
kreowania wizerunku, Wydawnictwo Poltex, Warszawa 2008.

tukasz Wroblewski, Strategie marketingowe w instytucjach kultury,
Warszawa 2012.

Koncepcje zarzadzania i marketingu w sferze kultury, Joanna todziana-
Grabowska, Jan W. Wiktor (red.), CdDeWu, Warszawa 2014.

Milena Dragi¢evi¢, Branimir Stojkovi¢, Kultura: zarzadzanie, animacja,
marketing, Narodowe Centrum Kultury 2013.

Uzupetniajaca lista lektur

Mateusz Lewandowski, Innowacje w zarzgdzaniu instytucjami kultury,
Katowice 2011.

Krystyna Mazurek-t.opacinska, Magdalena Sobocinska, Stosowanie
marketingu w instytucjach kultury w: Marketing i rynek, nr 3, 2009, s.
19-26.

Barbara Jedlewska, Marketing w dziatalnosci podmiotow kultury
aktualne wyzwania, problemy i doswiadczenia w: Zarzadzanie w
kulturze,tom 7, Uniwersytet Jagiellonski, Krakéow 2006 (http://
www.ejournals.eu/Zarzadzanie-w-Kulturze/2006/7-2006/art/4373/).

Magdalena Sobocinska, Zachowania nabywcoéw na rynku débr i ustug
kultury, Warszawa 2008.

Tomasz Bonek, Biznes na Facebooku i nie tylko. Praktyczny poradnik o
promocji w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Wolters Kluwer,
Warszawa 2013.

Adresy eZasobdow

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/ 1. Zapoznanie z zasadami public relations
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

2. prezentacja narzedzi komunikaciji

3. zapoznanie z r6znymi formami kontaktu z dziennikarzami

4. przedstawienie zasad promocji

5. ksztatcenie umiejetnosci zarzagdzania sytuacjg kryzysowa,

6. rozwijanie umiejetnosci wystapien publicznych

7. rozwijanie umiejetnosci pracy w grupie

8. rozwijanie umiejetnosci zarzadzania projektem

9. dostepnos¢ w promogiji kultury

10. cyfrowe aspekty pracy w marketingu kultury

11. tworzenie tekstow uzytkowych

12. tworzenie grafik okolicznosciowych

13. obstuga mediéw spotecznosciowych

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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