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Karta przedmiotu
 
 
Nazwa i kod przedmiotu Analiza rynku , PG_00157255

Kierunek studiów Informatyka i ekonometria (O)

Data rozpoczęcia studiów październik 2024 r. Rok akademicki realizacji 
przedmiotu

2025/2026

Poziom kształcenia II stopnia Grupa zajęć Grupa zajęć obowiązkowych z 
zakresu kierunku studiów
Grupa zajęć powiązanych z 
prowadzonymi badaniami 
naukowymi w dziedzinie nauki 
związanej z kierunkiem - profil 
ogólnoakademicki

Forma studiów niestacjonarne Sposób realizacji na uczelni

Rok studiów 2 Język wykładowy polski

Semestr studiów 3 Liczba punktów ECTS 2.0

Profil kształcenia ogólnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadząca Rektor -> Wydział Zarządzania -> Katedra Statystyki

Imię i nazwisko 
wykładowcy (wykładowców)

Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Kamila Migdał-Najman
Prowadzący zajęcia z przedmiotu

Formy zajęć Forma zajęć Wykład Ćwiczenia Laboratorium Projekt Seminarium RAZEM
Liczba godzin zajęć 0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zajęć na odległość: 0.0

Aktywność studenta 
 i liczba godzin pracy

Aktywność studenta Udział w zajęciach 
dydaktycznych, objętych 
planem studiów

Udział w 
konsultacjach

Praca własna 
studenta

RAZEM

Liczba godzin pracy 
studenta

15 15.0 20.0 50

Cel przedmiotu 1. Student rozumie istotę i znaczenie badań rynkowych.

 

2. Student umie zorganizować badanie rynkowe i poprawnie zastosować metody ilościowe do 
rozwiązywania prostych problemów rynkowych.

3. Student posiada umiejętność objaśniania celowości stosowanych poszczególnych metod oraz 
interpretacji otrzymanych wyników w odniesieniu do zjawisk rynkowych.
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Efekty uczenia się 
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposób weryfikacji i oceny efektu
[IiEMU2_W04] Ma pogłębioną 
wiedzę o zaawansowanych 
metodach matematycznych, 
statystycznych, 
ekonometrycznych oraz 
informatycznych umożliwiających 
pozyskiwanie, przetwarzanie i 
analizę danych 
odzwierciedlających 
funkcjonowanie i wzrost 
gospodarki narodowej i jej 
składowych oraz zjawisk i 
procesów zachodzących w ich 
otoczeniu.

Student ma pogłębioną wiedzę o 
zaawansowanych metodach 
matematycznych, statystycznych, 
ekonometrycznych oraz 
informatycznych umożliwiających 
pozyskiwanie, przetwarzanie i 
analizę danych rynkowych 
odzwierciedlających 
funkcjonowanie i wzrost 
gospodarki narodowej i jej 
składowych oraz zjawisk i 
procesów zachodzących w ich 
otoczeniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
[SW5] realizacja zadania 
problemowego

[IiEMU2_U02] Potrafi sprawnie 
pozyskiwać szczegółowe 
informacje o procesach i 
zjawiskach ekonomicznych w 
drodze obserwacji bezpośredniej, 
planowanego eksperymentu lub 
kwerendy baz danych oraz 
gromadzić je i przetwarzać za 
pomocą nowoczesnych narzędzi 
informatycznych.

Student potrafi sprawnie 
pozyskiwać szczegółowe 
informacje o procesach i 
zjawiskach ekonomicznych w 
drodze obserwacji bezpośredniej, 
planowanego eksperymentu lub 
kwerendy baz danych, które 
pozyskuje w procesie realizacji 
badania rynkowego. Student 
potrafi gromadzić informacje o 
rynku i przetwarzać je za pomocą 
nowoczesnych narzędzi 
informatycznych i statystycznych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SU6] demonstracja umiejętności 
praktycznych

[IiEMU2_U05] Potrafi na poziomie 
zaawansowanym dokonać opisu 
statystycznego podstawowych i 
szczegółowych kategorii 
ekonomicznych, sformułować oraz 
zweryfikować hipotezy odnośnie 
do ich kształtowania się.

Student potrafi na poziomie 
zaawansowanym dokonać opisu 
statystycznego podstawowych i 
szczegółowych kategorii 
ekonomicznych pozyskanych w 
drodze realizacji badania 
rynkowego. Student potrafi 
sformułować oraz zweryfikować 
hipotezy odnośnie do ich 
kształtowania się.

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[IiEMU2_K03] Potrafi swobodnie 
komunikować się z otoczeniem w 
miejscu pracy i poza nim, 
przekazywać swoją wiedzę oraz 
dzielić się swoimi umiejętnościami 
za pomocą różnych środków 
przekazu.

Student potrafi swobodnie 
komunikować się z otoczeniem w 
miejscu pracy i poza nim. Student 
potrafi przekazywać swoją wiedzę 
oraz dzielić się swoimi 
umiejętnościami za pomocą 
różnych środków przekazu.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK8] obserwacja samodzielnej 
lub zespołowej pracy studenta

[IiEMU2_U09] Posiada pogłębioną 
umiejętność przygotowania prac 
pisemnych, wystąpień ustnych 
oraz prezentacji multimedialnych 
na temat funkcjonowania i wzrostu 
gospodarki narodowej i jej
składowych, przebiegu złożonych 
zjawisk i procesów 
ekonomicznych, pozyskiwania o 
nich danych, ich gromadzenia, 
przetwarzania i analizy za pomocą 
nowoczesnych narzędzi 
matematycznych, statystycznych, 
ekonometrycznych oraz 
informatycznych, a także ich 
wykorzystania w modelowaniu, 
prognozowaniu i
optymalizacji.

Student posiada pogłębioną 
umiejętność przygotowania prac 
pisemnych, wystąpień ustnych 
oraz prezentacji multimedialnych 
na temat funkcjonowania i wzrostu 
gospodarki narodowej i jej 
składowych, przebiegu złożonych 
zjawisk i procesów 
ekonomicznych, pozyskiwania o 
nich danych, ich gromadzenia, 
przetwarzania i analizy za pomocą 
nowoczesnych narzędzi 
matematycznych, statystycznych, 
ekonometrycznych oraz 
informatycznych, a także ich 
wykorzystania w modelowaniu, 
prognozowaniu i optymalizacji.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[IiEMU2_U01] Potrafi w sposób 
zrozumiały, w mowie i na piśmie, 
przedstawić i uzasadnić w 
pogłębionym stopniu 
zaawansowane teorie 
ekonomiczne oraz zastosować je 
do objaśnienia
funkcjonowania gospodarki 
narodowej i jej składowych; 
rozumie i potrafi wyjaśnić treść 
komunikatów instytucji 
ekonomicznych, artykułów
zamieszczanych w prasie 
ekonomicznej oraz czasopismach 
naukowych.

Student potrafi w sposób 
zrozumiały, w mowie i na piśmie, 
przedstawić i uzasadnić w 
pogłębionym stopniu 
zaawansowane teorie 
ekonomiczne stosowane w 
badaniach rynkowych. Student 
potrafi zastosować je do 
objaśnienia funkcjonowania 
gospodarki narodowej i jej 
składowych; rozumie i potrafi 
wyjaśnić treść komunikatów 
instytucji ekonomicznych, 
artykułów zamieszczanych w 
prasie ekonomicznej oraz 
czasopismach naukowych.

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposób weryfikacji i oceny efektu
[IiEMU2_K04] Potrafi pracować w 
zespole, współtworzyć go, 
efektywnie nim zarządzać i 
sprawować nad nim nadzór; 
sprawnie dostosowuje swoje 
zachowania i sposób 
postępowania do roli w nim 
odgrywanej; jest gotowy do brania 
odpowiedzialności za zespół i 
ponoszenia konsekwencji; 
rozumie konieczność 
systematyczności i konsekwencji 
w działaniu; jest otwarty na innych 
członków zespołu oraz krytyczny 
wobec siebie.

Student potrafi pracować w 
zespole, współtworzyć go, 
efektywnie nim zarządzać i 
sprawować nad nim nadzór; 
sprawnie dostosowuje swoje 
zachowania i sposób 
postępowania do roli w nim 
odgrywanej; jest gotowy do brania 
odpowiedzialności za zespół i 
ponoszenia konsekwencji; 
rozumie konieczność 
systematyczności i konsekwencji 
w działaniu; jest otwarty na innych 
członków zespołu oraz krytyczny 
wobec siebie.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK8] obserwacja samodzielnej 
lub zespołowej pracy studenta

[IiEMU2_W05] Ma pogłębioną 
wiedzę o źródłach danych 
społeczno-ekonomicznych, ich 
bazach oraz sposobie ich 
tworzenia.

Student ma pogłębioną wiedzę o 
źródłach danych społeczno-
ekonomicznych, ich bazach oraz 
sposobie ich tworzenia 
potrzebnych do realizacji badań 
rynkowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
[SW5] realizacja zadania 
problemowego

[IiEMU2_W02] Ma pogłębioną 
wiedzę o strukturach i instytucjach 
ekonomicznych, zachodzących w 
nich procesach, powiązaniach 
pomiędzy nimi oraz ich dynamice; 
ma pogłębioną wiedzę o 
zjawiskach i procesach 
zachodzących w ich otoczeniu.

Student ma pogłębioną wiedzę o 
strukturach i instytucjach 
ekonomicznych działających na 
rynku, zachodzących w nich 
procesach, powiązaniach 
pomiędzy nimi oraz ich dynamice. 
Student ma pogłębioną wiedzę o 
zjawiskach i procesach 
zachodzących w ich otoczeniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[IiEMU2_K02] Potrafi swobodnie 
komunikować się z otoczeniem na 
specjalistyczne tematy z zakresu 
informatyki i ekonometrii w 
miejscu pracy i poza nim, 
przekazywać swoją wiedzę oraz 
dzielić się swoimi umiejętnościami 
za pomocą różnych środków 
przekazu. Kulturalnie uczestniczy 
w dyskusji, nie boi się zadawać 
pytań i umie wyrażać 
konstruktywną krytykę.

Student potrafi swobodnie 
komunikować się z otoczeniem na 
specjalistyczne tematy z zakresu 
informatyki i ekonometrii w 
miejscu pracy i poza nim, 
przekazywać swoją wiedzę o 
realizacji badań rynkowych oraz 
dzielić się swoimi umiejętnościami 
za pomocą różnych środków 
przekazu. Kulturalnie uczestniczy 
w dyskusji, nie boi się zadawać 
pytań i umie wyrażać 
konstruktywną krytykę.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK8] obserwacja samodzielnej 
lub zespołowej pracy studenta

[IiEMU2_K01] Rozumie potrzebę 
ustawicznego uzupełniania i 
pogłębiania nabytej wiedzy; 
inspiruje i organizuje proces 
uczenia się innych osób.

Student rozumie potrzebę 
ustawicznego uzupełniania i 
pogłębiania nabytej wiedzy z 
obszaru badań rynkowych i metod 
ilościowych stosowanych w 
badaniach. Student inspiruje i 
organizuje proces uczenia się 
innych osób.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK6] demonstracja umiejętności 
praktycznych
[SK8] obserwacja samodzielnej 
lub zespołowej pracy studenta

[IiEMU2_K06] Ma świadomość 
konieczności etycznego, 
zrównoważonego i społecznie 
odpowiedzialnego zachowywania 
się w życiu zawodowym i 
społecznym. Inicjuje i organizuje 
działalność na rzecz środowiska 
społecznego i interesu 
publicznego.

Student ma świadomość 
konieczności etycznego, 
zrównoważonego i społecznie 
odpowiedzialnego zachowywania 
się w życiu zawodowym i 
społecznym. Inicjuje i organizuje 
działalność na rzecz środowiska 
społecznego i interesu 
publicznego.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK8] obserwacja samodzielnej 
lub zespołowej pracy studenta

[IiEMU2_W03] Ma pogłębioną 
wiedzę o człowieku jako 
podmiocie tworzącym struktury i 
instytucje ekonomiczne.

Student ma pogłębioną wiedzę o 
człowieku jako podmiocie 
tworzącym struktury i instytucje 
ekonomiczne funkcjonującym na 
dowolnym rynku.

[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Treści przedmiotu Zagadnienia wstępne: pojęcie rynku, rynek w ujęciu technicznym, geograficznym i ekonomicznym. Istota i 
pojęcie badań rynkowych i marketingowych. Klasyfikacja badań i ich funkcje. Obszary badań rynkowych. 
Użytkownicy wyników badań rynkowych. Źródła pozyskiwania informacji i danych do badań rynkowych. 
Historia badań rynkowych w Polsce i na świecie.

 

Organizacja badań rynkowych. Etapy badań: 1) Projektowanie badania postawienie problemu badawczego, 
analiza sytuacji, określenie zadania badawczego, postawienie hipotez; 2) Gromadzenie danych analiza 
danych wtórnych, określenie metod zbierania danych pierwotnych; Metody doboru próby do badań 
rynkowych i marketingowych. Nieprobabilistyczne techniki wyboru próby. Losowy wybór próby podstawowe 
plany próbkowe uzyskiwania prób reprezentatywnych. Czynniki wpływające na jakość badań rynkowych i 
marketingowych. 3) Opracowanie wyników badań redukcja danych, analiza i interpretacja danych, 
prezentacja i ocena wyników.

Dane rynkowe: skale pomiarowe, pomiar postaw nabywców. Rzetelność i trafność pomiaru. Pojęcie i istota 
badań panelowych. Pojęcie pojemności i chłonności rynku. Sposoby określania pojemności rynku. Wskaźnik 
zaspokojenia i niezaspokojenia popytu oraz wielkości braków. Analiza popytu kształtującego się. Przykłady 
badań empirycznych pojemności i chłonności rynku. Przestrzenne aspekty analiz rynkowych. Wskaźnik 
intensywności zmian strukturalnych. Indeks specjalizacji i dyfuzji regionów. Zagadnienia koncentracji i 
lokalizacji przestrzennej. Pojęcie i mierniki koncentracji i lokalizacji. Indeks Herfindahla-Hirschmana w 
badaniu stopnia monopolizacji rynku, wskaźnik koncentracji oparty na entropii. Indywidualne i sumaryczne 
mierniki lokalizacji przestrzennej: współczynnik Florencea, Giniego. Mierniki lokalizacji oparte na 
wskaźnikach gęstości. Przykłady empirycznych badań przestrzennych rynku. Analiza zasięgu i potencjału 
rynkowego. Rozwój modeli grawitacji w badaniach ekonomicznych, problem odległości i masy w 
modelowaniu procesów rynkowych, prawo grawitacji handlu detalicznego Reillygo, zasięg rynków 
konkurujących ośrodków. Model grawitacji względnej Huffa. Inne modele interakcji przestrzennych: 
modyfikacja Conversa modelu Reillyego, model lokalizacji zakupów Cadwalladera, wskaźnik atrakcji 
przemieszczeń Bachiego, model prawdopodobieństwa zakupów Stanleya i Sewall. Przykłady empirycznych 
badań zasięgu i potencjału rynkowego. Metody i modele analizy danych przestrzennych. Pojęcie 
geostatystyki. Wizualizacja danych przestrzennych.

Wymagania wstępne 
i dodatkowe

Student posiada podstawową wiedzę z zakresu statystyki opisowej, metody reprezentacyjnej i statystycznej 
analizy wielowymiarowej.

Sposoby i kryteria 
oceniania osiąganych 
efektów uczenia się

Sposób oceniania (składowe) Próg zaliczeniowy Składowa oceny końcowej
projekt zaliczeniowy 51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. A. Balicki, Analiza rynku, Wyd. WSZ, Gdańsk 2002, 

 

 2. S. Mynarski, Badania rynkowe w przedsiębiorstwie, Wyd. AE, 
Kraków, 2001, 

3. H. Mruk, Analiza rynku, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 
Warszawa, 2003, 

4. J. Kowal, Metody statystyczne w badaniach sondażowych rynku, 
PWN, 1998,

5. B. Suchecki Ekonometria przestrzenna. Metody i modele analizy 
danych przestrzennych, Wydawnictwo C.H.Beck, 2010

Uzupełniająca lista lektur 1. G.A. Churchill, Badania marketingowe, podstawy metodologiczne, 
PWN, Warszawa, 2002

Adresy eZasobów

Przykładowe zagadnienia/ 
przykładowe pytania/ 
realizowane zadania
Praktyki zawodowe 
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczęci ani podpisu.


