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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Statystyki
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Kamila Migdat-Najman
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 15.0 20.0 50
studenta

Cel przedmiotu

1. Student rozumie istote i znaczenie badan rynkowych.

2. Student umie zorganizowa¢ badanie rynkowe i poprawnie zastosowaé metody ilosciowe do
rozwigzywania prostych problemoéw rynkowych.

3. Student posiada umiejetnos¢ objasniania celowosci stosowanych poszczegélnych metod oraz
interpretacji otrzymanych wynikéw w odniesieniu do zjawisk rynkowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IEMU2_WO04] Ma pogtebiong
wiedze o zaawansowanych
metodach matematycznych,
statystycznych,
ekonometrycznych oraz
informatycznych umozliwiajacych
pozyskiwanie, przetwarzanie i
analize danych
odzwierciedlajacych
funkcjonowanie i wzrost
gospodarki narodowej i jej
sktadowych oraz zjawisk i
procesow zachodzacych w ich
otoczeniu.

Student ma pogtebiong wiedze o
zaawansowanych metodach
matematycznych, statystycznych,
ekonometrycznych oraz
informatycznych umozliwiajacych
pozyskiwanie, przetwarzanie i
analize danych rynkowych
odzwierciedlajacych
funkcjonowanie i wzrost
gospodarki narodowej i jej
sktadowych oraz zjawisk i
procesow zachodzacych w ich
otoczeniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[IEMU2_U02] Potrafi sprawnie
pozyskiwac szczegotowe
informacje o procesach i
zjawiskach ekonomicznych w
drodze obserwacji bezposredniej,
planowanego eksperymentu lub
kwerendy baz danych oraz
gromadzi¢ je i przetwarza¢ za
pomocg nowoczesnych narzedzi
informatycznych.

Student potrafi sprawnie
pozyskiwa¢ szczegotowe
informacje o procesach i
zjawiskach ekonomicznych w
drodze obserwacji bezposredniej,
planowanego eksperymentu lub
kwerendy baz danych, ktére
pozyskuje w procesie realizacji
badania rynkowego. Student
potrafi gromadzi¢ informacje o
rynku i przetwarzac je za pomocg
nowoczesnych narzedzi
informatycznych i statystycznych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[IEMU2_UO05] Potrafi na poziomie
zaawansowanym dokonac opisu
statystycznego podstawowych i
szczego6towych kategorii
ekonomicznych, sformutowac oraz
zweryfikowa¢ hipotezy odnosnie
do ich ksztattowania sie.

Student potrafi na poziomie
zaawansowanym dokonac opisu
statystycznego podstawowych i
szczego6towych kategorii
ekonomicznych pozyskanych w
drodze realizacji badania
rynkowego. Student potrafi
sformutowac oraz zweryfikowaé
hipotezy odnos$nie do ich
ksztattowania sie.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[IEMU2_KO03] Potrafi swobodnie
komunikowac sie z otoczeniem w
miejscu pracy i poza nim,
przekazywac¢ swojg wiedze oraz
dzieli¢ sie swoimi umiejetnosciami
za pomoca roznych srodkéw
przekazu.

Student potrafi swobodnie
komunikowac sie z otoczeniem w
miejscu pracy i poza nim. Student
potrafi przekazywa¢ swojg wiedze
oraz dzieli¢ sie swoimi
umiejetnosciami za pomoca,
réznych $rodkow przekazu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[lIEMU2_UQ9] Posiada pogtebiong
umiejetnos¢ przygotowania prac
pisemnych, wystgpien ustnych
oraz prezentacji multimedialnych
na temat funkcjonowania i wzrostu
gospodarki narodowej i jej
sktadowych, przebiegu ztozonych
zjawisk i procesow
ekonomicznych, pozyskiwania o
nich danych, ich gromadzenia,
przetwarzania i analizy za pomoca
nowoczesnych narzedzi
matematycznych, statystycznych,
ekonometrycznych oraz
informatycznych, a takze ich
wykorzystania w modelowaniu,
prognozowaniu i

optymalizaciji.

Student posiada pogtebiong
umiejetnos¢ przygotowania prac
pisemnych, wystgpien ustnych
oraz prezentacji multimedialnych
na temat funkcjonowania i wzrostu
gospodarki narodowej i jej
sktadowych, przebiegu ztozonych
zjawisk i proceséw
ekonomicznych, pozyskiwania o
nich danych, ich gromadzenia,
przetwarzania i analizy za pomoca,
nowoczesnych narzedzi
matematycznych, statystycznych,
ekonometrycznych oraz
informatycznych, a takze ich
wykorzystania w modelowaniu,
prognozowaniu i optymalizacji.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[IEMU2_UO01] Potrafi w sposob
zrozumiaty, w mowie i na pismie,
przedstawic¢ i uzasadni¢ w
pogtebionym stopniu
zaawansowane teorie
ekonomiczne oraz zastosowac je
do objasnienia

funkcjonowania gospodarki
narodowe;j i jej sktadowych;
rozumie i potrafi wyjasni¢ tres¢
komunikatéw instytuciji
ekonomicznych, artykutéw
zamieszczanych w prasie
ekonomicznej oraz czasopismach
naukowych.

Student potrafi w sposéb
zrozumiaty, w mowie i na pismie,
przedstawic¢ i uzasadni¢ w
pogtebionym stopniu
zaawansowane teorie
ekonomiczne stosowane w
badaniach rynkowych. Student
potrafi zastosowac¢ je do
objasnienia funkcjonowania
gospodarki narodowej i jej
sktadowych; rozumie i potrafi
wyjasni¢ tres¢ komunikatow
instytucji ekonomicznych,
artykutéw zamieszczanych w
prasie ekonomicznej oraz
czasopismach naukowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Data wygenerowania:

10.06.2025 08:23

Strona 2z4




Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[iIEMU2_KO04] Potrafi pracowac w
zespole, wspottworzyé go,
efektywnie nim zarzadzac i
sprawowacé nad nim nadzor;
sprawnie dostosowuje swoje
zachowania i sposéb
postepowania do roli w nim
odgrywanej; jest gotowy do brania
odpowiedzialnosci za zespot i
ponoszenia konsekwencji;
rozumie konieczno$¢
systematycznosci i konsekwenc;ji
w dziataniu; jest otwarty na innych
cztonkéw zespotu oraz krytyczny
wobec siebie.

Student potrafi pracowaé w
zespole, wspottworzy¢ go,
efektywnie nim zarzadzac i
sprawowac nad nim nadzor;
sprawnie dostosowuje swoje
zachowania i sposéb
postepowania do roli w nim
odgrywanej; jest gotowy do brania
odpowiedzialnosci za zespot i
ponoszenia konsekwencji;
rozumie konieczno$¢
systematycznosci i konsekwencji
w dziataniu; jest otwarty na innych
cztonkdw zespotu oraz krytyczny
wobec siebie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[iIEMU2_WO05] Ma pogtebiong
wiedze o zZrédtach danych
spoteczno-ekonomicznych, ich
bazach oraz sposobie ich
tworzenia.

Student ma pogtebiong wiedze o
zrodtach danych spoteczno-
ekonomicznych, ich bazach oraz
sposobie ich tworzenia
potrzebnych do realizacji badan
rynkowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[IEMU2_WO02] Ma pogtebiong
wiedze o strukturach i instytucjach
ekonomicznych, zachodzacych w
nich procesach, powigzaniach
pomiedzy nimi oraz ich dynamice;
ma pogtebiong wiedze o
zjawiskach i procesach
zachodzacych w ich otoczeniu.

Student ma pogtebiong wiedze o
strukturach i instytucjach
ekonomicznych dziatajagcych na
rynku, zachodzacych w nich
procesach, powigzaniach
pomiedzy nimi oraz ich dynamice.
Student ma pogtebiong wiedze o
zjawiskach i procesach
zachodzacych w ich otoczeniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[iIEMU2_KO02] Potrafi swobodnie
komunikowa¢ sie z otoczeniem na
specjalistyczne tematy z zakresu
informatyki i ekonometrii w
miejscu pracy i poza nim,
przekazywac¢ swojg wiedze oraz
dzieli¢ sie swoimi umiejetnosciami
za pomoca roznych srodkéw
przekazu. Kulturalnie uczestniczy
w dyskusji, nie boi si¢ zadawac
pytan i umie wyraza¢
konstruktywnag krytyke.

Student potrafi swobodnie
komunikowa¢ sie z otoczeniem na
specjalistyczne tematy z zakresu
informatyki i ekonometrii w
miejscu pracy i poza nim,
przekazywac¢ swojg wiedze o
realizacji badan rynkowych oraz
dzieli¢ sie swoimi umiejetnosciami
za pomoca réznych srodkéw
przekazu. Kulturalnie uczestniczy
w dyskusji, nie boi sie¢ zadawac¢
pytan i umie wyraza¢
konstruktywna krytyke.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[IEMU2_KO01] Rozumie potrzebe
ustawicznego uzupetniania i
pogtebiania nabytej wiedzy;
inspiruje i organizuje proces
uczenia sie innych oséb.

Student rozumie potrzebe
ustawicznego uzupetniania i
pogtebiania nabytej wiedzy z
obszaru badan rynkowych i metod
ilosciowych stosowanych w
badaniach. Student inspiruje i
organizuje proces uczenia sie
innych osob.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[IEMU2_K06] Ma $wiadomos¢
konieczno$ci etycznego,
zrownowazonego i spotecznie
odpowiedzialnego zachowywania
sie w zyciu zawodowym i
spotecznym. Inicjuje i organizuje
dziatalno$¢ na rzecz srodowiska
spotecznego i interesu
publicznego.

Student ma Swiadomos¢
koniecznos$ci etycznego,
zrownowazonego i spotecznie
odpowiedzialnego zachowywania
sie w zyciu zawodowym i
spotecznym. Inicjuje i organizuje
dziatalno$¢ na rzecz $rodowiska
spotecznego i interesu
publicznego.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[IEMU2_WO03] Ma pogtebiong
wiedze o czlowieku jako
podmiocie tworzacym struktury i
instytucje ekonomiczne.

Student ma pogtebiong wiedze o
czlowieku jako podmiocie
tworzacym struktury i instytucje
ekonomiczne funkcjonujagcym na
dowolnym rynku.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Zagadnienia wstepne: pojecie rynku, rynek w ujeciu technicznym, geograficznym i ekonomicznym. Istota i
pojecie badan rynkowych i marketingowych. Klasyfikacja badan i ich funkcje. Obszary badan rynkowych.
Uzytkownicy wynikéw badan rynkowych. Zrédta pozyskiwania informacii i danych do badan rynkowych.
Historia badan rynkowych w Polsce i na $wiecie.

Organizacja badan rynkowych. Etapy badan: 1) Projektowanie badania postawienie problemu badawczego,
analiza sytuacji, okreslenie zadania badawczego, postawienie hipotez; 2) Gromadzenie danych analiza
danych wtérnych, okreslenie metod zbierania danych pierwotnych; Metody doboru proby do badan
rynkowych i marketingowych. Nieprobabilistyczne techniki wyboru préby. Losowy wybér préby podstawowe
plany prébkowe uzyskiwania préb reprezentatywnych. Czynniki wptywajace na jako$¢ badan rynkowych i
marketingowych. 3) Opracowanie wynikéw badan redukcja danych, analiza i interpretacja danych,
prezentacja i ocena wynikow.

Dane rynkowe: skale pomiarowe, pomiar postaw nabywcéw. Rzetelno$¢ i trafno$é pomiaru. Pojecie i istota
badan panelowych. Pojecie pojemnosci i chtonnosci rynku. Sposoby okreslania pojemnosci rynku. Wskaznik
zaspokojenia i niezaspokojenia popytu oraz wielkos$ci brakéw. Analiza popytu ksztattujacego sie. Przykiady
badan empirycznych pojemnosci i chtonnosci rynku. Przestrzenne aspekty analiz rynkowych. Wskaznik
intensywnosci zmian strukturalnych. Indeks specjalizacji i dyfuzji regionéw. Zagadnienia koncentraciji i
lokalizacji przestrzennej. Pojecie i mierniki koncentracji i lokalizacji. Indeks Herfindahla-Hirschmana w
badaniu stopnia monopolizacji rynku, wskaznik koncentracji oparty na entropii. Indywidualne i sumaryczne
mierniki lokalizacji przestrzennej: wspotczynnik Florencea, Giniego. Mierniki lokalizacji oparte na
wskaznikach gestosci. Przyktady empirycznych badan przestrzennych rynku. Analiza zasiegu i potencjatu
rynkowego. Rozwoj modeli grawitacji w badaniach ekonomicznych, problem odlegtosci i masy w
modelowaniu proceséw rynkowych, prawo grawitacji handlu detalicznego Reillygo, zasigeg rynkow
konkurujacych osrodkéw. Model grawitacji wzglednej Huffa. Inne modele interakcji przestrzennych:
modyfikacja Conversa modelu Reillyego, model lokalizacji zakupéw Cadwalladera, wskaznik atrakgiji
przemieszczen Bachiego, model prawdopodobienstwa zakupéw Stanleya i Sewall. Przykfady empirycznych
badan zasiegu i potencjatu rynkowego. Metody i modele analizy danych przestrzennych. Pojecie
geostatystyki. Wizualizacja danych przestrzennych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Student posiada podstawowa wiedze z zakresu statystyki opisowej, metody reprezentacyjne;j i statystycznej
analizy wielowymiarowej.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

51.0% 100.0%

projekt zaliczeniowy

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur 1. A. Balicki, Analiza rynku, Wyd. WSZ, Gdansk 2002,

2. S. Mynarski, Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Wyd. AE,
Krakow, 2001,

3. H. Mruk, Analiza rynku, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa, 2003,

4. J. Kowal, Metody statystyczne w badaniach sondazowych rynku,
PWN, 1998,

5. B. Suchecki Ekonometria przestrzenna. Metody i modele analizy
danych przestrzennych, Wydawnictwo C.H.Beck, 2010

Uzupetniajaca lista lektur 1. G.A. Churchill, Badania marketingowe, podstawy metodologiczne,

PWN, Warszawa, 2002

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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