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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Rynku Transportowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Dariusz Ttoczynski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 5.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Po ukonczeniu przedmiotu student powinien znac¢ cele badan marketingowych, umie¢ tworzy¢ odpowiednie
narzedzia badawcze, analizowa¢ wyniki badan i wycigga¢ wnioski.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[LML3_KO02] ma swiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w
obszarze logistyki i mobilnosci,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Student potrafi samodzielnie
oceni¢ poziom swojej wiedzy i
umiejetnosci w zakresie badan
marketingowych oraz dostrzega
potrzebe ich ciggtego
doskonalenia w kontekscie
zmieniajacych sie realiéw logistyki
i mobilno$ci.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LML3_U13] potrafi wspétdziataé i
pracowac¢ w grupie (w tym w
Srodowisku miedzynarodowym),
przyjmujac w niej rézne role

Student potrafi efektywnie
wspotpracowacé w zespole
badawczym, przyjmujac rozne role
w procesie planowania i realizacji
badan marketingowych, takze w
kontekscie miedzynarodowym.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LML3_UO02] potrafi wykorzystac
posiadang wiedze teoretyczng i
pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesoéw i systeméw
logistycznych i mobilnosci oraz
analizowac te procesy i systemy
za pomocg metod stworzonych w
ekonomii, finansach, naukach o
zarzadzaniu, logistyce i mobilnosci

Student potrafi pozyskiwac i
wykorzystywac¢ dane do
analizowania zjawisk rynkowych
zwigzanych z logistykq i
mobilnoscig, stosujac
odpowiednie metody badawcze
oraz podejscia wtasciwe dla nauk
ekonomicznych i o zarzadzaniu.
W przypadku trudnosci lub
watpliwosci jest gotéw do
skorzystania z konsultacji z
prowadzacym jako formy
wspierajacej proces
przygotowania sie do egzaminu
pisemnego.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LML3_WO06] zna w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym techniki
statystyczne, pozwalajace
opisywac i modelowac procesy i
systemy logistyczne i mobilnosci

Student potrafi stosowa¢ wybrane
metody badawcze i techniki
statystyczne do opisu i analizy
procesow marketingowych w
logistyce i mobilnosci.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LML3_KO04] jest gotow myslec i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
jest odporny na porazki, umie
identyfikowac zagrozenia oraz
oceni¢ ryzyko ich wystapienia

Student potrafi projektowac
badania marketingowe w sposob
kreatywny i elastyczny,
dostosowujgc metody do
zmieniajgcych sie warunkow
rynkowych oraz identyfikowaé
ryzyka i ograniczenia zwigzane z
procesem badawczym.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do badan marketingowych.

2. Badania marketingowe w procesie decyzyjnym.

3. Charakterystyka technik badan marketingowych.

4. Badania marketingowe - projektowanie.

5. Prébkowanie.

6. Projekt kwestionariusza.

7. Skale.

8. Gromadzenie i analiza danych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza z marketingu.

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych projekt 51.0% 100.0%
efektow uczenia sie
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Peter M. Chisnall, Marketing research, McGraw-Hill Book Co., Londyn,
1992;

Gilbert A. Churchill, Marketing research: methodological foundations,
Harcourt Brace College Publishers, Fort Worth, 1995;

Paurav Shukla, Essentials of Marketing Research, BookBoon,
Kopenhaga 2008.

Uzupetniajaca lista lektur Naresh K. Malhotra, Essentials of Marketing Research, Pearson
Education, Londyn 2013.

Tomasz Czuba, Farm insurance in Poland results of empirical
research, Ubezpieczenia w Rolnictwie, 2020.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/ Zaprojektuj i opracuj kompleksowe badanie marketingowe dotyczace wybranego zagadnienia z obszaru
; logistyki i mobilnosci (np. preferencje klientéw dotyczace dostaw e-commerce, lojalno$¢ wobec operatoréw
przyktadowe pytania/ . L oo Lot ) _
. . logistycznych, oczekiwania wobec aplikacji mobilnych, postrzeganie zrbwnowazonego transportu itp.).
realizowane zadania

W ramach projektu wykonai...

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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