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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy rosyjski
polski i rosyjski

Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Rusycystyki i Studiéw Wschodnich

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Urszula Patocka-Sigtowy

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |20 2.0 28.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu marketingu kultury, jego zasad, rodzajéw,
aktualnych trendéw oraz wykorzystywanych instrumentéw. Studenci zdobeda wiedze i umiejetnosci w
zakresie metod stosowania marketingu oraz formutowania i wdrazania strategii marketingowej. Zajecia
warsztatowe, wykorzystujace aktywne formy nauczania (studium przypadku, gry decyzyjne itd.) przygotujg
studentéw do wykonywania realnych zadan zwigzanych z pracg w branzy marketingowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FROSL3_W11] Ma podstawowg
wiedze kontekstowg z zakresu
nauk pomocniczych i pokrewnych
filologii rosyjskiej, przydatng w
badaniach nad jezykiem rosyjskim
i literaturg rosyjska oraz w pracy
zawodowe;j filologa-rusycysty.

Ma wiedze o powigzaniach
marketingu z komunikacjg
spoteczna i naukami o kulturze.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FROSL3_UO06] Potrafi
przedstawia¢ efekty swojej pracy
W jezyku polskim i rosyjskim w
przejrzystej, usystematyzowanej i
przemyslanej formie, z
zastosowaniem réznorodnych
nowoczesnych metod i technik.

Prezentuje efekty pracy
indywidualnej i zespotowej w
przejrzystej i przemyslanej formie
z zastosowaniem réznorodnych
nowoczesnych metod i technik.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[FROSL3_KO03] Jest gotéw do
angazowania sie w zycie
spoteczne i zawodowe, w tym do
podejmowania i
wspaotorganizowania dziatan na
rzecz srodowiska spotecznego,
wykorzystujac umiejetnosci z
zakresu jezyka rosyjskiego oraz
wiedze jezykoznawczg i
literaturoznawcza.

Jest przygotowany do aktywnego
uczestnictwa w organizacjach i
instytucjach realizujgcych
dziatania na rzecz promowania
kultury.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[FROSL3_U10] Potrafi planowaé
prace indywidualng i/lub
zespotowa, przyjmujac rézne role
w grupie.

Potrafi pracowa¢ w grupie,
wykazujac sie roznymi
umiejetnosciami interpersonalnymi
i kompetencjami spotecznymi, w
tym komunikatywnoscig i
umiejetnosciag radzenia sobie w
réznych sytuacjach zwigzanych z
dziatalnoscig marketingowa.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Marketing i jego obszary zastosowania w kulturze. Finansowanie instytucji kultury - przeglad dostepnych
zrodet finansowania projektow kulturalnych. Sponsoring w sektorze kultury: formy sponsoringu, zasady
tworzenia ofert sponsoringowych, metody doboru sponsora z uwzglednieniem profilu dziatania instytuciji i
typu realizowanego przedsiewziecia, inicjowanie kontaktow, wspotpraca ze sponsorami. Public Relations dla
instytucji kultury: wprowadzenie do zagadnien PR, wizerunek a tozsamo$¢ organizacji, komunikacja
zewnetrzna i wewnetrzna jako dwie ptaszczyzny PR. Wspotpraca ze spotecznoscig lokalng w zakresie
organizowania i promowania dziatan kulturalnych. Korzystanie z zakresu ustug agenc;ji artystycznych, firm

promocyjnych i reklamowych.

Typologia nabywcéw na rynku kultury: klienci, donatorzy, kuratorzy, publiczno$é¢, spoteczenstwo. Kryteria
segmentacji rynku kultury ze wzgledu na motywy partycypacji w kulturze. Definicja produktu kultury oraz
jego komponenty. Cechy produktu kultury, produkt kultury jako ustuga. Ksztattowanie polityki produktu
kultury: oferty ustugowej, asortymentu, podejmowanie decyzji o wprowadzaniu i wycofywaniu produktu.
Dystrybucja jako sposéb rozmieszczenia gotowych produktéw na rynku i zaoferowania ich do sprzedazy.
Zakres zastosowania reklamy, publicity i promocji uzupetniajacej w dziataniach na rynku kultury i sztuki.
Opracowanie strategii promocji uwzgledniajgcej czynniki zawigzane z wymaganiami konsumentéw, strategig

popytu, promocji, dystrybucji i ceny.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

semestru

projekt realizowany w grupie 51.0% 50.0%
aktywny udziat w zajeciach 51.0% 10.0%
zadania realizowane w trakcie 51.0% 40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. Niemczyk, Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakéw

2007.

Z. Knecht, Marketing w zarzgdzaniu instytucjg kultury, Warszawa 1992.

Uzupetniajaca lista lektur

Marketing w dziatalnosci instytucji i jednostek upowszechniania kultury,
red. Z. Knecht i A. Stys, Warszawa 1990.

Media w Polsce w XX wieku: prasa, radio, telewizja, reklama, public
relations, badania rynku, red. R. Gluza, Poznan 1999.

W. Budzynski, Public relations. Zarzadzanie reputacja firmy, Warszawa

1997.

B. Nierenberg, Reklama jako element procesu komunikacji rynkowe;j,

Opole 2004.

J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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