Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Jezykowe aspekty kreowania wizerunku (Cw. audytoryjne), PG_00165635

Kierunek studiow

Filologia rosyjska (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Sposob realizaciji

na uczelni

Rok studiow

1

Jezyk wykfadowy

rosyjski
90% rosyjski 10% polski

Semestr studiow

2

Liczba punktéw ECTS

2.0

Profil ksztatcenia

ogolnoakademicki

Forma zaliczenia

zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Rusycystyki i Studiéw Wschodnich -> Zaktad Pragmatyki

Komunikacji i Dydaktyki Jezyka Ros!

jskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marta Noinska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (20 2.0 28.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentdéw z wiedzg na temat mechanizmoéw kreowania wizerunku oraz ksztatcenie
podstawowych umiejetnosci analizy i tworzenia wizerunku osobistego, wizerunku firmy, marki z
uwzglednieniem doboru odpowiednich srodkéw jezykowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FROSMU2_W13] Ma wiedze
kontekstowg z zakresu nauk
pomocniczych i pokrewnych
filologii rosyjskiej, przydatng w
badaniach nad jezykiem rosyjskim
i literaturg rosyjska oraz w pracy
zawodowe;j filologa-rusycysty.

Rozumie czym jest wizerunek i
potrafi odr6zni¢ go od stereotypu.
Zna wybrane terminy z zakresu
imagologii.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[FROSMU2_U08] Potrafi
komunikowa¢ sie w jezyku
rosyjskim na tematy
specjalistyczne ze
zréznicowanymi kregami
odbiorcéw oraz prowadzi¢ debate.

Potrafi w jezyku rosyjskim
rozmawia¢ o wizerunku firmy,
osoby, instytucji, przedstawiajac i
uzasadniajgc swoje stanowisko.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FROSMU2_U11] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
przyjmujac w niej ré6zne funkcje, w
tym funkcje lidera.

Potrafi w grupie przeprowadzi¢
analize wizerunku osoby
publicznej/ firmy/ instytucji ze
szczegOlnym uwzglednieniem
stosowanego przez nie jezyka

oraz przedstawi¢ rezultaty analizy.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Tresci przedmiotu

* Image a osobowos¢ jezykowa, sktadowe wizerunku, model opisu wizerunku osoby publicznej, analiza
wizualnych i werbalnych technik kreowania wizerunku.

Pierwsze wrazenie; werbalne i niewerbalne elementy interakc;ji;

Pozadany wizerunek firmy / osoby publicznej

Bariery w ksztattowaniu wizerunku, zmiany wizerunku.

Autoprezentacja jej zrodta i funkcje, strategie i taktyki autoprezentacyjne.

Wizerunek polityczny; tworzenie i zarzadzanie wizerunkiem; wizerunek przywodcy.

Studium przypadku: wizerunek wybranej osoby publicznej / wizerunek firmy.

Przeméwienia (blogi) jako przyktad tworzenia wtasnego wizerunku.

Aspekty praktyczne imagologii, zastosowanie wiedzy teoretycznej w tworzeniu wizerunku (projekt

grupowy).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ jezyka rosyjskiego umozliwiajgca aktywne uczestnictwo w zajeciach prowadzonych w jezyku
rosyjskim; podstawowa wiedza filologiczna z zakresu komunikacji medialne;j.

Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej

oceniania OSIaganych projekt grupowy z prezentacjg. 51.0% 50.0%

efektéw uczenia sie aktywny udziat w zajeciach 51.0% 10.0%

kolokwium 51.0% 40.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur » Bitas Pleszak, Ewa, Aleksandra Kalisz i Eweliny Tyc (red.)
Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w komunikowaniu
masowym. Btad, kryzys, skandal. Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego. Katowice 2019

* Noinska, Marta. 2020. Oficjalna strona internetowa jako narzedzie
kreowania wizerunku gtowy panstwa w Polsce, Rosji i Wielkiej
Brytanii. Przeglad Wschodnioeuropejski 11: 419431. https://doi.org/
10.31648/pw.6520.

«  Savchenko L.V, Imidzhelogiya. https://www.studmed.ru/view/
savchenko-lv-imidzhelogiya_576297e9cf5.html

*  Shepel' V.M. Imidzh. Imidzhelogiya: uchebnoye posobiye. Moskva
2002.

«  Stasiak, Alina. Droga do gwiazd : jak budowac¢ wizerunek i marke
osobistg? / Alina Stasiak. Stasiak, Alina. Lublin : Wydawnictwo
Stowa i Mysli, 2017.

Uzupetniajaca lista lektur »  Biatopiotrowicz G., Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce,

Wyd. Poltext, Warszawa 2009.

* Noinska, Marta. Agnieszka Bielinska. Wizerunek gtowy panstwa w
polskich, rosyjskich i chorwackich internetowych memach
politycznych, w: W poszukiwaniu tozsamosci jezykowej. T. 5 ;
Gdansk ; Sopot : Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, 2021 ;
Strony 189-207.

» Reich, Tomasz, Jak dba¢ o wizerunek w mediach
spotecznosciowych,Lublin : Wydawnictwo Stowa i Mysli, 2016.

*  Kuz'mina Ol'ga Gennad'yevna Formirovaniye imidzha brenda v
internet-prostranstve: sotsiolingvisticheskiye i sotsial'no-
psikhologicheskiye tekhnologii // Voprosy teorii i praktiki
zhurnalistiki. 2015. 4. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/
formirovanie-imidzha-brenda-v-internetprostranstve-
sotsiolingvisticheskie-i-sotsialno-psihologicheskie-tehnologii (data
obrashcheniya: 12.03.2023).

*  Pocheptsov G.G. Professiya: imidzhmeyker. 2-ye izd., ispr. i dop.
SPb.: Aleteyya, 2001. 256 s. ISBN 5-7763-8750-7

Adresy eZasobdow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Czym rézni sie image od stereotypu?

Jak uzycie odpowiednich $rodkéw jezykowych pomaga budowac¢ wizerunek?

Co to jest styl firmowy i dlaczego jest wazny?

W jaki sposdb mozna budowac¢ wizerunek firmy/ osoby?

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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