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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Germanskiej -> Zakiad Jezyka Niemieckiego i Translatoryki

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Izabela Kujawa

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajg¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 43.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczagcymi gospodarki krajow
niemieckiego obszaru jezykowego: Niemiec, Austrii, Szwajcarii i Ksigstwa Lichtenstein oraz poznanie
specjalistycznego stownictwa z zakresu gospodarki/ekonomii, a takze doskonalenie znajomosci

specijalistycznego jezyka niemieckiego przy uwzglednieniu ¢wiczenia wszystkich kompetencji jezykowych, {j.

rozumienia, mowienia i pisania.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FGL3_W08] Ma podstawowg
wiedze o uwarunkowaniach pracy
zawodowej w zakresie
posrednictwa kulturowego,
oswiaty lub pracy w otoczeniu
biznesowo-gospodarczym.

Student posiada pogtebiong
wiedze o powigzaniach filologii
germanskiej z naukami
humanistycznymi i spotecznymi w
kontekscie gospodarki krajow
niemieckojezycznych. Rozumie
role i znaczenie uczestnikow
dziatalnosci biznesowo-
gospodarczej, kulturalnej i
oswiatowej w regionach
niemieckojezycznych, a takze zna
podstawowe zasady
funkcjonowania rynkéw oraz
rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[FGL3_U08] Potrafi postugiwac
sie pojeciami z zakresu wybrane;j
specjalnosci oraz zastosowac
wiedze jezykowa (rozumiang jako
kompetencje obcojezyczne) w
ramach wykonywania zawodu
nauczyciela jezyka, tumacza lub
specjalisty ds. komunikaciji
miedzynarodowej

w srodowisku biznesowym.

Student efektywnie wykorzystuje
zaawansowane kompetencje
jezykowe i znajomo$¢ terminologii
ekonomicznej dotyczgcej ustrojow
gospodarczych i marketingu
realizujgc zadania zwigzane z
miedzynarodowa wspotpracg i
komunikacjg w kontekscie
gospodarczo-kulturowym.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[FGL3_WO04] Zna i rozumie
niemieckg terminologie z zakresu
wybranej specjalnosci, tj.: teorii
przektadu, dydaktyki jezyka
niemieckiego lub komunikacji w
biznesie i gospodarce.

Student zna i rozumie
niemieckojezyczng terminologie z
zakresu makroekonomii (ustroje
ekonomiczne) oraz marketingu za
poziomie zaawansowanym, a
takze na poziomie
$redniozaawansowanym
terminologie z zakresu analizy
odnosnych tekstéw
publicystycznych i
specjalistycznych. Student umie
czyta¢, analizowac¢ oraz omawiac
teksty i raporty gospodarcze w
jezyku niemieckim, odnoszac sie
do kluczowych zagadnien
ekonomicznych i trendow w
krajach niemieckojezycznych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[FGL3_K02] Jest gotéw do
nawigzywania kontaktow i
zwrdcenia sie o pomoc, kiedy do
rozwigzania problemu potrzebna
jest wiedza eksperta.

Student potrafi nawigzywac oraz
utrzymywac kontakty z ekspertami
w migdzynarodowym srodowisku,
zwtaszcza w krajach
niemieckojezycznych. Jest gotow
korzysta¢ z ich wiedzy w pracy
specjalisty ds. komunikac;ji
miedzynarodowe;j.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[FGL3_U11] Potrafi uzywac jezyka
specjalistycznego i porozumiewac
sie w sposob precyzyjny i spéjny
w jezyku niemieckim,
wykorzystujgc rézne kanaty i
techniki komunikacyjne.

Student sprawnie i postuguje sie
specjalistycznym jezykiem
niemieckim w zakresie gospodarki
krajéw niemieckojezycznych,
komunikujgc sie precyzyjnie w
mowie i piSmie. Dostosowuje
jezyk do kontekstu
ekonomicznego i kulturowego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[FGL3_U17] Potrafi odpowiednio
planowac i okresla¢ priorytety
stuzgce realizacji okreslonego
przez siebie, wraz z innymi lub
przez innych zadania; potrafi
wspotpracowaé z innymi
studentami w ramach zadan
zespotowych i projektow.

Student zarzgdza efektywnie
zadaniami indywidualnymi oraz
zespotowymi. Wspétpracuje z
innymi studentami w ramach
projektow i zadan zespotowych
dotyczacych ustrojow
ekonomicznych, i marketingu,
wykorzystujgc zdobyte elementy
wiedzy ekonomicznej i
kompetencje jezykows.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[FGL3_U10] Ma umiejetnos$¢
merytorycznego uzasadniania
formutowanych tez, potrafi
krytycznie wykorzysta¢ poglady
innych autoréw, formutowac¢
whnioski oraz komunikowac je
zréznicowanym kregom
adresatow.

Student potrafi dyskutowaé na
tematy dotyczace gospodarki
krajow niemieckojezycznyc.
Krytycznie ocenia poglady innych
autoréw, biorgc pod uwage
réznice jezykowe i kulturowe, oraz
formutuje wnioski, ktore
precyzyjnie komunikuje réznym
odbiorcom.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/

raport

[SUB] demonstracja umiejetnosci

praktycznych
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[FGL3_U18] Potrafi samodzielnie
planowac i realizowa¢ witasne
uczenie sie przez cate zycie.

Student potrafi doskonali¢ przez
cate zycie swoje kompetencje
komunikacyjne i analityczne
dotyczace ustrojow
gospodarczych i marketingu.
Efektywnie wykorzystuje
specjalistyczng literature, raporty
gospodarcze i materiaty
multimedialne w jezyku
niemieckim, aby pogtebia¢ wiedze
o terminologii i kontekstach
ekonomicznych. Regularnie
ocenia postepy jezykowe i
dostosowuje strategie nauki, aby
skutecznie rozwija¢ umiejetnosci
komunikacji i analizy w tym
kontekscie.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUB] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

Tresci przedmiotu

Tematy:

Marktforschung.

tych dziedzinach.

Zajecia skupiajg sie na ustrojach ekonomicznych, marketingu i reklamie w krajach niemieckojezycznych
(Niemcy, Austria, Szwaijcaria, Ksigstwo Liechtenstein), z naciskiem na analize jezyka specjalistycznego
kluczowego dla zrozumienia tych dziedzin.

Ustroje ekonomiczne, przeglad réznych ustrojéw ekonomicznych (kapitalizm, socjalizm, gospodarka
mieszana) w krajach niemieckojezycznych. Analiza ich struktury i wptywu na rynek.

Analiza tekstow ekonomicznych szczegotowa analiza jezykowa i semantyczna tekstow o ustrojach
gospodarczych. Studenci beda identyfikowa¢ kluczowe terminy, struktury jezykowe oraz strategie retoryczne
. Przyktady: raporty ekonomiczne, artykuty na temat ustrojéw i ich wptywu na gospodarke. Terminologia
specjalistyczna wprowadzenie poje¢ zwigzanych z ustrojami ekonomicznymi: Kapitalismus, Sozialismus,
Zentralverwaltungswirtschaft, Soziale Marktwirtschaft.

Marketing. Podstawy strategii marketingowych w krajach niemieckojezycznych. Analiza rynku, budowanie
marki, badania rynku. Analiza tekstow marketingowych badanie jezyka stosowanego w strategiach
marketingowych. Studenci bedg analizowaé, jak jezyk wptywa na percepcje marki i skuteczno$¢ kampanii
marketingowych. Przyktady: strategie marketingowe duzych firm niemieckojezycznych. Terminologia
specjalistyczna wprowadzenie terminologii zwigzanej z marketingiem: Markenbildung, Zielgruppe,

Reklama, Przeglad jezyka i strategii reklam w krajach niemieckojezycznych. Analiza tresci reklam w
odniesieniu do specyfiki kulturowej. Analiza jezyka reklam szczegétowa analiza jezykowa tekstow
reklamowych, w tym zastosowania metafor, idiomoéw i perswazji. Przyktady: kampanie reklamowe, slogany,
lokowanie produktu. Terminologia specjalistyczna wprowadzenie stownictwa zwigzanego z reklama:
Werbeslogan, Produktplatzierung, Zielgruppenansprache. Kulturowy kontekst jezykowy: badanie specyfiki
jezyka w kontekscie roznic kulturowych krajow niemieckojezycznych, co wptywa na interpretacje marketingu,
reklamy i ustrojow ekonomicznych. Analiza idiomdéw, metafor oraz specyficznych zwrotéw stosowanych w

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wybdr specjalnosci biznesowo-gospodarczej

Znajomos¢ jezyka niemieckiego umozliwiajgca osiggniecie zatozonych efektéw uczenia sie.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

wypowiedzi ustne, praca w
grupach (30%), testy pisemne
(30%), pracy zaliczeniowej

(projekt lub prezentacja) (40%).

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kujawa, |. (2020) (red.): Wirtschaftsdeutsch als Fremdsprache. Ein
Leitfaden mit ausgewahlten Themen fur die Praxis, Gdansk.
Empter S., Robert B. Vehrkamp Wirtschaftsstandort Deutschland,
VS Verlag, Wiesbaden 2006.

Gostomski E. Gospodarka Niemiec. WUG 2012.

Kirk Ch., Wirtschaftsstandort Deutschland - Chancen und
Perspektiven eines Landes, 2009.
https://www.tatsachen-ueber-deutschland.de/de/rubriken/staat-
politik.

Beza, S. (2016): Blickpunkt Wirtschaft. Warszawa: Poltext.
Baberadova, H. (2008): Jezyk niemiecki w ekonomii. Zbior tekstow
i cwiczen. Fachsprache Deutsch Finanzen. Kommunikation rund
ums Geld. Poznan: Lektor Klett.

Ponadto: niemieckie teksty prasowe (w tym gazety specjalistyczne)
oraz materialy audiowizualne z zakresu ekonomii, gospodarki, prawa,
polityki i administracji.

Uzupetniajaca lista lektur

Niemieckie teksty prasowe (w tym gazety specjalistyczne) oraz
materiaty audiowizualne z zakresu ekonomii, gospodarki, prawa,
polityki i administracji (publikacje dotyczace zagadnien
realizowanych na zajeciach).

Wykaz literatury jest kazdorazowo aktualizowany przez prowadzgcego.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotuj prezentacje (10-15 minut) w jezyku niemieckim, w ktérej oméwisz koniunkture gospodarczg
wybranego kraju. Prezentacja powinna obejmowac krétkie wprowadzenie do sytuacji gospodarczej kraju,
analize cykli koniunkturalnych oraz omoéwienie inflacji i jej wptywu na gospodarke.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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