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Data rozpoczecia studiéw  |pazdziermik 2025 r. Rok akademicki realizacji 2025/2026
przedmiotu
Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Rynku Transportowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Dariusz Ttoczynski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr hab. Dariusz Ttoczyriski
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Adresy kursu na platformie eNauczanie:
Moodle ID: 13323 marketing terytorialny 2026
https://mdl.ug.edu.pl/course/view.php?id=13323
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 10.0 20.0 60

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest uzyskanie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji z zakresu tworzenia strategii
marketingowej dla podmiotéw sektora terytorialnego, ze szczegdélnym uwzglednieniem instrumentow

marketingowych
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[GPMU2_WO03] w pogtebionym
stopniu uwarunkowania
(przyrodnicze, spoteczne,
ekonomiczne, kulturowe, prawne)
procesow zachodzacych w
gospodarce przestrzennej ze
szczegblnym uwzglednieniem
specyfiki polskich obszaréw
morskich i wojewddztw potnocnej
Polski

Student posiada wiedze na temat
specyfiki otoczenia spoteczno-
gospodarczego regionu Polski
pétnocnej w celu sformutowania i
realizacji strategii marketingowej
na potrzeby jednostek samorzadu
terytorialnego

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[GPMUZ2_UO04] przystosowaé
istniejgce narzedzia i metody
badawcze do rozwigzywania
ztozonych i nietypowych
problemoéw gospodarki
przestrzennej

student posiada umiejetnosc
wykorzystania badan
marketingowych oraz wdrozenia
instrumentéw marketingowych na
potrzeby interesariuszy sektora
samorzadu terytorialnego

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[GPMU2_KO03] inicjowania i
organizowania dziatan na rzecz
spoteczenstwa oraz ochrony
Srodowiska naturalnego regionu,
kraju, Europy we wspétpracy z
roznymi podmiotami i wiadzami
réznych szczebli

student posiada kompetencje do
wspotpracy na rzecz podmiotéw
sektora jednostek samorzadu
terytorialnego w odniesieniu takze
do innych grup interesariuszy

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[GPMU2_U02] wiasciwie dobiera¢
zrodta i informacje z nich
pochodzace, ze szczegélnym
uwzglednieniem zrodet informacji
przestrzennej, dokonywac ich
krytycznej oceny i tworczej
interpretaciji

student posiada umiejetno$c¢
pozyskiwania informacji na temat
instytucji regionalnych instytuciji
publicznych oraz analizowaé
informacje pod katem
przydatnosci do warunkéw
otoczenia gospodarczego

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[GPMU2_WO04] w pogtebionym
stopniu metody i narzedzia
(ilosciowe, jakosciowe,
kartograficzne) badan w
gospodarce przestrzennej

student posiada wiedze na temat
instrumentéw marketingowych
oraz strategii marketingowej, a
takze sposobow konstruowania
instrumentéw badawczych

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

1.Pojecie i specyfika marketingu terytorialnego

pojecie marketingu

rola marketingu w otoczeniu rynkowym

2. Wplyw marketingu na jednostki samorzgdu teryorialnego

jednostki regionalne

jednostki miejskie

pozostali interesariusze

3. Strategie marketingowe realizowane przed podmioty miejskie

pojecie i specyfika strategii marketingowej

formutowanie strategii marketingowej

wybrane strategie marketingowe case study

4. Badania marketingowe podmiotéw samorzadowych

cel i zakres prowadzenia badan

instrumenty i metody pomiarowe

whnioski z przeprowadzonych badan

5. Instrumenty marketingowe wdrazane przez podmioty samorzadowe

produkt

cena i organizacja sprzedazy

promocja

6. Marketing relacji: biznes lokalny - samorzad

case study na przykfadzie przedsiebiorstw Polski pétnocnej

7. Wycieczka terenowa do Ergo Areny - spotki miejskiej

8. Wycieczka terenowa do Arena Gdansk - spotki miejskiej

Wymagania wstepne
i dodatkowe

posiadanie minimalnej wiedzy spoteczno-ekonomicznej w zakresie funkcjonowania podmiotéw sektora

samorzgdowego

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposo6b oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnosc¢

51.0%

25.0%

rest

51.0%

75.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur A. Szromik, Marketing terytorialny, Wolters Kluwer, 2016

Uzupetniajaca lista lektur wybrane artykuty dotyczgce wykorzystania marketingu w praktyce
jednostek samorzadu terytorialnego

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/ |ocena strategii marketingowej miasta
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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