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Kierunek studiow

Filologia polska (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Profil ksztatcenia

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 2.0

ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Polskiej -> Zaktad Teorii Literatury i Krytyki Artystycznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Matgorzata tosiewicz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

mgr Adam Majchrzak

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny.c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest wprowadzenie studentéw w problematyke kultury mediéw spotecznos$ciowych i nauka
korzystania z nich jako narzedzi pracy w sektorze mediéw i PR.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FPMU2_U08] Posiada
pogtebione umiejetnosci literackie,
jezykoznawcze oraz kompetencje
jezykowg umozliwiajgcg podjecie
pracy zwigzanej z wybrang
specjalnoscia.

Student posiada pogtebione
umiejetnosci analityczne w
zakresie mediow
spotecznosciowych umozliwiajgca
podjecie pracy zwigzanej z
wybrang specjalnoscia.

[SU1] oral statement/conversation/
discussion

[SUZ2] presentation/project/paper/
report

[SU5] implementation of a
problem task

[FPMU2_WO08] Rozpoznaje w
tekstach kultury odbicie regut
ekonomicznych, prawnych i
gospodarczych, rzgdzacych
wspotczesnym swiatem
wptywajgcych na rozwdj réznych
form przedsiebiorczosci zgodne z
zasadami etyki.

Student rozpoznaje w
najnowszych tekstach literackich
oraz innych tekstach kultury ze
szczegOlnym uwzglednieniem
medidw spotecznosciowych
odbicie regut ekonomicznych,
prawnych i gospodarczych,
rzgdzacych wspotczesnym
Swiatem.

[SW1] oral statement/
conversation/discussion

[SW2] presentation/project/paper/
report

[SW5] implementation of a
problem task

[FPMU2_K06] Swiadomie petni i
rozwija wiasne kompetencje
zawodowe w zakresie
literaturoznawstwa oraz
jezykoznawstwa, stajac sie
gotowym do zmieniajacej sie
rzeczywistosci.

Student $wiadomie petni i rozwija
wiasne kompetencje zawodowe w
zakresie humanistyki, stajgc sie
gotowym do wspétkreowania
kultury medialnej.

[SK5] implementation of a
problem task

[SK6] demonstration of practical
skills

[SK8] observation of student's
independent or team work

[FPMU2_W10] Ma
uporzadkowang i pogtebiong
wiedze literaturoznawczg oraz
jezykoznawczg z zakresu
wybranej specjalnosci.

Student ma uporzadkowang i
pogtebiong wiedze humanistyczng
z zakresu wybranej specjalnosci.

[SW1] oral statement/
conversation/discussion

[SW2] presentation/project/paper/
report

[SW5] implementation of a
problem task

Tresci przedmiotu

Nowe media definicje, podziaty, historia.

Media tradycyjne a media spoteczno$ciowe.
Media spotecznosciowe i przemiany w kulturze (popularnej, audiowizualnej).
Media spotecznosciowe jako nowe wzorce kulturowe.
Narracja mediéw spotecznosciowych (profil a konstrukcja tozsamosci, archiwizacja zycia prywatnego,

kultura cyfrowego narcyzmu).

Podmioty mediéw spotecznosciowych (influencer, szafiarka, videobloger, vlioger, petfluencer, youtuber).

Problematyka wspdlnot wirtualnych.

Fenomeny kultury mediéw spotecznosciowych (gif, emotikon, selfie).
Strategie kultury mediéw spotecznosciowych (remix, uczesnictwo, gamifikacja, mobilnos¢).
Formy gatunkowe mediéw spotecznosciowych (post, twitt, mem)
Sztuka w mediach spotecznosciowych.

Humanistyka a zwrot cyfrowy.

Media spotecznosciowe jako narzedzie marketingowe i PR-owskie.
Analiza przypadkéw (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Tik Tok, Snapchat).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

obecnosc¢ i systematyczne
przygotowywanie sie do zaje¢
oraz dyskusji na zajeciach

51.0%

30.0%

przygotowanie projektu
zaliczeniowego

51.0%

50.0%

przygotowanie w formie ustnej
wybranych zagadnien sposréd
wskazanych przez prowadzacego
zajecia

51.0%

20.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakéw 2009.

Bielak T., Antropologia obrazéw usieciowionych elementy komunikacji
wspolnot interpretacyjnych, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji, t.
Ill, red. M. Wszotek, Krakow 2014.

Bodzioch-Bryta B. et al., Literatura nowe media: homo irretitus w
kulturze literackiej XX i XXI wieku, Torun 2015.

Bomba R., Jak uczy¢ cyfrowych humanistéw, [w:] Edukacja a nowe
media, red. M. Latoch-Zielinska, |. Morawska, M. Potent-Ambroziewicz,
Lublin 2015.

Briggs A., Burke P., Spofeczna historia mediéw. Od Gutenberga do
Internetu, przet. J. Jedlinski, Warszawa 2015.

Burgess J., Green J., YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa,
przet. T. Ptudowski, Warszawa 2011.

Celinski P., Media mobilne i samochody: w strone holistycznej teorii
mobilno$ci, Kultura Popularna 2018, nr 3 (57).

Demartin M., Selfie narcystyczne kreowanie wizerunku w Internecie czy
nowoczesne pojecie estetyki w fotografii?, Media Biznes Kultura 2017,
nr2 (3).

Filiciak M., Media wersja beta. Film i telewizja w czasach gier
komputerowych i Internetu, Gdansk 2013.

Halawa M., Facebook platforma algorytmicznej towarzyskosci i
technologia siebie, Kultura i Spoteczenstwo 2013, Vol. LVII, nr 4.

Kaminska M., Memosfera: wprowadzenie do cyberkulturoznawstwa,
Poznan 2017.

Kaminska M., Niecne memy. Dwana$cie wyktadéw o kulturze internetu,
Poznan 2011.

Kopciewicz L., Kultura selfie. Badania mobilne w zglobalizowanej
kulturze wspoéfczesnej, Jakosciowe Badania Pedagogiczne 2016, nr 1.

Levinson P., Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Krakéw 2010.

Lister M. et al., Nowe media. Wprowadzenie, przet. M. Lorek, A. Sadza,
K. Sawicka, Krakéw 2009.

Maciejak K., YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw,
Krakéw 2018.

Manovich L., Kim jest autor? Modele autorstwa w nowych mediach
, przet. M. Filiciak, Kultura Popularna 2003, nr 1.

Markiewicz M., Obrazy, ktérych nie wida¢. Kilka uwag o moderowaniu
treSci w internecie, Widok. Teorie i Praktyki Kultury Wizualnej 2018, nr
21.

Nowak J., Memowe wojny, artykulacja i Stuart Hall. O strukturalnych
uwarunkowania sieciowej popkultury, Przeglad Kulturoznawczy 2017,
nr2 (32).
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Pietrzyk B., Obraz w sieci kreowanie wirtualnego wizerunku za pomocg
wideoblogéw, [w:] Czy obrazy rzgdzg ludzmi?, red. A. Kampka, A.
Kiryjow, K. Sobczak, Warszawa 2017.

Szpunar M., Czym sg nowe media préba konceptualizacji, Studia
Medioznawcze 2008, nr 4(35).

Tekst (w) sieci, t. 1: Tekst, jezyk, gatunki, red. D. Ulicka, Warszawa
2009.

Tekst (w) sieci, t. 2: Literatura, spoteczenstwo, komunikacja, red. A.
Gumkowska, Warszawa 2009.

Uzupetniajgca lista lektur

Kopiecka-Piech K., Mediatyzacja w ruchu, czyli ksztattowanie sie
kultury medialnej mobilnosci, Kultura i Historia 2013, nr 24.

Kosinska O., Algorytm nigdy nie mruga. Wptyw algorytmu
zarzgdzajgcego YouTube na rzeczywisto$¢ spoteczng, Kultura
Wspotczesna 2019, nr 1.

Szpunar M., Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakéw 2016.

Szpunar M., Narcystyczna kultura. O kondycji cztowieka
ponowoczesnego w kulturze zdominowanej przez narcyzm,
Zarzadzanie Mediami 2020, nr 3.

Wadotowski W., Instagramowy wizerunek biatostockich instytucji kultury
, [w:] Kultura w Polsce w XXI wieku: konteksty spoteczne, kulturowe i
medialne, red. E. Dgbrowska-Prokopowska, P. Goryn, M.F.
Zaniewieska, Biatystok 2020.

Wrdéblewski L., Rola i znaczenie aktywnosci online uzytkownikow
mediéw spofecznosciowych w ksztattowaniu wizerunku instytucji kultury
, Zarzadzanie w Kulturze 2019, Vol. 20, nr 2.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

analiza przypadku.

Narracja mediéw spotecznosciowych (profil a konstrukcja tozsamosci, archiwizacja zycia prywatnego,
kultura cyfrowego narcyzmu) - analiza przypadku.
Podmioty medioéw spotecznosciowych (influencer, szafiarka, videobloger, vioger, petfluencer, youtuber) -

Media spotecznosciowe jako narzedzie marketingowe i PR-owskie - analiza przypadku.
Analiza przypadkoéw (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Tik Tok, Snapchat).

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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