Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Komunikacja marketingowa w Internecie (Cw. audytoryjne), PG_00169962

Kierunek studiow

Ekonomia (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Adam Borodo

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 5.0 55.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentow z funkcjonowaniem przedsiebiorstwa w Internecie, ze szczegolnym uwzglednieniem

marketingu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_K02] ma $wiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, rozumie potrzebe
pogtebiania oraz

aktualizowania tej wiedzy przez
cafe zycie

W zakresie kompetencji
spotecznych student nabywa
umiejetnos$¢ pracy w zespole przy
opracowywaniu wspolnych
projektow i prezentaciji.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_U02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretycznag i

pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomocg metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzadzaniu

Student powinien wykazac sie
umiejetnoscia zastosowania
podstawowych narzedzi w
zakresie planowania i
realizowania planu
marketingowego oraz strategii
komunikacji w Internecie.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_U09] potrafi
przygotowac prace pisemne w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczace szczegotowych
zagadnien gospodarczych i
spotecznych, z wykorzystaniem
specijalistycznej terminologii, uje¢
teoretycznych i metodologicznych,
zasad gromadzenia danych z
réznych zrodet, ich opisu i
interpretacji, wnioskowania na
bazie literatury naukowej i danych
faktograficznych oraz
dokonywania poréwnan
miedzynarodowych

Student powinien posiadac
umiejetnos$é przygotowania
strategii komunikacji w mediach
spotecznosciowych w jezyku
polskim.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_KO04] jest gotow mysle¢
i dziata¢ w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkow,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia, jest odporny na porazki,
umie identyfikowaé zagrozenia
oraz oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Student chetnie angazuje sie w
dyskusje nad omawianymi
problemami, chetnie podejmuje
sie prezentacji wypracowanych w
zespole rozwigzan.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_W10] zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony

wiasnosci przemystowej,
intelektualnej i prawa autorskiego

Student zna ogdine zasady
planowania i tworzenia planéw
marketingowych oraz strategii
komunikacji w internecie dbajac o
wiasnos¢ intelektualng oraz prawo
autorskie.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO05] ma
zaawansowang wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzacym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka

Student ma podstawowg wiedze o
dziataniach i zachowaniu
przedsigbiorstwa w obszarze
marketingu internetowego.
Wykorzystywanych przez
przedsigbiorstwo narzedzi oraz
metod pozyskiwania i utrzymania
klienta.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_KO06] jest gotow do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etyka biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Student umiejetnie wykorzystuje
SWojg prace przestrzegajac zasad
etyki biznesu.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

-

Opracowanie profilu przedsiewzigcia/przedsiebiorstwa internetowego (nazwa, logo, cele); mikro i

makrootoczenie przedsiewziecia/przedsiebiorstwa internetowego (w tym segmentacja rynku).

Mapa Empatii, VPC.
Praca nad projektem,

©CoNoOGORrwWN

Prezentacja planéw strategii komunikacji w SM.
Prezentacja planéw strategii komunikacji w SM.
Podsumowanie zajec¢ i wystawienie ocen.

Praktyczne wykorzystanie narzedzi social mediéw jako element budowania kampanii
mediowych dla przedsiewziecia / przedsigbiorstwa.
Model BMC, SMC, Karta persony.

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje ¢wiczen, studenci moga skorzysta¢ z konsultaciji.
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza obejmujaca zakres elementow strategii marketingu w przedsiebiorstwie a takze elementow
otoczenia przedsiebiorstwa. Umiejetnosc wnioskowania i logicznego myslenia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

Projekt semestralny
przygotowania strategii
komunikacji w mediach
spotecznosciowych. (20 pkt.)

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. R. Kozielski (pod red.), Wskazniki marketingowe, Warszawa 2011
2. J. Krolewski, P. Sala, E-marketing. Wspotczesne trendy.
Pakiet startowy, Wydawnictwo Naukowe PWN SA. Warszawa
2014, 2016 Wydanie Il
3. A. Maciorowski, E-Marketing w Praktyce, Wydawnictwo
Samo Sedno Edgard, Wydanie |, Warszawa 2013

4. A.Borodo, Ekonomiczne uwarunkowania wykorzystania

mediow spotfecznosciowych w handlu elektronicznym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Katedra Transportu i
Handlu Morskiego, Sopot 2021.

Uzupetniajaca lista lektur

1. A. Jablonski, Skuteczna Reklama na Facebooku i Instagramie,
Wydawnictwo Grupa Marketer Sp. z 0.0., Lublin 2021.

2. k. Kosuniak, To jest social selling, Wydawnictwo Grupa Marketer
Sp. z 0.0., Lublin 2021.

3. G. Btazewicz, Rewolucja z marketing automation. Jak wykorzystac
potencjat Big Data, Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszwa
2016, Wydanie | - 1 dodruk Warszawa 2017.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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