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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiéw 5 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Krzysztof Grzelec
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny.c'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 5.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Poznanie przez studenta metodyki badan rynkowych i marketingowych. Uzyskanie umiejetnosci
projektowania i przeprowadzenia badan marketingowych i rynkowych. Zrozumienie przez studenta procesu
badan marketingowych i rynkowych oraz wptywu informacji na decyzje zarzadcze w przedsigbiorstwach,
instytucja i innych podmiotach z otoczenia rynkowego. Nabycie umiejetnosci interpretaciji wynikow badan i
przedstawiania rezultatéw. Poznanie przez studenta zasad przeprowadzania analiz rynku, preferencji i

zachowan konsumentéw. .
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_U02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretyczng i

pozyskiwa¢ dane do analizowania
konkretnych procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomocg metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzadzaniu

Student potrafi zaprojektowac,
przeprowadzi¢ i dokona¢ analizy
wynikow badan marketingowych
przed podjeciem decyzji w
zakresie zarzadzania
dziatalno$cig gospodarcza.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_UO01] potrafi prawidtowo
interpretowac zjawiska
gospodarcze i

spoteczne oraz stosowac wiedze z
ekonomii, finanséw i nauk o
zarzadzaniu do wyjasniania
zjawisk gospodarczych

Student wykorzystuje wyniki
badan marketingowych w
rozwigzywaniu probleméw
decyzyjnych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO06] zna w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym techniki
statystyczne i

ekonometryczne pozwalajgce
opisywac podmioty i struktury
gospodarcze, a takze instytucje
spoteczne oraz zachodzgce w nich
procesy

Student potrafi przeprowadzi¢
analizy danych z badan
marketingowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_KO04] jest gotow mysleé
i dziata¢ w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmuje wyzwania kreatywnego
myslenia, jest odporny na porazki,
umie identyfikowaé zagrozenia
oraz oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Student potrafi efektywnie
wykorzystywa¢ wyniki badan do
opracowania réznych scenariuszy
w procesie podejmowania decyzji.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO05] ma
zaawansowang wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzagcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez

cziowieka

Student uwzglednia wyniki badan
preferencji i zachowan
konsumenckich w zrozumieniu
procesow rynkowych i procesie
podejmowani9a decyzji.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Badanie wielkosci struktury rynku i pozycji rynkowej przedsiebiorstwa.

2. Badanie zachowan konsumenckich i preferencji konsumenckich.

3. Badanie produktu.

4. Badanie cen.

5. Badanie kanatow dystrybucji i promociji.

6. Badanie wizerunku przedsigbiorstwa.

7. Przygotowanie raportu z badan rynkowych i marketingowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ wiedzy z mikroekonomii i marketingu.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt badan marketingowych

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. S. Kaczmarczyk: Badania marketingowe. Podstawy metodyczne.
PWE. Warszawa 2014.

2. G.A. Churchill. Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne.
PWN Warszawa 2002

3. Red. K. Mazurek-topacifnska. Badania marketingowe. Metody,
techniki i obszary aplikacji na wspotczesnym rynku. PWN Warszawa
2016

Uzupetniajaca lista lektur

1. Czasopismo: Marketing i rynek. PWE.

2. K. Grzelec, O. Wyszomirski. Badania marketingowe w komunikacji
miejskiej. IGKM Warszawa 1998.

3. K. Grzelec, Wykorzystanie wynikdw badan marketingowych
preferenciji i zachowan transportowych na rynku transportu miejskiego
przyktad aglomeracji gdanskiej. Marketing i rynek. 2024 Nr 5.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Przygotowanie kwestionariusza

2 Badanie udziatu przedsiebiorstwa w rynku na przyktadzie rynku transportu miejskiego

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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