Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Handel zagraniczny Polski (Wyktad), PG_00170166

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposab realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marta Czarnecka-Gallas

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Marta Czarnecka-Gallas

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 20.0 0.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Wyposazenie studenta w wiedze z zakresu pozycji Polski we wspétczesnym handlu miedzynarodowym, jej
rozwoju i uwarunkowan, jak réwniez instrumentow krajowej i wspolnotowej polityki handlowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_W03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, migdzynarodowym i
globalnym

Student zna formy i przestanki
stosowania poszczegdlnych
instrumentow polityki handlowe;j
Polski i UE, w tym instrumentéw
ochrony rynku wewnetrznego (cta
antydumpingowe, cta
wyréwnawcze).

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_WO05] posiada
pogtebiong wiedze na temat
gospodarki $wiatowej,

zasad funkcjonowania rynku
globalnego i miedzynarodowych
stosunkow finansowych oraz
procesu ich ewolucji, rozumie
przyczyny, prawidtowosci i
konsekwencje zachodzacych
zZmian

Student posiada pogtebiong
wiedze z zakresu historycznych
uwarunkowan handlu
zagranicznego Polski; potrafi
zidentyfikowac warunki
sprzyjajace prowadzeniu liberalnej
i protekcjonistycznej polityki
handlowe;j.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_WO06] zna i rozumie
fundamentalne dylematy zwigzane
z globalizacjq i

ksztattowaniem sie

wspotczesnych miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych

Student zna i rozumie przestanki
pomiaru handlu wartoscig dodang,
(TiVA); potrafi wykorzysta¢
statystyki TiVA do okreslenia
pozycji kraju w globalnych
tancuchach wartosci.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_U03] potrafi
identyfikowac i analizowac
powigzania wystepujace

miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami w ich
otoczeniu krajowym i
miedzynarodowym

Student posiada pogtebiong
wiedze z zakresu aktualnych
instrumentoéw polityki
proeksportowej i proinnowacyjnej
Polski; student zna instytucje
panstwowe zaangazowane w obie
inicjatywy.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_UO01] potrafi tworczo
interpretowac i wyjasnia¢ ztozone i
nietypowe

zjawiska ekonomiczne oraz
relacje wystepujace miedzy nimi,
korzystajac z posiadanej wiedzy z
zakresu ekonomii, finanséw i
migdzynarodowych stosunkow
gospodarczych

Student zna metody pomiaru
wielowymiarowych kategorii
ekonomicznych -
konkurencyjnosci
miedzynarodowej i
innowacyjnosci; student zna
uwarunkowania miedzynarodowej
konkurencyjnosci, innowacyjnosci
i internacjonalizacji polskich
przedsiebiorstw.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_KO01] jest gotéw do
uznawania znaczenia wiedzy z
zakresu ekonomii w

procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw w
obszarze

migdzynarodowych stosunkow
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

Student ma swiadomos¢ form
wsparcia merytorycznego i
finansowego oferowanego
przysztym i aktualnym
eksporterom.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_W13] zna i rozumie
metody oraz narzedzia opisu
zjawisk

ekonomicznych, w tym techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajace opisywac i
analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
miedzynarodowym oraz procesy i
zjawiska w nich i miedzy nimi
zachodzace, a takze
wspomagajace procesy
podejmowania decyzji

Student zna i potrafi interpretowac
powszechne mierniki stuzgce do
opisu pozycji kraju w handlu
miedzynarodowym; student zna
podstawowe zatozenia bilansu
ptatniczego, miedzynarodowe;j
pozycji inwestycyjnej, statystyk
zadtuzenia zagranicznego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

Zakres tematyczny wyktadu:

Handel zagraniczny w analizie makroekonomicznej kraju

Polska w handlu migdzynarodowym.Ujecie wspoétczesne (2010-)
Analiza bilansu ptatniczego Polski (1/2)

Analiza bilansu ptatniczego Polski zagadnienia praktyczne (2/2)
Tendencje rozwoju obrotéw polskiego handlu zagranicznego (od 1918 r.)
Konkurencyjnos¢ miedzynarodowa polskiej gospodarki
Innowacyjnos¢ polskiej gospodarki (1/2)

Innowacyjnos¢ polskiej gospodarki (2/2)

. Bariery internacjonalizaciji polskich przedsiebiorstw

10. Zatozenia strategii proeksportowej Polski

11. Narzedzia polityki handlowej UE (1/2)

12. Narzedzia polityki handlowej UE (2/2)

OCONOORWN =

Watpliwosci powstate na etapie rozwigzywana zadania problemowego lub problemy interpretacyjne
towarzyszace okresleniu stopnia internacjonalizacji, konkurencyjnosci i innowacyjnosci polskiej gospodarki,
a w szczegolnosci polskiego handlu bedg rozwigzywane réwniez podczas konsultaciji

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Egzamin pisemny 51.0% 70.0%
Dyskusja 0.0% 10.0%
Prezentacja 51.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Gawlikowska- Hueckel , K., Uminski (red.), Analiza handlu
zagranicznego Polski w $wietle najnowszych koncepcji
teoretycznych, Scholar 2016

2. Polityka Promocji Gospodarczej Polski z 2025 r. dostepna na https://
www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/polityka-promocji-gospodarczej-
polski--przyjeta-przez-rade-ministrow

Uzupetniajaca lista lektur 1. A. Budnikowski, Ekonomia migdzynarodowa (2021), PWE,

Warszawa

2. Polska. Raport O Konkurencyjnos$ci 2021. Bilateralna Wspéfpraca
Gospodarcza A Przewagi KONKURENCYJNE, Redakcja Naukowa
Arkadiusz, Michat Kowalski, Marzenna Anna Weresa

3. Czarnecka-Gallas, M. (2012). The role of economic diplomacy in
enhancing national competitiveness.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Znajomos¢ miernikdw opisujgcych wielkosé, przedmiot i kierunki wymiany handlowej z zagranica;
znajomos¢ i umiejetnos¢ interpretacji wskaznikow okreslajacych umiejscowienie kraju w globalnych
fancuchach wartosci dodanej (GVC); istota i interpretacja bilansu ptatniczego, miedzynarodowej pozyciji
inwestycyjnej, statystyk zadtuzenia zagranicznego; tendencje obrotéw handlowych Polski na przestrzeni
ostatniego stulecia i ich uwarunkowania; dylematy zwigzane z wykorzystaniem pojecia "konkurencyjnos¢" na
poziomie gospodarek; charakterystyka konkurencyjnosci eksportowej Polski; poziom i bariery
innowacyjnosci Polski; poziom i bariery internacjonalizacji polskich przedsiebiorstw; instrumenty polityki
proeksportowej i proinnowacyjnej Polski; sankcje handlowe UE; przebieg i wyniki procedur
antydumpingowych i antysubsydyjnych (CASE STUDY)

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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