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planem studiow
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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z mozliwo$ciami aktywnej ochrony wtasnosci intelektualnej
przedsigbiorstwa na rynkach zagranicznych oraz wyuczenie umiejetnosci podejmowania decyzji w tym

zakresie.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_WO06] zna i rozumie
fundamentalne dylematy zwigzane
z globalizacjq i

ksztattowaniem sie

wspotczesnych miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych

zna i rozumie fundamentalne
dylematy zwigzane z wptywem
kultur narodowych na ryzyko
wiasnosci intelektualnej

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U12] potrafi kierowac
praca zespotu oraz wspotdziatac i
pracowac w

zespole, w szczeg6lnosci
migdzynarodowym, przyjmujac w
nim

wiodaca role

potrafi kierowaé pracg zespotu
oraz wspotdziatac i pracowaé w
zespole pracujacym nad strategig
ochrony wiasnosci intelektualnej w
biznesie miedzynarodowym

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[MSGMU2_U06] potrafi
zidentyfikowa¢ rodzaje ryzyka
zwigzane z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidtowo okresli¢ ich
konsekwencje i metody
ograniczania, przy umiejetnym
wykorzystaniu teorii, z
zastosowaniem wiasciwej metody
badawczej

potrafi zidentyfikowa¢ rodzaje
ryzyka zwigzane z realizacjg,
strategii wtasnosci intelektualnej
na rynkach miedzynarodowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_W02] zna
zaawansowang terminologie z
zakresu ekonomii
miedzynarodowej,
miedzynarodowych stosunkow
ekonomicznych oraz dyscyplin
komplementarnych

zna zaawansowang terminologig z
zakresu wiasnosci intelektualnej i
biznesu miedzynarodowego

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_WO08] zna i rozumie
pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci

intelektualnej (przemystowej) i
prawa autorskiego oraz rozumie
koniecznos¢ zarzadzania
zasobami wiasnosci intelektualnej

zna i rozumie pojecia i zasady z
zakresu ochrony wiasnosci
intelektualnej (przemystowe;j) i
prawa autorskiego oraz rozumie
koniecznos¢ zarzadzania
zasobami wiasnosci intelektualnej

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W12] w pogtebionym
stopniu zna i rozumie zasady
tworzenia oraz

rozwoju podmiotow
gospodarczych, w tym form
indywidualnej
przedsiebiorczosci

w pogtebionym stopniu zna i
rozumie zasady tworzenia oraz
rozwoju podmiotéw
gospodarczych, w tym form
indywidualnej przedsiebiorczosci
zwigzanej z wiasnosciag,
intelektualng

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_KO03] jest gotow do
aktywnego uczestniczenia w
grupach,

organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty

dotyczace funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesow integracyjnych

jest gotéw do aktywnego
uczestniczenia w
przedsiewzieciach dotyczacych
wykorzystania posiadane;j
wiasnosci intelektualnej do
budowy korzysci biznesowych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_KO06] jest gotow do
samodzielnego identyfikowania,
diagnozowania i
odpowiedzialnego rozstrzygania
dylematéw oraz réznych
wariantéw rozwigzan zwigzanych
z wykonywaniem zawodu i
rozwijaniem dorobku zawodowego

jest gotéw do samodzielnego
identyfikowania, diagnozowania i
odpowiedzialnego rozstrzygania
probleméw decyzyjnych w
komercjalizacji wtasnosci
intelektualnej

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U05] potrafi
postugiwac¢ sie regutami i
standardami dotyczacymi
dziatalno$ci gospodarczej w celu
rozwigzania ztozonych i
nietypowych problemoéw
wynikajgcych z miedzynarodowej
wspotpracy gospodarczej

potrafi postugiwac sie regutami i
standardami dotyczacymi
dziatalnosci gospodarczej w celu
rozwigzania probleméw
zwigzanych z wlasnoscig
intelektualng w biznesie
miedzynarodowym

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_KO05] jest gotéw do
inicjowania dziatan na rzecz
interesu publicznego,
inspirowania oraz organizowania
projektow na rzecz srodowiska

i otoczenia biznesu
miedzynarodowego, w zgodzie z
ideg

zréwnowazonego rozwoju i
wynikajgcymi z niej wymaganiami
prawnymi, ekonomicznymi,
ekologicznymi, politycznymi i
spotecznymi

jest gotéw do inicjowania dziatan
na rzecz interesu publicznego i
indywidualnego tworcow
wiasnosci intelektualnej w
biznesie migdzynarodowym

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_W01] ma pogtebiong i
uporzadkowang wiedze z zakresu
nauk

ekonomicznych, w szczegolnosci
ekonomii, jej miejsca w

systemie nauk, relacji z innymi
naukami i dziedzinami wiedzy

ma pogtebiong i uporzadkowang
wiedze z zakresu strategii
komercjalizacji i ochrony
wiasnosci intelektualnej

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

1. Nasycanie eksportowanych produktéw i ustug wlasnosciami intelektualnymi. Ocena na ile produkty i
ustugi reprezentujg wiasnosci i potencjaty intelektualne

1.1.Charakterystyka produktow z punktu widzenia nasycenia ich IP. Konsekwencje dla wartosci dodanej

1.2.0cena na ile wtasne produkty i ustugi reprezentujg wtasnosci i potencjaty intelektualne

1.3.Podnoszenie warto$ci dodanej w wyniku nasycania produktéw IP

1.4.Schemat decyzyjny w zakresie oceny potencjatu IP eksportowanych produktéw i ustug

1.5.Schemat decyzyjny w zakresie wzbogacania eksportowanych produktéw i ustug o wtasnosci intelektualne

2. Wybér strategii wchodzenia na rynki zagraniczne z eksportem opartym na IP 2.1.Produkcja kofhcowa
wiasnego produktu na rynki miedzynarodowe (eksport)

2.1.1.Dostawca wtasnego produktu bez nazwy bezposrednio do kanatu zbytu do klienta kohcowego

2.1.2.Poddstawca wtasnego produktu pod cudzg marka niskiego poziomu bezposrednio do kanatu zbytu do
klienta korncowego

2.1.3.Dostawca wtasnego produktu pod cudzg markg wysokiego poziomu bezposrednio do kanatu zbytu do
klienta koncowego

2.1.4.Dostawca wiasnego produktu (z nazwa lub bez nazwy) do posrednika bez znanego odbiorcy
koncowego

2.1.5.Dostawca wtasnego produktu bezposrednio do klientéw koncowych 2.2.Produkcja poddostawcza
(subcontracting)

2.2.1. Przeréb ustugowy (contract manufacturing)

2.2.2. Produkcja poddostawcza przy wykorzystaniu dostarczonej lub okreslonej technologii

2.2.3. Produkcja poddostawcza przy zastosowaniu wtasnej technologii

2.2.4. Produkcja poddostawcza i korcowa - strategie mieszane

2.2.5. Przewaga produkcji poddostawczej i uzupetniajaca rola produkcji koncowej

2.2.6. Produkcja poddostawcza jako uzupetnienie produkcji koncowe;j

2.3. Integracja miedzynarodowego procesu biznesowego (zarzadzanie tancuchem wartosci)

2.3.1. Integracja miedzynarodowego procesu biznesowego na cudze zlecenie

2.3.2. Integracja miedzynarodowego procesu biznesowego pod wtasng marka handlowg

2.3.3. Specjalizacja ustugowa wewnatrz tancucha wartosci (zarzadzanie ogniwem fancucha wartosci)

2.3.4. Wytwarzanie i oferowanie samodzielnych ustug pod wtasng markg wewnatrz fancucha wartosci
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2.3.5. Integracja tancucha wartosci wewnatrz ogniwa szerszego fancucha wartosci

2.4. Strategie oparte na miedzynarodowym zarzadzaniu wiasnoscig intelektualng (zarzadzanie IP)

2.4.1. Kreator i zarzadca praw wtasnosci intelektualnej

2.4.2. Integrator miedzynarodowego zarzadzania wiasnoscig intelektualng

2.4.3. Poddostawca w tancuchu wartosci zarzadzania wtasnoscig intelektualng

2.4.5. Zarzadca wyodrebnionego ogniwa w fancuchu wartosci zarzgdzania IP

3. Przetozenie strategii zarzadzania wtasnoscig intelektualng na dziatania praktyczne

3.1. Typowe naruszenia IP na rynkach miedzynarodowych i szkody dla przedsiebiorstwa z tym zwigzane

3.2. Ochrona prawna

3.2.1. Strategia ochrony patentowej - dziatania operacyjne

3.2.2. Strategia ochrony wzoréw uzytkowych - dzialania operacyjne

3.2.3. Strategia ochrony znakéw towarowych - dzialania operacyjne

3.2.4. Strategia ochrony praw autorskich - dzialania operacyjne

3.2.5. Dziatania operacyjne w zakresie stosowania innych form ochrony prawne;j

3.2.6. Wezwania do zaprzestania praktyk zabronionych, pozwy, postepowania sgdowe i pozasgdowe
(arbitrazowe)

3.3. Ochrona IP przez system zarzgdzania i rynek 3.3.1. Zaprojektowanie systemu kontroli z punktu
widzenia ryzyk IP

3.3.2. Ustalenie dokumentacji i informacji wrazliwych z punktu widzenia ochrony IP

3.3.3. Bezpieczny obieg dokumentow

3.3.4. Wewnetrzne umowy o poufnosci danych. Zapobieganie nielegalnemu kopiowaniu i
sprzeniewierzeniom

3.3.5. Zabezpieczenia umowne w relacjach z kontrahentami: klientami, podwykonawcami, dostawcami czy
partnerami

3.3.6. Strategia wykorzystania rynku i relacji rynkowych do ochrony wtasnosci intelektualnej

3.4. Stan docelowy ochrony IP a cele zarzadzania przedsigbiorstwem

4. Wykorzystanie elektronicznego systemu IP-Hermes do oceny ryzyka wejscia na rynki zagraniczne z
eksportem opartym na IP

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Rekomendowane: podstawowa wiedza z ekonomiki przedsiebiorstwa, finanséw i marketingu oraz z technik
zarzadzania miedzynarodowego, duza otwarto$¢ na prace zespotowa, podejscie kreatywne i dobre
nastawienie na wspétprace.
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Aktywnos¢ na zajeciach 40%

Jakos¢ prezentacji koricowej 60%,

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Modele biznesowe budowy i rozwoju firm spin off na podbudowie
szkoty wyzszej, praca zbiorowa, IBnDiPP, Warszawa 2010

2. Przedsigbiorczos¢ technologiczna i intelektualna XXI wieku, praca
zbiorowa pod red. M. Baka i P. Kulawczuka, KIG, Warszawa 2009

3. Cardullo M.: Technological Entrepreneurism, Research Studies
Press, 1999

Uzupetniajaca lista lektur

1. Dean A. Shepherd, Michel P. Peters, Robert D. Hisrich,
Entrepreneurship, Irwin Professional, 2007

2. Poradnik eksportera z IP dla MSP, Warszawa 2010, red. M. Bak, P.
Kulawczuk

3. Publikacje elektroniczne dostarczone przez wyktadowce

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Studenci bedg przygotowywac strategie wejécia z produktem opartym na wtasnosci intelektualnej na
konkretny rynek zagraniczny. Kryteria oceny bedg obejmowac: kreatywnos$c, realistyczne podejscie,
redukowanie ryzyka i rozmiar oferowanych korzysci w relacji do planowanych naktadéw. Pomiar bedzie
oparty na ocenie stopnia osiggania celdéw przedmiotu ( w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
spotecznych), w skali odpowiadajgcej zapisom regulaminu studidw.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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