Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Catosciowa identyfikacja (Cw. audytoryjne), PG_00170208

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposab realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykfadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Anna Nikodemska-Wotowik

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Anna Nikodemska-Wotowik

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 12.0 23.0 50

studenta

Cel przedmiotu

Przygotowanie studentéw do korzystania z form i srodkéw tworzenia tozsamosci przedsigbiorstwa oraz
praktycznego stosowania tych narzedzi.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U06] potrafi
zidentyfikowac¢ rodzaje ryzyka
zwigzane z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidtowo okreslic¢ ich
konsekwencje i metody
ograniczania, przy umiejetnym
wykorzystaniu teorii, z
zastosowaniem wtasciwej metody
badawczej

Student potrafi rozpoznac rodzaje
ryzyka zwigzane z budowaniem
tozsamosci organizacji w
otoczeniu migdzynarodowym oraz
okresli¢ ich konsekwencje i
metody ograniczania

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_KO03] jest gotéw do
aktywnego uczestniczenia w
grupach,

organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty

dotyczace funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesow integracyjnych

Student jest gotéw do aktywnego
uczestniczenia w grupach,
organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty dotyczace
funkcjonowania podmiotow
gospodarczych w warunkach
globalizacji i rozwoju procesow
integracyjnych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_U09] potrafi
innowacyjnie rozwigzywac
zadania z zakresu
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych i funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych na
rynku migdzynarodowym,
przystosowujac istniejgce lub
opracowujgc nowe metody i
narzedzia

Student potrafi rozwigzywac
zadania z zakresu funkcjonowania
podmiotéw

gospodarczych na rynku
miedzynarodowym,
przystosowujgac metody i
narzedzia, stuzace

do budowy systemow catosciowej
identyfikacji

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W08] zna i rozumie
pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci

intelektualnej (przemystowej) i
prawa autorskiego oraz rozumie
koniecznosc¢ zarzadzania
zasobami wiasnosci intelektualnej

W odniesieniu do ksztattowania
tozsamosci organizacji, student
rozumie zasady z zakresu
ochrony wiasnosci intelektualnej
(przemystowej) i prawa
autorskiego oraz rozumie
koniecznos¢ zarzadzania
zasobami wtasnosci. intelektualnej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_WO06] zna i rozumie
fundamentalne dylematy zwigzane
z globalizacjq i

ksztattowaniem sie

wspotczesnych miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

Student rozumie fundamentalne
dylematy zwigzane z wptywem
globalizacji i

wspotczesnych
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych na budowanie
tozsamosci organizacji.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

Zajecia obejmujg takie zagadnienia, jak:1. Tozsamos$¢ a wizerunek organizacji.2. Ewolucja i znaczenie IC.
3.Miejsce IC w systemie zintegrowanej komunikacji marketingowej.4. System a program IC.5. Elementy
systemu IC jako sktadniki aktywéw niematerialnych przedsigbiorstwa.6. Ochrona wtasnosci intelektualnej -
m.in. znakéw towarowych, wzoréw przemystowych, praw autorskich.7. Przyczyny realizacji programu IC.
8.Etapy programu IC.9. Korzysci wynikajace z wdrozenia IC.10. Rola badan marketingowych.11.

Zarzadzanie identyfikacja.12. Doradcy IC na polskim i $wiatowym rynku.

Watpliwosci powstate na etapie analizy przypadkéw oraz omawianych przyktadéw dotyczacych tworzenia
systemow catosciowej identyfikacji bedg rozwigzywane réwniez podczas konsultacji.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

- wiedza dotyczaca podstaw funkcjonowania przedsiebiorstwa w otoczeniu miedzynarodowym,umiejetnos¢
korzystania z podstawowych narzedzi komunikacji marketingowej, znajomos$¢ podstawowych zasad etyki w
biznesie, umiejetnos¢ pracy w grupie,- znajomosc¢ zagadnien z zakresu: marketing, badania

marketingowe, komunikacja marketingowa.

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

oceniania osigganych aktywny udziat w zajeciach 51.0% 20.0%
efektéw uczenia sie ustna prezentacja projektu 51.0% 40.0%
praca grupowa - projekt pisemny |51.0% 40.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

Literatura podstawowa. Building Cl, Image and Reputation in the
Digital Era, praca zbiorowa pod red. T.C. Melewar, Ch.
Dennis,P.Foroudi,Routledge 2021.2. Nikodemska-Wotowik A.M.,
Komunikowanie tozsamosci rynkowej w otoczeniu miedzynarodowym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2008.3. Nikodemska-
Wotowik A.M, Budowa dtugookresowej tozsamosci przedsiebiorstwa na
rynku zagranicznym, rozdziat w:Marketing eksportowy matych i
$rednich przedsiebiorstw w regionie Potudniowego Battyku, praca
zbior. pod red.H.Treder i P.Kulawczuka, Wydawnictwo Uniwersytetu
Gdanskiego, Gdansk 2012.

Uzupetniajaca lista lektur

Uzupetniajaca literatura1. Wioszczynski A.L., Po co ci logo 2: Ciag
dalszy, Wyd. e-bookowo, 2021.2. Olins W., Brand New. The Shape of
Brands to Come, Thames & Hudson, 2014.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyk+adowe zagadnienia/ np. - rola badan marketingowych w tworzeniu systemow Cl.

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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