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Cel przedmiotu

Poznanie podstawowych strategii marketingowych przedsiebiorstw i ich samodzielne tworzenie.

istniejacych strategii z wykorzystaniem metod case study
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U12] potrafi kierowac
praca zespotu oraz wspotdziatad i
pracowac w

zespole, w szczeg6lnosci
miedzynarodowym, przyjmujac w
nim

wiodaca role

Student potrafi kierowa¢ praca
zespotu oraz wspotdziataé i
pracowaé w zespole, w
szczegolnosci miedzynarodowym

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_KO03] jest gotéw do
aktywnego uczestniczenia w
grupach,

organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty

dotyczace funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesow integracyjnych

Student jest gotéw do aktywnego
uczestniczenia w grupach
realizujgcych projekty dotyczace
funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych.

Pogtebienie wiedzy w tym
zakresie mozliwe na konsultacjach

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_U11] samodzielnie
formutuje i testuje hipotezy
zwigzane z prostymi

problemami badawczymi,
wilasciwie dobiera i stosuje metody
i

narzedzia, w tym narzedzia
statystyczne i techniki
pozyskiwania

danych w celu weryfikacji hipotez i
diagnozowania proceséw
gospodarczych oraz na tej
podstawie podejmowania
wiasciwych

decyzji ekonomicznych

Student samodzielnie formutuje i
testuje hipotezy zwigzane z
prostymi problemami badawczymi,
wiasciwie dobiera i stosuje metody
i narzedzia

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_WO07] ma pogtebiong
wiedze na temat wybranych regut i
norm

(prawnych, organizacyjnych,
etycznych) warunkujacych
funkcjonowanie struktur i instytucji
ekonomicznych na rynku
migdzynarodowym, rozumie
rzadzace nimi prawidtowosci,
zachodzace w nich zmiany i ich
zrodta oraz ich wptyw na
funkcjonowanie podmiotow
gospodarczych

Student ma pogtebiong wiedze na
temat wybranych regut i norm
(prawnych, organizacyjnych,
etycznych) warunkujacych
funkcjonowanie struktur i instytuciji
ekonomicznych na rynku
miedzynarodowym

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_WO03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, migdzynarodowym i
globalnym

Student zna i rozumie rodzaje
wigzi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi prawidtowosci,
rozumie uwarunkowania oraz
zasady funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie krajowym,
miedzynarodowym i globalnym

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. Strategia marketingowa jako cze$¢ strategii firmy i jej umiejscowienie w funkcjonowaniu firmy. Elementy
strategii marketingowej - w oparciu o case study

2. Formutowanie strategii przedsigbiorstwa oraz analiza strategiczna. Formutowanie strategii marketingowej

- oparciu o case study

3. Strategie produktu - analiza w oparciu o case study

4. Strategie wobec konkurentéw, dostawcow i posrednikdw. Rodzaje i wybor strategii. Roznicowanie i

zmiana strategii - case study

5. Strategie marketingowe wejscia na rynek. Strategie marketingowe na rynku wzrostowym, dojrzatym i

schytkowym - case study

6. Rodzaje strategii produktéw-rynkowych - analiza case Sudy

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

test pisemny

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Strategie rynkowe. Praca zbiorowa pod red. Wojciecha Wrzoska.
PWE, Warszawa 2004, 2012

2. J-J Lambin, Strategiczne zarzadzanie marketingowe, Warszawa
2001

3. P. Doyle, Marketing warto$ci. Felberg, Warszawa 2003, 2006

4. Z. Pierscionek, Strategie konkurencji i rozwoju przedsigbiorstwa.
PWN, Warszawa 2003

5. M. Gorynia, Przedsiebiorstwo w biznesie miedzynarodowym. PWN.
Warszawa 2021

Uzupetniajaca lista lektur

T. Konewka, Strategie innowacji produktowych chinskich producentéw
na rynku samochoddw elektrycznych, Gdanskie Studia Azji
Wschodniej, 2023

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu
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