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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych
Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wykfadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 20
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzadzania -> Katedra Statystyki
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Anna Gierusz-Matkowska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 4.0 25.0 44
studenta

Cel przedmiotu

Student powinien zrozumie¢ istote i znaczenie badan rynkowych. Powinien umie¢ zorganizowaé badanie
rynkowe i poprawnie stosowac analizy rynkowe do rozwigzywania prostych problemoéw. Powinien posiada¢
umiejetnosé objasniania celowosci stosowania poszczegdlnych metod oraz interpretacji otrzymanych
wynikow w odniesieniu do zjawisk rynkowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[KITHMUZ2_K09] Jest zdolny do
okazywania zrozumienia dla
Swiata wartosci i postaw ludzi w
réznych okresach i kontekstach
historycznych, geograficznych,
spotecznych

Jest zdolny do okazywania
zrozumienia dla postaw ludzi w
réznych kontekstach spotecznych
w trakcie przygotowywania i
przeprowadzania badania

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[KITHMU2_WO09] Zna i rozumie w
pogtebionym zakresie wybrane
zagadnienia zwigzane z
funkcjonowaniem rynku
turystycznego oraz réznymi
formami przedsigbiorczosci w
turystyce

Zna i rozumie w pogtebionym
zakresie wybrane zagadnienia
zwigzane z przeprowadzeniem
badania rynku turystycznego

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[KITHMUZ2_KO05] Potrafi mysle¢ i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy

Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb
przedsigbiorczy w zakresie badan
rynkowych

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[KiITHMU2_UO07] Potrafi dobra¢
metody i sposoby prezentacji
posiadanej wiedzy efektywnie
komunikujac sie ze
zréznicowanymi grupami
odbiorcow w jezyku polskim i
obcym

Potrafi dobra¢ metody i sposoby
prezentacji posiadanej wiedzy
dotyczacej badan rynkowych

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[KITHMUZ2_UO05] Stosuje
poprawnie w mowie i w pismie
terminologie fachowg wtasciwa dla
dyscyplin, do ktérych przypisany

jest kierunek studiow

Stosuje poprawnie w pismie
terminologie fachowg wiasciwg dla
badan statystycznych, w
szczegolnosci badan rynku

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

Zagadnienia wstepne: pojecie rynku, rynek w ujeciu technicznym, geograficznym i ekonomicznym. Istota i
pojecie badan rynkowych i marketingowych. Klasyfikacja badan i ich funcje. Obszary badan rynkowych.
Uzytkownicy wynikéw badan rynkowych. Zrédta pozyskiwania informacji i danych do badan rynkowych.

Organizacja badan rynkowych. Etapy badan: 1/ projektowanie badania - postawienie problemu badawczego,
analiza sytuacji, okreslenie zadania badawczego, postawienie hipotez; 2/ gromadzenie danych - analiza
danych wtérnych, okreslenie metod zbierania danych pierwotnych; metody doboru préby do badan
rynkowych i marketingowych. Nieprobabilistyczne techniki wyboru préby. Losowy wybor préby - podstawowe
plany prébkowe uzyskiwania prob reprezentatywnych. Czynniki wptywajace na jako$¢ badan rynkowych i
marketingowych. 3/ opracowanie wynikéw badan - redukcja danych, analiza i interpretacja danych,

prezentacja i ocena wynikow.

Charakterystyka podstawowych typoéw analiz rynkowych. Pojecie pojemnosci i chtonnosci rynku.
Przestrzenne aspekty analiz rynkowych.
Zagadnienia koncentracji i lokalizacji przestrzennej. Pojecie i mierniki koncentraciji i lokalizaciji.
Analiza zasiegu i potencjatu rynkowego. Rozwoj modeli grawitacji w badaniach rynkowych, problem
odlegtosci i masy w modelowaniu procesow rynkowych, prawo grawitacji handlu detalicznego Reillygo,
zasieg rynkéw konkurujgcych osrodkéw. Zastosowanie wielowymiarowej analizy danych w badaniach

rynkowych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

zaliczenie pisemne z pytaniami
otwartymi i testowymi

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. Balicki, Analiza rynku, Wyd. WSZ, Gdansk 2002

S. Mynarski, Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Wyd. AE, Krakéw,
2001

H. Mruk, Analiza rynku, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa, 2003J.

M. Szreder, Metody i techniki sondazowych badan opinii, PWE,
Warszawa, 2004,

Kowal, Metody statystyczne w badaniach sondazowych rynku, PWN,
1998

Uzupetniajaca lista lektur

K. Mazurek-topacinska, Badania marketingowe; Teoria i praktyka,
PWN, Warszawa, 2005,

K. Mazurek-topacinska, Badania marketingowe, podstawowe metody i
obszary zastosowan, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej im.
Oskara Langego we Wroctawiu, Wroctaw, 1997

G.A. Churchill, Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne,
PWN, Warszawa 2002

E. Duliniec, Badania marketingowe w zarzgdzaniu przedsigbiorstwem,
PWN, Warszawa 2002

J. Kowal, Metody statystyczne w badaniach sondazowych rynku, PWN,
1998,

S. Mynarski, Praktyczne metody analizy danych rynkowych i
marketingowych, Kantor Wydawniczy Zakamycze 2000

M. Részkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowych, PWN,
Warszawa, 2002,

J. Pociecha, Metody statystyczne w badaniach marketingowych, PWN,
Warszawa, 1996

M. Walesiak, Metody analizy danych marketingowych, PWN,
Warszawa, 1996

Z. Kedzior, K. Karcz, Badania marketingowe w praktyce, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 1996,

Raporty: Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii: https://
www.ptbrio.pl/

Roczniki Statystyczne: Budzety gospodarstw domowych: https:/
stat.gov.pl/

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:
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Przyktadowe zagadnienia/ |Omow losowe metody doboru proby
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Czy wybierajac dobra i ustugi do zaspokojenia swoich potrzeb konsumenci zawsze kieruja sie czynnikami
racjonalnymi?

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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