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Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Analityka rynkowo-marketingowa (¢wiczenia), PG_00171463

Kierunek studiow

Ekonomia (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ specjalnosciowych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
polski

Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 1.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Ekonomiki i Funkcjonowania Przedsigbiorstw Transport

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Matgorzata tawreszuk

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Matgorzata tawreszuk

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 10.0 0.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest uzyskanie wiedzy z zakresu tworzenia, analizy wynikow, przedstawiania,
interpretowania badan marketingowych oraz uzyskanie wiedzy i narzedzi do sporzadzania badan rynkowych

Cele dodatkowe to: znajomo$¢ analityki rynkowej oraz nabycie umiejetnosci przeprowadzania badan

marketingowych
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_U03] potrafi
analizowac przyczyny i przebieg
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych, formutowaé wtasne
opinie na ten temat, stawia¢
hipotezy badawcze oraz dobiera¢ i
stosowac metody ich weryfikacji

nabycie umiejetnosci
przeprowadzania badan rynku

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMUZ2_WO04] zna rézne
rodzaje wiezi gospodarczych i
spotecznych oraz wystepujace
miedzy nimi prawidtowosci, ma
pogtebiong wiedze w zakresie
wigzi gospodarczych i
finansowych taczacych
przedsigbiorstwa

znajomos¢ zbierania danych, ich
pomiaru w podmiotach
gospodarczych

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

umiejetnosé prognozowania
tendenc;ji rynkowych

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_WO03] ma pogtebiong
wiedze o relacjach miedzy
zjawiskami, podmiotami i
organizacjami gospodarczymi
oraz instytucjami publicznymi
funkcjonujacymi w sferze krajowej,
miedzynarodowej i
miedzykulturowej

znajomos$¢ powigzan
przyczynowo-skutkowych w
przedsigbiorstwach na podstawie
badan rynku i badan
marketingowych

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMUZ2_U02] potrafi
wykorzystywac¢ posiadang wiedzg
do opisu i analizowania przyczyn i
przebiegu proceséw i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
potrafi formutowa¢ wtasne opinie i
krytycznie dobiera¢ dane i metody
analiz na podstawie dorobku nauk
ekonomicznych i spotecznych

tworzenie projektow badan
marketingowych

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_UO01] potrafi twérczo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne oraz
relacje miedzy tymi zjawiskami,
korzystajac z posiadanej wiedzy z
zakresu ekonomii, finanséw i nauk
0 zarzgdzaniu

rozwijanie umiejetnosci
analitycznych studenta

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_WO05] ma
rozszerzong wiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie i
poszerzong wiedze o cztowieku
jako tworcy kultury i struktur
spotecznych

badania marketingowe rozwijajg
wiedze na temat Swiadomosci
konsumenckiej

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMUZ2_KO03] inspiruje i
organizuje przygotowywanie
projektow ekonomiczno-
spotecznych, w zgodzie z ideg
zréwnowazonego rozwoju,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne, ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i spoteczne

przygotowanie projektow
biznesowych w oparciu o badanie
marketingowe

[SK5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

1. Analityka rynkowa

wprowadzenie i teoretyczne aspekty analizy danych o rynku - zbieranie, przetwarzanie i analiza; czynniki
wspierajgce decyzje biznesowe

2. Badanie wielkosci rynku

okreslanie rynku docelowego; profil i liczba potencjalnych klientéw; segmentacja rynku; warto$¢ sprzedazy w
danym segmencie

3. Metody scenariuszowe w prognozowaniu tendencji rynkowych

worzenie potencjalnych przysztych scenariuszy dziatalnosci na rynku; planowanie strategiczne; strategie
przedsigbiorstw jako dtugotrwaty plan dziatania przedsigbiorstwa na danym rynku.

4. Analityka marketingowa

Analiza skutecznosci dziatan marketingowych oraz weryfikacja przyjetych narzedzi do osiagniecia sukcesu
rynkowego; identyfikacja trendéw i preferenciji konsumentow.

5. Pomiar jako element badan marketingowych

Proces zbierania danych ilosciowych i jakosciowych;badania marketingowe jako podstawowe narzedzie przy
budowaniu strategii rynkowej przedsiebiorstw

6. Metody pomiaru pierwotnego

Badania bezposrednie, np. ankiety, wywiady, zogniskowane wywiady grupowe obserwacje, testy rynkowe;
informacja jako istotny zaséb w przedsiebiorstwie

7. Metody analizy danych oraz prezentacja wynikow

Statystyki, wykresy, raporty; przeksztatcanie danych w czytelne wnioski, narzedzia i zasady prezentacji
wynikéw; edycyjne i merytoryczne wskazéwki dotyczace prezentaciji wynikow

8. Badanie klientow

potrzeby, zachowania klinetéw oraz czynniki i bodzce na nie oddziatujace; badanie satysfakgji klienta,
sposoby budowania lojalnosci i relacji z klientami

Wymagania wstepne
i dodatkowe

wiedza z zakresu:- zasad wykorzystywanych przy przy przy przeprowadzaniu i stawianiu diagnoz
ekonomicznych,- programowania systemoéw funkcjonalnych przedsiebiorstw wspomaganych merytoryczna
wiedza oprowadzeniu badan ekonomiczno-finansowych

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

projekt badan marketingowych 51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Badanie rynku: Jak zrozumiec konsumenta? red. naukowa M. J.
Lutostanski, A. tebkowska, M. Protasiuk, Warszawa 2021.2. M.
Jarocka, J. Hartenberger-Liszek, K. Szatucki, Problemy finansowania
badan rynkowych przedsiebiorstw, [w:] Efektywnoscfinansowa
przedsiebiorstw w perspektywie podstawowych zagadnien teorii i
praktyki diagnozowania ekonomicznego ifunkcjonowania
przedsiebiorstw, Wyd. Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2017

Uzupetniajaca lista lektur 1. A. C. Burns, Ann F. Veeck, Marketing research, 9th Edition, Pearson

2020.

Adresy eZasobow Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

projekt badania marketingowego dla przedsiebiorstwa z zadaniami problemowymi

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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