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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Jacek Winiarski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 10.0 25.0 50

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom mozliwosci wykorzystania Internetu w powadzeniu

dziatalnosci gospodarczej. Student zapozna sie miedzy innymi z r6znymi modelami e-biznesu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_U06] posiada
umiejetnos¢ wykorzystania w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania,
uzupetniajac ja o samodzielng
krytyczng analize skutecznosci i
przydatno$ci

Student powinien wykazac sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw. Watpliwosci badz
niejasne zagadnienia mozna
oméwic z nauczycielem podczas
konsultaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMU2_K05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Student rozpoznaje kluczowe
wyzwania i problemy, ktére moga
wystgpi¢ w dziatalnosci e-
biznesowej, takie jak kwestie
prawne, etyczne, technologiczne,
marketingowe, czy operacyjne.
Potrafi dokona¢ analizy wptywu
tych dylematéw na
funkcjonowanie i strategie
przedsigbiorstwa.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMU2_W11] zna
szczegoOtowe zasady tworzenia
oraz rozwoju form indywidualnej
przedsiebiorczosci, wykorzystujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i nauk o zarzadzaniu

Student powinien wykazac sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMU2_U02] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedzg
do opisu i analizowania przyczyn i
przebiegu proceséw i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
potrafi formutowaé¢ wiasne opinie i
krytycznie dobiera¢ dane i metody
analiz na podstawie dorobku nauk
ekonomicznych i spotecznych

Student wykazuje sie
umiejetnoscia krytycznego
myslenia i formutowania wtasnych
opinii na temat analizowanych
procesow i zjawisk w zakresie e-
biznesu.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMUZ2_W08] ma pogtebiong
wiedze o procesach
zachodzacych w
przedsiebiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzadzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

Student potrafi przedstawi¢
aktualng sytuacje w zakresie
rozwoju okreslonych obszaréw e-
biznesu

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

Strategia biznesu cyfrowego:

Istota strategii

Miejsce strategii e-biznesu w strategii przedsiebiorstwa
Skutki braku lub Zle sformutowanej strategii cyfrowej
Ogolny model procesu tworzenia strategii

Putapki Czerwonego Oceanu

Customer Development w strategiach przedsigbiorstw

Modele e-biznesu

BMC w budowie modelu biznesowego

Czym jest model biznesowy?

Rodzaje modeli biznesowych

Klasyfikacja modeli e-biznesowych w zachodniej literaturze naukowej
Modele biznesowe w e-commerce

Canvas Business Model i analizy przypadkow

Przeglad modeli biznesowych (e-commerce, media-site, podcast, 2-sided market, SaaS):

*  Opis modelu

+  Oferowana ustuga
*  Model zarabiania
*  Przyktady

KPI w modelach biznesowych:

»  Co to wlasciwie jest KPI i czemu jest takie wazne?
*  KPIw modelu SaaS

. KPIl w modelu E-commerce

*  KPI w modelu Media-site

*  KPI w modelu 2sided-market

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje zaje¢, studenci mogg skorzysta¢ z konsultacji.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

51.0% 100.0%

Egzamin ustny

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. Osterwalder, Y. Pigneur, Tworzenie modeli biznesowych.
Podrecznik wizjonera, One Press Helion 2012

2. A. Osterwalder, Y. Pigneur, G. Bernarda, A. Smith i in., Tworzenie
najlepszych ofert. Produkty i ustugi, na ktérych zalezy klientom,
OnePress Helion, 2022

Uzupetniajaca lista lektur

1. P. Przybylski, E-commerce 2.0, Wydawnictwo Biznesowe Expertia,
2021

2. M. Skwarek, Magia Instagrama. Jak zdobyc milionowe zasiegi w
90 dni, Helion One Press, 2023

3. M. Skwarek, Skuteczny marketing na Tik Toku. Jak zdoby¢ miliony
wyswietlen i tysigce obserwatoréw w miesiagc (albo szybciej),
Helion One Press, 2022

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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