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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Anna Sperska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 16.0 0.0 0.0 0.0 16
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |16 5.0 29.0 50

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentow z réznymi metodami analizy strategicznej oraz

mozliwosciami ich zastosowania w analizie strategicznej przedsiebiorstwa
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zaréwno w aspekcie krajowym, jak
i miedzynarodowym

student zna i rozumie rodzaje
wigzi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi prawidtowosci

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U08] wykorzystuje
podstawowe metody i programy
komputerowe oraz techniki i
narzedzia marketingowe do
pozyskiwania i analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

student wykorzystuje podstawowe
metody i programy komputerowe
do pozyskiwania i

analizy danych, niezbednych w
celu diagnozowania procesow
gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
strategicznych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_UO06] potrafi
zidentyfikowa¢ wybrane rodzaje
ryzyka zwigzanego z dziatalno$cig
migdzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidtowo ocenic¢ ich
konsekwencje

student, korzystajac z wybranych
narzedzi analizy strategicznej,
potrafi zidentyfikowaé

wybrane rodzaje ryzyka
zwigzanego z dziatalnoscig
miedzynarodowa przedsiebiorstw
oraz prawidtowo oceni¢ ich
konsekwencje

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U03] potrafi
identyfikowa¢ i analizowaé
powigzania wystepujace migedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzgcymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego,
korzystajac z posiadanej wiedzy
teoretycznej potrafi krytycznie
ocenia¢ te powigzania i
proponowac kierunki dalszego ich
rozwoju lub zmian

student potrafi identyfikowac i
analizowac¢ powigzania
wystepujgce migdzy podmiotami
gospodarczym i proponowaé
kierunki dalszego ich rozwoju lub
zmian

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO04] ma
zaawansowang wiedze o réznych
rodzajach i istotnych elementach
struktur podmiotéw i organizacji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

student ma zaawansowang
wiedze o réznych rodzajach
narzedzi analizy strategicznej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsigbiorczosci

student zna i rozumie podstawowe
zasady tworzenia oraz rozwoju
wybranych form
przedsigbiorczosci w oparciu o
wybrany model analizy
strategicznej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO06] zna i rozumie
relacje miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami
publicznymi funkcjonujacymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

student zna i rozumie relacje
miedzy podmiotami gospodarczymi

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

student ma zaawansowang
wiedze o zarzgdzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
zasady analizy strategicznej oraz
jej narzedzia

wykorzystywane w zarzadzaniu
przedsigbiorstwem

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U02] potrafi oceniaé
zjawiska gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych metod i narzedzi
stosowanych w naukach
ekonomicznych

student potrafi ocenia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych modeli i narzedzi
analizy strategicznej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_KO04] jest gotow myslec i
dziata¢ w sposo6b przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkoéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystapienia

student jest gotow mysle¢ i dziata¢
w sposoéb przedsiebiorczy, umie
identyfikowa¢

zagrozenia oraz ocenic ryzyko ich
wystgpienia

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,

potrafi godzi¢ wymagania prawne,
ekonomiczne,

ekologiczne, polityczne i spoteczne

student uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
biznesowych, potrafi godzi¢
wymagania prawne, ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i spoteczne

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO02] krytycznie ocenia
poziom swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, jest

gotéw do pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate

zycie

student krytycznie ocenia poziom
swojej wiedzy w obszarze analizy
strategicznej, jest

gotéw do pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finansow i migdzynarodowych
stosunkow gospodarczych

student potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z zakresu
analizy strategicznej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO01] jest gotéw do
uznawania znaczenie wiedzy z
zakresu ekonomii w

procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
gospodarczych

oraz zasiegania opinii ekspertow
w przypadku trudnosci z ich
samodzielnym rozwigzaniem

student jest gotéw do uznawania
znaczenia wiedzy z zakresu
analizy strategicznej w

procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw w
biznesie miedzynarodowym oraz
zasiegania opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z ich
samodzielnym rozwigzaniem

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W10] zna wybrane
metody i narzedzia, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajgce opisywac i
analizowac¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
miedzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji

student zna wybrane metody i
narzedzia, pozwalajace opisywac i
analizowa¢ podmioty
gospodarcze funkcjonujace na
rynku miedzynarodowym, a takze
zna procesy i zjawiska w nich i
miedzy nimi zachodzace oraz
procesy wspomagajace
podejmowanie decyzji

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U04] wykorzystuje
posiadang wiedze teoretyczng z
zakresu ekonomii do analizy i
oceny funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegOlnym uwzglednieniem

rynku Unii Europejskiej

student wykorzystuje posiadang
wiedze teoretyczng do analizy i
oceny funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych na
rynku migdzynarodowym

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do analizy strategicznej: cele analizy strategicznej, zastosowanie analizy strategicznej,

klasyfikacja narzedzi.

2. Analiza PEST.

3. Analiza 5 Sit Portera.

4. Mapa Grup Strategicznych.

5. Analiza Kluczowych Czynnikéw Sukcesu.

6. Analiza SWOT.

7. Inne rodzaje analizy: analiza interesariuszy, metody portfelowe, analiza SPACE, strategiczna karta

wynikow.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Aktywnos¢ podczas zajec

0.0%

10.0%

Projekt grupowy z prezentacjg

51.0%

90.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna

przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa,

2021.

2. Penc-Pietrzak |., Analiza strategiczna w zarzadzaniu firma.

Koncepcja i stosowanie, C.H. Beck,

Warszawa 2003.
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Uzupetniajaca lista lektur

1. Mruk H., Strategie marketingowe, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2002.
2. Nowak M., Controlling dziatalno$ci marketingowej, PWE, Warszawa

2007.

Adresy eZasobow

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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