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| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zaktad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marek Reysowski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 5.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z podstawowymi wskaznikami marketingowymi
opisujacymi sytuacje rynkowa przedsigbiorstwa i przekazanie umiejgtnosci analizy i odpowiedniej

interpretacji tych wskaznikow.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_WO04] ma
zaawansowang wiedzeg o réznych
rodzajach i istotnych elementach
struktur podmiotéw i organizacji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

Student ma zaawansowang
wiedze na temat wskaznikdw
marketingowych opisujacych
strukture podmiotéw i rynkow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_WO06] zna i rozumie
relacje migdzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami
publicznymi funkcjonujacymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

Student rozumie relacje miedzy
podmiotami gospodarczymi i wie
jak je opisac¢ z wykorzystaniem
wskaznikow marketingowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_KO04] jest gotéw myslec¢ i
dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkow, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystapienia

Wykorzystujac znajomosé
odpowiednich wskaznikéw
marketingowych student mysli i
dziata w sposob przedsigbiorczy,
podejmuje wyzwanie kreatywnego
myslenia.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U06] potrafi
zidentyfikowa¢ wybrane rodzaje
ryzyka zwigzanego z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidiowo oceni¢ ich
konsekwencje

Wykorzystujac odpowiednie
wskazniki marketingowe student
potrafi zidentyfikowac¢ ryzyka
zwigzane z dziatalnoscig,
przedsigbiorstwa. Watpliwosci
zwigzane z interpretacjg
wskaznikdw omawiane sg
podczas konsultacji z
prowadzacym zajecia.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. Wskazniki do oceny sytuacji przedsigbiorstwa na poziomie strategicznym

a) udziat w rynku
b) dynamika wzrostu sprzedazy

c) wskazniki lojalnosci klientow, satysfakcji klientow

2. Wskazniki w zarzadzaniu sprzedazg i dystrybucji towaréw

a) dystrybucja numeryczna
b) dystrybucja wazona
¢) 12- miesieczny trend sprzedazy

d) udziat marki w miejscu sprzedazy

3. Wskazniki w komunikacji marketingowe;j

a) spontaniczna i wspomagana $wiadomos¢ marki, TOM
b) spontaniczna i wspomagana $wiadomos¢ reklamy

c) zasieg reklamy, czestotliwos¢ reklamy

d) OTS, OTH, GRP
e) CPT, CPP

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Aktywnos¢, zaangazowanie 0.0% 30.0%
studenta
Test 51.0% 70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Literatura podstawowa:

1. Wskazniki marketingowe, red. Robert Kozielski, Oficyna

Ekonomiczna, Krakéw 2004

2. D.Blanchard, D. Lesceux, Les Panels, Dunod, Paryz 1995

3. Komunikacja marketingowa, red. M. Rydel, ODDK, Gdansk 2001

4. M. Rydel, Podreczny leksykon promocji, GFKM, Gdansk 1998

Uzupetniajaca lista lektur

M. Reysowski, Caro - strategia dystrybucji, w: Marketing studia
przypadkéw, red. A. M. Nikodemska-Wotowik, Wydawnictwo UG,

Gdansk 2002
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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