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Forma studiéw stacjonarne Sposob realizadii na uczelni
Rok studiéw 3 Jezyk wykladowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zaktad Strategii Marketingowych
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wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Aleksandra Aziewicz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 5.0 5.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zagadnieniami oraz narzedziami wykorzystywanymi w

ramach marketingu politycznego.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_KO04] jest gotéw myslec¢ i
dziata¢ w sposoéb przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkow, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic¢ ryzyko ich wystapienia

Student potrafi zaproponowac
dziatania z zakresu marketingu
politycznego podczas
zmieniajgcych sie uwarunkowan
wykorzystujac do tego m.in.
myslenie kreatywne. Watpliwosci
omawia w trakcie konsultacji z
prowadzgcym zajecia

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W11] ma
zaawansowang wiedze na temat
regut oraz norm (prawnych,
organizacyjnych, etycznych)
organizujgcych struktury i
instytucje ekonomiczne (w
szczegolnosci te na rynku
miedzynarodowym)

Student ma wiedze na temat regut
i norm (prawnych, etycznych) w
odniesieniu do marketingu
politycznego

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W14] zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wiasnosci
intelektualnej (przemystowe;j) i
prawa autorskiego

Student rozumie podstawowe
pojecia i zasady zwigzane z
ochrong wtasnosci intelektualnej i
prawa autorskiego w kontekscie
dziatan podejmowanych w ramach
marketingu politycznego

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_UO03] potrafi
identyfikowa¢ i analizowaé
powigzania wystepujace miedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzacymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego,
korzystajac z posiadanej wiedzy
teoretycznej potrafi krytycznie
oceniac te powigzania i
proponowac kierunki dalszego ich
rozwoju lub zmian

student identyfikuje, analizuje oraz
krytycznie ocenia powigzania w
ramach marketingu politycznego,
ktore wystepuja pomiedzy réznymi
aktorami wystepujacymi na "rynku
politycznym"

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Marketing polityczny i marketing komercyjny - réznice i podobienstwa. 2. Historia marketingu
politycznego 3. Zachowania wyborcéw i systemy wyborcze. 4. Sondaze wyborcze. 5. Wizerunek kandydata.
6. Media w marketingu politycznym. 7. Case study - kampanie wyborcze

Wymagania wstepne
i dodatkowe

marketing

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢

0.0%

20.0%

projekt

51.0%

80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Mazur, M., (2007). Marketing polityczny. Studium poréwnawcze.
Wydawnictwo Naukowe PWE Dobek-Ostrowska, B., (2009)

Porozumienie czy konflikt? Polityce,

media i obywatele w

komunikowaniu politycznym. Propaganda i PR w polityce. Kampanie
wyborcze. Marketing i reklama polityczna, PWN

Uzupetniajaca lista lektur

Dobek-Ostrowska, B., (2006), Komunikowanie polityczne i publiczne,
Wydawnictwo Naukowe PWN Garlicki, J., i inni, I. I. (2012). Marketing
polityczny i komunikowanie polityczne. Nowe zjawiska, nowe
wyzwania. Studia Politologiczne, 24.

Adresy eZasobdéw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Student musi zdoby¢ ze wszystkich sktadowych ocen tacznie 51% aby zaliczy¢ przedmiot.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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