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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Rynku Transportowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksander Jagietto
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 20.0 15.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Student zna podstawowe metody badan marketingowych, potrafi projektowac i przeprowadzaé badania.

Rozumie proces

badania rynku i wptyw informacji na decyzje zarzadcze. Student potrafi interpretowac i przekazywac wyniki

badan.

Data wygenerowania:

29.05.2025 17:57

Strona 1z4




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IBMUZ2_UO02] potrafi interpretowac
dane statystyczne i wskazniki
ekonomiczne oraz wybierac i
wykorzystywac¢ metody i narzedzia
ilosciowe i jakosciowe
opracowane przez nauki
ekonomiczne, w tym
zaawansowane techniki
informacyjne i komunikacyjne

IB2_UO02 - potrafi interpretowac
dane statystyczne i wskazniki
ekonomiczne oraz dobierac i
stosowac metody i narzedzia
ilosciowe i jakosciowe potrzebne
w badaniach marketingowych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[IBMU2_KO3] jest gotowy myslec i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw; podejmuje
wyzwania tworczego myslenia;
nabywa odpornosci na
niepowodzenia; ocenia ryzyka i
zagrozenia oraz znajduje sposoby
przeciwdziatania ich skutkom

IB2_KO03 - student jest gotowy do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsigbiorczy; dostosowuije sie
do nowych sytuacji i warunkow;
podejmuje wyzwania tworczego
myslenia; nabywa odpornosci na
niepowodzenia; ocenia ryzyka i
zagrozenia oraz znajduje sposoby
przeciwdziatania ich skutkom.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[IBMU2_WO03] zna terminologie z
zakresu biznesu
migdzynarodowego, ekonomii
miedzynarodowej i stosunkow
finansowych oraz dyscyplin
uzupetniajgcych;

IB2_WO03 - student zna
terminologie z zakresu
marketingowych zrédet informaciji.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[IBMU2_W02] zna i rozumie
metody i harzedzia opisu zjawisk
gospodarczych, w tym techniki
pozyskiwania danych, ktore
umozliwiajg opisanie i analize
podmiotéw gospodarczych
funkcjonujacych na rynku
miedzynarodowym oraz procesow
i zjawisk zachodzacych w nich i
pomiedzy nimi

IB2_WO02 - student zna i rozumie
system informacji marketingowej
oraz metody i narzedzia opisu
zjawisk ekonomicznych i
rynkowych oraz zaleznos$ci migdzy
nimi.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_KO01] jest gotowy uznaé
znaczenie znajomosci
miedzynarodowego biznesu w
procesie identyfikowania i
rozwigzywania probleméw
biznesowych oraz potrzebe
konsultacji z ekspertami w
przypadku ztozonych zagadnien

IB2_KO01 — student jest gotowy do
uznania znaczenia wiedzy z
zakresu badan marketingowych w
procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
biznesowych oraz koniecznosci
zasiegania opinii ekspertow w
sprawach ztozonych zagadnien;

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

1. SYSTEM INFORMACJI MARKETINGOWEJ JAKO ZRODLO INFORMACJI RYNKOWEJ

Roézne zrodta informaciji o rynku. Ustalenie zrédet informaciji

2.PRAKTYCZNE ASPEKTY BADAN MARKETINGOWYCH

Rodzaje badan marketingowych. Trendy w badaniach marketingowych. Metody i techniki badan
marketingowych w praktyce

3. ILE BADAN MARKETINGOWYCH NALEZY WYKONYWAC

Przydatno$¢ badan marketingowych. lle informacji nalezy posiadaé? Okreslenie potrzeb informacyjnych w
réznej wielkosci przedsiebiorstwach. Kiedy badania marketingowe nie sg potrzebne?

4. PLAN BADAN MARKETINGOWYCH

Jak zaplanowac¢ badania marketingowe. Typowy proces badawczy. Etapy procesu projektowania badan.

5. PROJEKT KWESTIONARIUSZA

Rodzaje pytan, Czeste btedy w kwestionariuszach

6. DOBOR PROBY W BADANIACH MARKETINGOWYCH

Okreslenie wielkosci prébki. Optymalna wielkos$¢ probki.

7. ANALIZA | RAPORTOWANIE WYNIKOW BADAN

Jak skutecznie raportowa¢ wyniki badan (studium przypadku).

Watpliwosci pojawiajace sie w trakcie realizacji projektow grupowych, szczegolnie te zwigzane z
opracowywaniem kwestionariuszy badawczych, bedga omawiane i wyjasniane podczas konsultacji.
Spotkania te stanowi¢ beda okazje do uzyskania wskazéwek metodologicznych, korekty btedéw oraz
dopracowania narzedzi badawczych zgodnie z zatozeniami projektu.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza odnosnie marketingu miedzynarodowego, badan marketingowych

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt grupowy

51.0%

50.0%

Egzamin

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. C. Burns, Ann F. Veeck, Marketing research, 9th Edition, Pearson

2020.

D. Maison, Qualitative Marketing Research. Understanding Consumer

Behaviour, Routledge 2019.

B. J. Babin, William G. Zikmund, Exploring Marketing Research,

Cengage Learning, 2015.
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Uzupetniajaca lista lektur

Robert J. Kaden, Guerrilla Marketing Research: Marketing Research
Techniques That Can Help Any Business Make More Money, Kogan
Page, London and Philadelphia, 2006.

Naresh K. Malhotra, David F. Birks: Marketing Research: An Applied
Approach 3rd Edition, Trans-Atlantic Publications 2008.

W. Wotek, A. Jagietto, M. Wolanski, Multi-Criteria Analysis in the
Decision-Making Process on the Electrification of Public Transport in
Cities in Poland: A Case Study Analysis, Energies 2021.

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/ Opracowanie listy pytan badawczych, opracowanie kwestionariusza ankiety internetowej

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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