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dr Marek Reysowski

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
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Cel przedmiotu

Zrozumienie proceséw zachodzacych w ramach przedsiebiorstwa. Umiejetno$é definiowania potrzeb i
preferenciji klientéw oraz tworzenia w oparciu o nie produktow i ustug.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IBL3_UO09] potrafi pracowac
indywidualnie i w zespotach, takze
o charakterze
interdyscyplinarnym; potrafi
planowac i organizowac¢ wtasne
zadania oraz prace zespotu

Student potrafi pracowaé
indywidualnie iw zespotach, takze
o charakterze
interdyscyplinarnym; potrafi
planowac i organizowa¢ zadania
wiasne oraz prace zespotow.
Projekt przygotowywany w
zespole jest omawiany podczas

konsultacji z prowadzgacym zajecia.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[IBL3_U02] potrafi formutowac i
rozwigzywac ztozone i nietypowe
problemy zwigzane z biznesem
miedzynarodowym, stosujac
metody i narzedzia badan
ilosciowych i jakosciowych oraz
zaawansowane techniki
komunikacyjne i informacyjne
stosowane w dziedzinie biznesu
migdzynarodowego, ekonomii i
finansow

Student potrafi formutowac i
rozwigzywac ztozone i
niestandardowe zagadnienia w
biznesie migdzynarodowym z
wykorzystaniem réznych metod i
narzedzi oraz rozwigzan, a takze
zaawansowanych technik
komunikacyjnych i informacyjnych
majgcych zastosowanie w
obszarze biznesu
miedzynarodowego, ekonomii i
finanséw w oparciu o gre
symulacyjna.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[IBL3_UO01] potrafi interpretowac i
wyjasniac zjawiska ekonomiczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg i zwigzki miedzy nimi,
wykorzystujac nabytg wiedze z
zakresu biznesu
miedzynarodowego, ekonomii i
finanséw oraz dziedzin
pokrewnych

Student potrafi interpretowac i
wyjasniac zjawiska ekonomiczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg i powigzania w obrebie
tych zjawisk wykorzystujac
zdobytg wiedze z zakresu
miedzynarodowego biznesu i
marketingu.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[IBL3_KO02] jest gotowy do
krytycznej oceny wiasnej wiedzy z
zakresu biznesu
miedzynarodowego, ekonomii i
finanséw oraz pokrewnych
dziedzin

Student jest gotowy do krytycznej
oceny wiasnej wiedzy z zakresu
biznesu migdzynarodowego i
zarzadzania strategicznego.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[IBL3_KO04] jest gotowy do
myslenia i dziatania w sposéb
przedsigbiorczy

Student jest gotowy do myslenia i
dziatania w sposéb
przedsigbiorczy.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[IBL3_W08] zna i rozumie zasady
podejmowania decyzji
gospodarczych przez jednostki
dziatajgce w strukturach
spotecznych i biznesowych

Student zna i rozumie zasady
podejmowania decyzji
gospodarczych przez jednostki
dziatajgce w strukturach
spotecznych i biznesowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do zarzadzania strategicznego

2. Segmentacja rynku

3. Dtugoterminowa strategia rynkowa symulowanej firmy

4. Wprowadzenie do oprogramowania symulacyjnego

5. Techniki wprowadzania nowych produktow

6. Opracowanie strategii komunikacyjnych

7. Badania lojalnosci i satysfakcji

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza na temat marketing-mix i rozumienie badan marketingowych.

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni?nia OSiQQan}’Ch Zaangazowanie osobiste 51.0% 10.0%
efektéw uczenia sie Projekt, symulacja rynku 51.0% 90.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Marcin Skurczynski, Strategic market simmulation - 4RMR - teaching
materials and manual, IHZ, Sopot 2015

Marcin Skurczynski, Segmentation - teaching materials, IHZ, Sopot
2010

Uzupetniajaca lista lektur Philip Kotler, Marketing Management, Pearson, wydania po 2000 roku

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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