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Grupa zaje¢ fakultatywnych
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humanistycznych lub nauk
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Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy angielski
Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 6.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Zréwnowazonych Proceséw Rynkowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Urszula Mrzygtéd

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Urszula Mrzygtéd

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 15.0 105.0 150
studenta

Cel przedmiotu

Psychologia spoteczna zajmuje sie wyjasnianiem, w jaki sposéb inni ludzie wptywajg na mysli, uczucia i
zachowanie. Celem kursu jest zapoznanie uczestnikéw z przegladem badan i teorii osadzonych w
psychologii spotecznej, kidre wyjasniajg interakcje spoteczne. W trakcie kursu nacisk zostanie potozony na
zrozumienie zasad w dziedzinie psychologii spotecznej, ktére sg wykorzystywane w codziennym zyciu
kazdego cztowieka i bardziej ogélnie pomagajg wyjasni¢ wybrane problemy spoteczne.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[LML3_WO07] ma wiedze o
podstawowych zasadach
ekonomicznych i finansowych
funkcjonowania oraz zarzadzania
podmiotami i organizacjami
gospodarczymi, ktére wymagajg
wsparcia logistycznego lub
Swiadczg ustugi logistyczne, a
takze o normach i regutach
prawnych, organizacyjnych,
moralnych i etycznych
funkcjonowania instytuciji
publicznych

student zna i rozumie procesy
zachodzace w psychologii
spotecznej, ktére wyjasniaja
interakcje spoteczne i ich wptyw
na zachowanie innych ludzi w
réznych sytuacjach i kontekstach

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LML3_WO03] ma zaawansowang,
wiedze o relacjach miedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi
funkcjonujacymi w sferze krajowej,
migdzynarodowej i
miedzykulturowej, rozumie
znaczenie logistyki i mobilnosci
dla ich funkcjonowania

student zna i rozumie podstawowe
pojecia i terminologie z zakresu
psychologii spotecznej; rozumie
znaczenie kultury dla
ksztattowania wtasnego ja oraz
réznic kulturowych w wyjasnianiu
zachowan

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LML3_UO01] potrafi prawidtowo
interpretowaé zjawiska
gospodarcze i spoteczne oraz
stosowac wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw, nauk o
zarzadzaniu, logistyki i mobilnosci
do wyjasniania zjawisk
gospodarczych

student potrafi interpretowac i
wyjasniac postawy i zachowania z
wykorzystaniem nabytej wiedzy z
zakresu psychologii spotecznej;
potrafi wycigga¢ wnioski z badan
empirycznych z zakresu
psychologii spotecznej; student
potrafi komunikowac sie przy
uzyciu terminologii z zakresu
psychologii spotecznej;

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[LML3_WO06] zna w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym techniki
statystyczne, pozwalajace
opisywac i modelowac procesy i
systemy logistyczne i mobilnosci

student rozroznia specyfike badan
w psychologii spotecznej, badan
teoretycznych i empirycznych, jest
rozpoznaje podstawowe miary
statystyczne niezbedne do
zrozumienia wynikéw badan

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[LML3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan, zwigzane z
wykonywaniem zawodu

student jest w stanie pracowac¢
indywidualnie i w zespotach nad
przydzielonymi zadaniami
domowymi lub podczas zajeé;
otrzymuje informacje zwrotng oraz
wyjasnia watpliwosci w trakcie
konsultacji

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[LML3_KO02] ma swiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w
obszarze logistyki i mobilnosci,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Student jest gotowy do krytycznej
oceny wiasnej wiedzy z zakresu
psychologii spotecznej;

[SK5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do psychologii spotecznej: definicja i zakres psychologii spoteczne;.

Psychologia spoteczna i socjologia, czym sie zajmujg?

Metody badawcze w psychologii spotecznej.Poznanie spoteczne.

Spoteczne osady i przekonania.

Spoteczne procesy percepcyjne. Asymetria atrybucyjna aktora i obserwatora zdarzen oraz proces
autopercepcji.

Ksztattowanie i struktura postaw, postawy a ludzkie zachowanie.

Dysonans poznawczy i proces zmiany postawy.Wptyw spoteczny: konformizm i perswazja, wyniki badan.

Stereotypy i uprzedzenia.

Dyskryminacja i nierébwnos¢.

Relacje miedzygrupowe: tozsamo$¢ spoteczna i relacje miedzygrupowe.

Kontakty migdzygrupowe i wspotpraca.

Relacje spoteczne: agresja, przycigganie, bliskos¢.

Zachowania altruistyczne.

Zastosowania psychologii spotecznej

Wymagania wstepne Brak
i dodatkowe
Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny kohncowej
oceniania OSIaganych Uczestnictwo w aktywnosciach w  [51.0% 5.0%
efektéw uczenia sie trakcie zajeé
Zadania domowe 51.0% 15.0%
Egzamin, pytania testowe i 51.0% 80.0%
pytania otwarte

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur Principles of Social Psychology, Open Textbook Library, //
open.umn.edu/opentextbooks/textbooks/74

Uzupetniajaca lista lektur Myers D. G., Social psychology, McGraw-Hill, 2005.

Shneor, R., Mrzygtéd, U., Adamska-Mieruszewska, J., & Fornalska

campaigns design and success. Electronic Markets, 1-16.

Adresy eZasobow Podstawowe
https://mdl.ug.edu.pl - Adresy na platformie e-nauczanie.
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Krotkie studia przypadkéw i artykuty naukowe wreczane w trakcie zajec.

Skurczynska, A. (2022). The role of social trust in reward crowdfunding




Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Przyktad problemu badawczego: Rowerzysci uzyskujg lepsze czasy podczas jazdy w obecnosci partnera w
poréwnaniu do jazdy w pojedynke;Jakie sg przyczyny tej réznicy predkosci? Problem ten zaintrygowat
Normana Trippletta, ktory zmotywowat go do przeprowadzenia pierwszego eksperymentu w psychologii
spoteczne;j.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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