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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Profil ksztatcenia

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy francuski

Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0
ogodlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Romanskiej -> Zakfad Jezykoznawstwa Romanskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Joanna Jereczek-Lipinska, prof. UG

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Nabycie praktycznych umiejetnosci dotyczacych wszechstronnej analizy przekazéw medialnych, tekstow
reklamowych, perswazyjnych w tym i politycznych. Refleksja nad sposobami prezentacji informacji i ich
wptywem na zrozumienie i zapamietanie. Refleksja nad istotg mediow, social mediow, form PR i reklamy.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FRL3_W14] Ma
usystematyzowang wiedze
dotyczaca historii, historii sztuki,
historii literatury, realiow
gospodarczych, prawnych i
dyplomatycznych w krajach
francuskojezycznych.

ma uporzgdkowang wiedze o
kulturze i realiach spoteczno-
gospodarczych w krajach
francuskojezycznych w tym
odnoszgca sie do specyfiki
przekazu medialnego,
reklamowego i perswazyjnego

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_W12] Ma pogtebiong
wiedze na temat réznorodnosci
zrodet informaciji, z
kompleksowosci natury jezyka
oraz zmiennosci historyczne;j
znaczen w jezyku francuskim i w
innym jezyku romanskim.

Ma $wiadomos¢ réznorodnosci
zrodet informaciji, kompleksowosci
natury jezyka i potrafi je odnies¢
do przekazu medialnego,
perswazyjnego i reklamowego

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_WO09] Zna w stopniu
zaawansowanym metody analizy i
interpretacji tekstéw kultury oraz
wspotczesnych medidw.

zna i rozumie podstawowe metody
analizy i interpretacji tekstow
kultury w tym tekstow PR, social
media, teksty PR, reklamy

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_U16] Potrafi w sposéb
precyzyjny i spojny wypowiadaé
sie po francusku oraz w stopniu
komunikatywnym w innym jezyku
romanskim w pismie i w mowie na
temat dotyczacy wybranych
zagadnien filologicznych i
kulturowych.

potrafi w sposéb precyzyjny i
spojny wypowiadacé sie po
francusku na tematy zagadnien
kulturowych, komunikacyjnych,
PR czy medialnych

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SUB] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[FRL3_KO05] Ma swiadomos¢
odpowiedzialnosci za zachowanie
i propagowanie dziedzictwa
kulturowego Europy i krajow
francuskojezycznych, ma
Swiadomos¢ znaczenia tego
dziedzictwa dla zrozumienia
wydarzen

spotecznych, kulturalnych,
gospodarczych i prawnych.

rozumie wydarzenia spoteczne,
medialne i polityczne

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_U10] Potrafi uzywa¢ jezyka
specjalistycznego i porozumiewac
sie w sposob precyzyjny i spojny
w jezyku francuskim ze
specjalistami nauk
humanistycznych,

spotecznych i

gospodarczych wykorzystujgc
rézne kanaty i techniki
komunikacyjne, umie wspotdziataé
z innymi osobami w ramach prac
zespotowych, w tym o charakterze
interdyscyplinarnym.

potrafi uzywac jezyka
specjalistycznego i porozumiewaé
sie w sposob precyzyjny i spojny
w jezyku francuskim ze
specjalistami nauk
humanistycznych,
medioznawczych, spotecznych i
gospodarczych wykorzystujgc
rézne kanaty i techniki
komunikacyjne

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_U15] Potrafi dokona¢
obserwaciji i interpretacji zjawisk
spoteczno-

kulturowych, gospodarczych i
prawnych, analizuje ich
powigzania z réznymi dziedzinami
i dyscyplinami nauk
humanistycznych.

Interpretuje i tgczy ze sobag
zjawiska spoteczno-kulturowe i
perswazyjne

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_WO06] Ma zaawansowang
wiedze o powigzaniach filologii
romanskiej z innymi dziedzinami i
dyscyplinami nauk
humanistycznych i pokrewnych, w
tym naukami

prawnymi, ma podstawowg
wiedze o uczestnikach
dziatalno$ci kulturalnej i
gospodarczej, zna podstawowe
zasady tworzenia i rozwoju
réznych form przedsiebiorczosci.

zna podstawowe zasady
tworzenia i rozwoju roznych form
komunikacji medialnej

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_U14] Potrafi korzysta¢ z
dostepnych urzadzen
multimedialnych i nowoczesnej
technologii w celu pozyskania
informacji, samoksztatcenia lub
nawigzania kontaktu ze
specjalistami w dziedzinie, potrafi
rzetelnie opisa¢ dokumenty
pochodzace ze zrédet
elektronicznych, umie planowac i
organizowac prace indywidualng
oraz w zespole.

potrafi korzysta¢ z nowoczesnej
technologii w dziedzinie przekazu
medialnego i reklamowego, PR i
perswazyjnego

[SU5] realizacja zadania
problemowego
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[FRL3_UOQ7] Potrafi postugiwac
sie podstawowymi pojeciami

z zakresu jezykoznawstwa w
typowych sytuacjach
profesjonalnych.

potrafi postugiwac sie
podstawowymi pojeciami z
zakresu jezykoznawstwa w
typowych sytuacjach dotyczacych
mediéw, social medidw, perswaziji,
reklamy i form PR

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_UO08] Potrafi dokona¢
interpretacji tekstéw kultury z
zastosowaniem typowych metod
filologicznych.

Interpretuje i analizuje z uzyciem
analizy dyskursywnej teksty
kultury, PR, perswazyjne,
dziennikarskie i reklamowe

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[FRL3_KO06] Uczestniczy

w szeroko rozumianej

kulturze korzystajgc z réznych
medidw i rozumie potrzebe
zachecania innych do kontaktow
z zyciem kulturalnym,
gospodarczym i spotecznym,
mysli i dziata w sposo6b
przedsigbiorczy, krytycznie ocenia

posiadang wiedze

uczestniczy i w sposob krytyczny
analizuje zycie kulturalne i
medialne

[SK5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Praca nad technikami PR i reklamy.

Nabycie praktycznych umiejetnosci dotyczacych wszechstronnej analizy przekazéw medialnych, tekstow
reklamowych, perswazyjnych w tym i politycznych. Refleksja nad sposobami prezentaciji informacji i ich
wptywem na zrozumienie i zapamietanie. Refleksja nad istotg mediéw, social mediéw, form PR i reklamy.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wybdr specjalnosci Biznes-kultura-media. W szczegdlnych przypadkach prowadzgcy moze odstgpic¢ od tej

reguty.

Znajomos¢ podstawowej terminologii; znajomosé jezyka francuskiego na poziomie pozwalajgcym osiagnaé

zatozone efekty uczenia sie ( B1+)

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

kolokwium pisemnego lub ustnego
z zakresu tresci programowych
oraz zadanych lektur (por. wykaz

literatury) — 100%.

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Tchakhotine, S. (1992): Le Viol des foules par la propagande politique,
Gallimard.

Meunier, J-P & Peraya, D. (2010): Introduction aux théories de la
communication, De Boeck.

Lukasiewicz, J. (2010): La syllogistique d'Aristote, Vrin.

Thiry, P. (1998): Notions de logique, De Boeck.

Riocreux, I. (2018): La Langue des medias, I'Artilleur.

Vernette, E. (2000): La publicité, théorie, acteurs et méthodes, La
Documentation Francaise.

Tekst jako element komunikatu telewizyjnego, Wydawnictwo
Uniwersytetu t6dzkiego, £6dz 200.

Ktosinski M., Badanie zawartosci i wyeksponowania przekazu
medialnego, "Societas/Communitas”, nr 2, 2007.

McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Wyd. Naukowe PWN,
Warszawa 2008.

Uzupetniajaca lista lektur

Chudzinski E. (red.), Stownik wiedzy o mediach, wyd. ParkEdukacja,
Warszawa-Bielsko-Biata 2007.

Skworz A., Niziotek A., Biblia dziennikarstwa, Wydawnictwo ZNAK,
Krakéw 2010.

W. Orlinski, Internet. Czas sie ba¢, Agora, Warszawa 2013.

Film: Dylemat spoteczny, Netfilx, 2019.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Analiza wybranych tekstéw prasy

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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