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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 1.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Badan nad Kulturg -> Zaktad Produkcji Form Audiowizualnych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Grzegorz Fortuna-Skowron

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |10.0 0.0 0.0 0.0 0.0 10
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |10 1.0 14.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Student poznaje mechanizmy i strategie zarzadzania instytucjg i markg na rynku kultury. Zdobywa wiedze
na temat rynku kultury w Polsce i podstawowych mechanizméw ekonomicznych, ktére nim kieruja.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[PFAL3_W12] Zna podstawy
zarzadzania niezbedne do
prowadzenia dziatalnosci z
zakresu produkcji audiowizualne;j.

Zna podstawy zarzgdzania
niezbedne do zarzadzania
instytucjg lub marka na rynku
kultury.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[PFAL3_UO05] Posiada
umiejetnos¢ oceny wartosci
projektu audiowizualnego z punktu
widzenia komercyjnego.

Posiada umiejetnos¢ oceny
wartosci projektu audiowizualnego
z punktu widzenia komercyjnego.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[PFAL3_UO07] Potrafi prowadzi¢
firme na rynku audiowizualnym.

Potrafi prowadzi¢ firme lub
instytucje na rynku
audiowizualnym.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[PFAL3_KO02] Jest przygotowany
do brania aktywnego udziatu w
dziatalno$ci instytucji, organizac;ji
oraz grup spotecznych
zajmujgcych sie produkcjg
audiowizualng.

Jest przygotowany do zarzgdzania
instytucjg kulturalng.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Rynek kultury w Polsce. Zarzadzanie instytucja: struktura instytucji; administrowanie i zarzgdzanie
instytucja; cele i misja; sektor prywatny i publiczny; finansowanie dziatan instytucji (Srodki krajowe i
zagraniczne). Zarzgdzanie marka: struktura marki; psychologiczne, spoteczne i ekonomiczne aspekty marki;
procesy zarzgdzania markg; kreacja marki; strategie marketingowe marki.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Data wygenerowania:
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

praca zaliczeniowa

51.0%

70.0%

czynny udziat w zajeciach

80.0%

30.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

M. Sobocinska, Zachowania nabywcéw na rynku débr i ustug kultury,

PWE 2008.

R. Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, Warszawa 2011.

R. Baranski, R. Skrzypiec, E. Ostapowicz, J. Kos-t.abedowicz, S.
Lizewski, Zarzadzanie instytucjg kultury, Warszawa 2015.

K. L. Keller, Strategiczne zarzagdzanie markg. Kapitat marki budowanie,
mierzenie i zarzgdzanie, Warszawa 2011.

Harvard Business Review. Zarzadzanie marka (2006).

Uzupetniajaca lista lektur

Od przemystow kultury do kreatywnej gospodarki, red. A. Gwozdz,

Warszawa 2010.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Prowadzenie instytucji dziatajgcej na rynku audiowizualnym.

Funkcjonowanie rynku kultury w Polsce.

Cele i misja instytucji na polskim rynku kultury.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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