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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Forma studiéw stacjonarne Sposéb realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Germanskiej -> Zakiad Jezyka Niemieckiego i Translatoryki

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Izabela Kujawa

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajg¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczagcymi gospodarki krajow
niemieckiego obszaru jezykowego: Niemiec, Austrii, Szwajcarii i Ksigstwa Lichtenstein oraz poznanie
specjalistycznego stownictwa z zakresu gospodarki/ekonomii, a takze doskonalenie znajomosci
specijalistycznego jezyka niemieckiego przy uwzglednieniu ¢wiczenia wszystkich kompetencji jezykowych, {j.

rozumienia, mowienia i pisania.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[FGL3_UQ09] Potrafi planowac i
organizowac prace indywidualng
oraz zespotowa, wspotdziatajgc z
innymi osobami w ramach
realizacji zadan i projektéw, takze
o charakterze interdyscyplinarnym

[FGL3_UO03] Potrafi korzysta¢ z
wiedzy z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych,
przydatnej w pracy filologa
germanisty

[FGL3_WO08] Zna i rozumie
wybrane zagadnienia i
terminologie z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych,
przydatng w pracy filologa
germanisty, wspomagajgca
zrozumienie proceséw
zachodzacych w jezyku, historii,
realiach i kulturze krajow
niemieckojezycznych
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Tresci przedmiotu

Zajecia skupiajg sie na ustrojach ekonomicznych, marketingu i reklamie w krajach niemieckojezycznych
(Niemcy, Austria, Szwajcaria, Ksiestwo Liechtenstein), z naciskiem na analize jezyka specjalistycznego
kluczowego dla zrozumienia tych dziedzin.

Tematy:

Ustroje ekonomiczne, przeglad réznych ustrojow ekonomicznych (kapitalizm, socjalizm, gospodarka
mieszana) w krajach niemieckojezycznych. Analiza ich struktury i wptywu na rynek.

Analiza tekstéw ekonomicznych szczegétowa analiza jezykowa i semantyczna tekstéw o ustrojach
gospodarczych. Studenci bedg identyfikowa¢ kluczowe terminy, struktury jezykowe oraz strategie retoryczne
. Przyktady: raporty ekonomiczne, artykuty na temat ustrojéw i ich wptywu na gospodarke. Terminologia
specjalistyczna wprowadzenie poje¢ zwigzanych z ustrojami ekonomicznymi: Kapitalismus, Sozialismus,
Zentralverwaltungswirtschaft, Soziale Marktwirtschaft.

Marketing. Podstawy strategii marketingowych w krajach niemieckojezycznych. Analiza rynku, budowanie
marki, badania rynku. Analiza tekstow marketingowych badanie jezyka stosowanego w strategiach
marketingowych. Studenci beda analizowad¢, jak jezyk wptywa na percepcje marki i skuteczno$¢ kampanii
marketingowych. Przyktady: strategie marketingowe duzych firm niemieckojezycznych. Terminologia
specjalistyczna wprowadzenie terminologii zwigzanej z marketingiem: Markenbildung, Zielgruppe,
Marktforschung.

Reklama, Przeglad jezyka i strategii reklam w krajach niemieckojezycznych. Analiza tresci reklam w
odniesieniu do specyfiki kulturowej. Analiza jezyka reklam szczegdtowa analiza jezykowa tekstow
reklamowych, w tym zastosowania metafor, idiomow i perswazji. Przykiady: kampanie reklamowe, slogany,
lokowanie produktu. Terminologia specjalistyczna wprowadzenie stownictwa zwigzanego z reklama;:
Werbeslogan, Produktplatzierung, Zielgruppenansprache. Kulturowy kontekst jezykowy: badanie specyfiki
jezyka w kontekscie réznic kulturowych krajéw niemieckojezycznych, co wptywa na interpretacje marketingu,
reklamy i ustrojéw ekonomicznych. Analiza idioméw, metafor oraz specyficznych zwrotéw stosowanych w
tych dziedzinach.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wybér specjalnosci biznesowo-gospodarczej

Znajomos¢ jezyka niemieckiego umozliwiajgca osiggniecie zatozonych efektéw uczenia sie.

Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
oceniania OSIa_gan.ych wypowiedzi ustne, praca w 51.0% 100.0%
efektow uczenia sie grupach (30%), testy pisemne
(30%), pracy zaliczeniowe;j
(projekt lub prezentacja) (40%).
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur *  Kujawa, I. (2020) (red.): Wirtschaftsdeutsch als Fremdsprache. Ein

Leitfaden mit ausgewahlten Themen fir die Praxis, Gdansk.

»  Empter S., Robert B. Vehrkamp Wirtschaftsstandort Deutschland,
VS Verlag, Wiesbaden 2006.

*  Gostomski E. Gospodarka Niemiec. WUG 2012.

. Kirk Ch., Wirtschaftsstandort Deutschland - Chancen und
Perspektiven eines Landes, 2009.

*  https://www.tatsachen-ueber-deutschland.de/de/rubriken/staat-
politik.

*  Beza, S. (2016): Blickpunkt Wirtschaft. Warszawa: Poltext.

*  Baberadova, H. (2008): Jezyk niemiecki w ekonomii. Zbior tekstow
i cwiczen. Fachsprache Deutsch Finanzen. Kommunikation rund
ums Geld. Poznan: Lektor Klett.

Ponadto: niemieckie teksty prasowe (w tym gazety specjalistyczne)
oraz materiaty audiowizualne z zakresu ekonomii, gospodarki, prawa,
polityki i administracji.

Uzupetniajaca lista lektur *  Niemieckie teksty prasowe (w tym gazety specjalistyczne) oraz
materiaty audiowizualne z zakresu ekonomii, gospodarki, prawa,
polityki i administracji (publikacje dotyczace zagadnien

realizowanych na zajeciach).

Wykaz literatury jest kazdorazowo aktualizowany przez prowadzgcego.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotuj prezentacje (10-15 minut) w jezyku niemieckim, w ktérej oméwisz koniunkture gospodarczg
wybranego kraju. Prezentacja powinna obejmowac krétkie wprowadzenie do sytuacji gospodarczej kraju,
analize cykli koniunkturalnych oraz omoéwienie inflacji i jej wptywu na gospodarke.
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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