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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 7.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Sylwia Kuczamer-Ktopotowska
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [16.0 16.0 8.0 0.0 0.0 40
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (40 2.0 133.0 175
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z koncepcjami zestawdw instrumentéw marketinowych,
nauczenie zarzadzania narzedziami marketingu mix oraz konstruowania instrumentéw marketingu

organizacji.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_U06] Student potrafi
wykorzystywac i integrowac
wiedze z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci, a takze
ekonomii i finanséw na potrzeby
rozstrzygania dylematéw oraz
rozwigzywania ztozonych
probleméw zarzgdczych,
pojawiajacych sie w pracy
zawodowe;.

Student poprawnie wykorzystuje
wiedzeg o instrumentach
marketingowych w rozwigzywaniu
zadan problemowych w
odpowiedzi na potrzeby rynkowe i
decyzje zarzadcze.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_WO03] Student w
zaawansowanym stopniu zna i
rozumie charakter oraz dynamike
relacji miedzy organizacjg i
interesariuszami, a takze
zjawiska, procesy i powigzania
wystepujgce w otoczeniu
organizacji oraz ich wptyw na jej
funkcjonowanie.

Student poprawnie identyfikuje,
charakteryzuje i ocenia tworzenie
relacji miedzy organizacja i jej
klientami w kontekscie
marketingowym poprawnie
stosujgc zaawansowane
instrumenty oddziatywania
rynkowego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_U11] Student potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w
zespotach, przyjmujgc w nich
rézne role.

Student przyjmuje wskazane role i
podejmuje funkcje lidera dla
wybranych czgsci zadan na rzecz
wspolnego rozwigzywania zadania
problemowego.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Narzedzia polityki produktu

Narzedzia polityki cenowej

Narzedzia polityki dystrybuc;ji

Narzedzia polityki promociji

przedsigbiorstwa

Rozwdj koncepcji instrumentéw marketingowych (4P, 4C, nowe 4P, 8P)

QOd potrzeb konsumenckichh do produktu

Instrumentarium marketingowe na rzecz specyfiki ustug

Rozwdj nowych instrumentow marketingowych

Prawne i etyczne aspekty stosowanie instrumentéw marketingowych

Przyktadowe zastosowanie instrumentéw marketingowych w praktyce przedsiebiorstw

Przygotowanie i opracowanie koncepcji instumentarium marketingowego dla oferty rynkowej wybranego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza z zakresu zarzgdzania, zdobyta na studiach | stopnia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

egzamin / test pisemny 51.0% 50.0%
wykonanie czesciowych 51.0% 30.0%
zaliczeniowych prac

problemowych i prezentacja

wykonanie projektu i prezentacj 51.0% 20.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. G. Armstrong, Ph. Kotler. (2016) Marketing. Wprowadzenie. Wyd.

Wolters Kluwer.

2. Nowe 4P marketingu : ludzie, procesy, programy, dokonania /
Wioleta Dryl, Tomasz Dryl, Urszula Keprowska, Warszawa : CeDeWu,

2023

Uzupetniajaca lista lektur

Materiaty przygotowane przez wyktadowcow.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

2. Poréwnaj specyfike reklamy i PR

1. Zdefiniuj role i funkcje marketingu-mix w dziatalnosci marketingowej

3. Okre$l réznice w charakterystyce produktéw na rynku konsumpcyjnym i przemystowym

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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