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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom mozliwosci wykorzystania Internetu w powadzeniu
dziatalnosci gospodarczej. Student zapozna sie miedzy innymi z r6znymi modelami e-biznesu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_WO08] ma pogtebiong
wiedze o procesach
zachodzacych w
przedsigbiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzgdzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

Student potrafi przedstawic
aktualng sytuacje w zakresie
rozwoju okreslonych obszaréw e-
biznesu

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMUZ2_U02] potrafi
wykorzystywac¢ posiadang wiedzg
do opisu i analizowania przyczyn i
przebiegu procesow i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
potrafi formutowa¢ wtasne opinie i
krytycznie dobiera¢ dane i metody
analiz na podstawie dorobku nauk
ekonomicznych i spotecznych

Student wykazuje sie
umiejetnoscia krytycznego
myslenia i formutowania wtasnych
opinii na temat analizowanych
procesow i zjawisk w zakresie e-
biznesu.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMUZ2_UO06] posiada
umiejetnos¢ wykorzystania w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania,
uzupetniajgc jg o samodzielng
krytyczng analize skutecznosci i
przydatno$ci

Student powinien wykazac sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw. Watpliwosci badz
niejasne zagadnienia mozna
oméwic z nauczycielem podczas
konsultaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_W11] zna zasady
tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujgc wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw i nauk o
zarzadzaniu

Student powinien wykaza¢ sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_KO05] potrafi
krytycznie identyfikowac i
diagnozowac ztozone dylematy
zawodowe oraz dokonywac
pogtebionej analizy i oceny
réznych wariantow rozwigzan,
wybierajgc i uzasadniajgc
optymalne decyzje w kontekscie
wykonywania zawodu

Student rozpoznaje kluczowe
wyzwania i problemy, ktére mogg
wystgpi¢ w dziatalnosci e-
biznesowej, takie jak kwestie
prawne, etyczne, technologiczne,
marketingowe, czy operacyjne.
Potrafi dokona¢ analizy wpltywu
tych dylematéw na
funkcjonowanie i strategie
przedsigbiorstwa.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

Strategia biznesu cyfrowego:

Istota strategii

Miejsce strategii e-biznesu w strategii przedsiebiorstwa
Skutki braku lub Zle sformutowanej strategii cyfrowej
Ogolny model procesu tworzenia strategii

Putapki Czerwonego Oceanu

Customer Development w strategiach przedsigbiorstw

Modele e-biznesu

BMC w budowie modelu biznesowego

Czym jest model biznesowy?

Rodzaje modeli biznesowych

Klasyfikacja modeli e-biznesowych w zachodniej literaturze naukowej
Modele biznesowe w e-commerce

Canvas Business Model i analizy przypadkow

Przeglad modeli biznesowych (e-commerce, media-site, podcast, 2-sided market, SaaS):

*  Opis modelu

+  Oferowana ustuga
*  Model zarabiania
*  Przyktady

KPI w modelach biznesowych:

»  Co to wlasciwie jest KPI i czemu jest takie wazne?
*  KPIw modelu SaaS

. KPIl w modelu E-commerce

*  KPI w modelu Media-site

*  KPI w modelu 2sided-market

Cwiczenia:

Projekt 1. Definiowanie wizji w strategii, czyli co tak naprawde robimy?

1. Zrozumienie znaczenia wizji i misji w kontekscie strategii e-biznesu.

2. Zidentyfikowanie potencjalnych putapek czerwonego oceanu dla e-biznesu.

3. Praktyczne zastosowanie wiedzy z wyktadu poprzez analize rzeczywistych przypadkéw e-biznesowych.
Projekt 2: Komunikacja wartosci dla klienta w modelu biznesowym:

. Wprowadzenie do koncepcji propozycji wartosci w modelu biznesowym.

. Opracowanie propozycji warto$ci przy uzyciu narzedzia Value Proposition Canvas.

. Warsztaty grupowe: tworzenie propozycji wartosci dla wybranego przedsigbiorstwa.

. Dyskusja i analiza przyktadéw skutecznej komunikacji wartosci dla klienta.

. Prezentacja wynikéw grupowych opracowan i oméwienie ich mocnych oraz stabych stron.

. Omoéwienie idei "Start with WHY" Simona Sineka i jej zastosowania w strategii e-biznesowe;.
. Analiza sposobow, w jakie liderzy inspirujg do dziatania poprzez jasne okreslenie "dlaczego".
Projekt 3. Blog i Vlog w modelu biznesowym

1. Wprowadzenie do roli blogéw i vlogéw w strategii e-biznesowe;.

2. Analiza przyktadéw udanych blogow i vlogéw jako narzedzi komunikacji z klientem.

3. Dyskusja nad sposobami budowania i utrzymania spotecznosci online poprzez blogi i viogi.
4. Techniki SEO i optymalizaciji tresci w blogach i vilogach.

5. Prezentacja opracowanych strategii blogéw i vlogdéw oraz ocena ich potencjatu biznesowego.
Projekt 4: Ocena strategii e-biznesu wybranego przedsiebiorstwa. Case Study

. Wprowadzenie do metod analizy strategii e-biznesu.

. Wybor przedsigbiorstwa do analizy (indywidualnie lub w grupach).

. Przeprowadzenie analizy strategii e-biznesowej wybranego przedsiebiorstwa.

. Identyfikacja mocnych i stabych stron, szans i zagrozen (analiza SWOT).

. Ocena skutecznosci strategii e-biznesowej i jej wptywu na wyniki przedsiebiorstwa.

. Przedstawienie rekomendaciji i propozycji ulepszen strategii.

. Prezentacja wynikéw analizy w formie raportu i prezentacji multimedialne;j.

. Dyskusja nad zaprezentowanymi strategiami i oméwienie wnioskéw z case study.

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje zaje¢, studenci mogg skorzysta¢ z konsultaciji.

NO OB WN =

O~NO AR WN =

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Projekt 4 51.0% 19.0%
Projekt 3 51.0% 10.0%
Projekt 2 51.0% 10.0%
Projekt 1 51.0% 10.0%
Egzamin ustny 51.0% 51.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. Osterwalder, Y. Pigneur, Tworzenie modeli biznesowych.
Podrecznik wizjonera, One Press Helion 2012

A. Osterwalder, Y. Pigneur, G. Bernarda, A. Smith i in., Tworzenie
najlepszych ofert. Produkty i ustugi, na ktérych zalezy klientom,
OnePress Helion, 2022

Uzupetniajgca lista lektur

P. Przybylski, E-commerce 2.0, Wydawnictwo Biznesowe Expertia,
2021

M. Skwarek, Magia Instagrama. Jak zdobyc milionowe zasiegi w
90 dni, Helion One Press, 2023

M. Skwarek, Skuteczny marketing na Tik Toku. Jak zdoby¢ miliony
wyswietlen i tysigce obserwatoréw w miesigc (albo szybciej),
Helion One Press, 2022

Adresy eZasobdow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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