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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiéw 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Krzysztof Grzelec, prof. UG

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |14.0 14.0 0.0 10.0 0.0 38
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Dodatkowe informacje:
wyktady z prezentacjami multimedialnymi

Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM

i liczba godzm pracy gly;dnaekgzﬂg%mobjetych konsultacjach studenta
Liczba godzin pracy |38 0.0 87.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Przedstawienie mozliwosci dziatania firmy w otoczeniu miedzynarodowym z wykorzystaniem roznych
narzedzi marketingowych. Przedstawienie mozliwosci zarzadzania marketingowego firmg w otoczeniu

miedzynarodowym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_W13] posiada wiedze
dotyczaca funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
otoczeniu krajowym i
miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem Unii
Europejskiej

Student potrafi dokonaé
samodzielnie przegladu literatury
jako uzupetniania wiedzy
dotyczacej funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
otoczeniu krajowym i
miedzynarodowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

Student posiada wiedze
dotyczaca marketingowych
uwarunkowan funkcjonowania
przedsigbiorstw, zna strukture
strategii marketingowej i rozumie
znaczenie poszczegolnych jej
elementow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_WO09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsigbiorstwach
lub prowadzgcej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg

Student rozumie determinanty
zachowan konsumentow i
podmiotéw gospodarczych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U03] potrafi
identyfikowac i analizowa¢
powigzania wystepujace miedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzgcymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego,
korzystajgc z posiadanej wiedzy
teoretycznej potrafi krytycznie
oceniaé te powigzania i
proponowac kierunki dalszego ich
rozwoju lub zmian

Student potrafi identyfikowac i
analizowac¢ powigzania
wystepujgce miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami
publicznymi, wchodzgcymi w
sktad otoczenia krajowego i
miedzynarodowego

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U08] wykorzystuje
metody i programy komputerowe
oraz techniki i narzedzia
marketingowe do pozyskiwania i
analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Student wykorzystuje podstawowe
metody i programy, wykorzystuje
techniki i narzedzia marketingowe
do pozyskania i analizy danych,
niezbednych w prac zawodowej w
celu diagnozowania procesow
gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO04] wykazuje gotowosé
do myslenia i dziatania w sposob
przedsiebiorczy; dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkow, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystgpienia

Student potrafi przygotowac plan
marketingowy myslac kreatywnie i
w sposoéb przedsiebiorczy.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz
rézne warianty rozwigzan
zwigzane z wykonywaniem
zawodu

Student prawidtowo analizuje
sytuacje przedsiebiorstw w
otoczeniu wykorzystujac
odpowiednie metody analityczne.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu
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. MIEDZYNARODOWE SRODOWISKO MARKETINGOWE | EWOLUCJA MARKETINGU

Warto$¢ dodana przez marketing. Potrzeby klienta. Mega trendy w konkurencji rynkowej. Model 5 sit
konkurencji Portera.

Istota, funkcje i cele marketingu

Rolg marketingu w ksztattowaniu rynku

Ksztattowanie koncepcji marketingowych od 1.0 do 5.0
Transformacja cyfrowa marketingu

. Zachowania konsumentéw i customer journey

Proces podejmowania decyzji zakupowych
Czynniki wplywajace na zachowania konsumentéw
Customer journey i punkty styku z klientem
Customer experience (CX) i satysfakcja klienta

. Badania marketingowe i analityka danych

Badania jakosciowe i iloSciowe

Projektowanie i realizacja procesu badawczego

Big Data, Business Intelligence i Marketing Analytics
Woykorzystanie sztucznej inteligencji w badaniach marketingowych

. Zarzadzanie produktem i innowacjami

Produkt jako zrédto wartosci dla klienta
Cykl zycia produktu

Zarzadzanie portfelem produktéw
Innowacje oraz rozwdj nowych produktow

. Strategie cenowe i zarzgdzanie wartos$cig produktu

Cele i funkcje polityki cenowej przedsigbiorstwa

Strategie ustalania cen produktéw i ustug

Percepcja wartosci produktu przez klienta

Ekonomiczne aspekty polityki cenowej: marza, rentownos$¢ i prég rentownosci

. Dystrybucja, logistyka marketingowa i omnichannel

Kanaty dystrybucji i ich organizacja

E-commerce oraz platformy sprzedazowe
Omnichannel marketing i integracja kanatéw sprzedazy
Logistyka marketingowa oraz obstuga klienta

. Marketing zréwnowazony, marketing miedzynarodowy i przyszto$¢ marketingu

ESG i zréwnowazony marketing

Marketing miedzynarodowy i miedzykulturowy

Green marketing i spoteczna odpowiedzialno$¢ przedsiebiorstw
Sztuczna inteligencja w marketingu

Przyszto$¢ marketingu w warunkach Al, cyfryzacji i niepewnosci rynkowej

Wymagania wstepne

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofncowej
oceniania osigganych projekt 51.0% 40.0%

efektéw uczenia Sie egzamin pisemny 51.0% 60.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur A.1. wykorzystywana podczas zajec¢

1. P. Kotler, K. Keller, Marketing Management, Pearson,
New York 2012, or any edition dated after 2000.

2. P. Doyle, Value Based Marketing, Wiley&Sons, 2000.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

1. P. Kotler, K. Keller, Marketing Management, Pearson, New
York 2012, or any edition dated after 2000.
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Uzupetniajaca lista lektur

1. J. Pietrzak, Implications of Market Entry Mode on Sales Structure
Organization and Competitive Edge in
CEE Markets, Proceedings FH Science Day,

Shaker Verlag, Aachen 2008.

2. Albaum G., Duerr E., Strandskov J. "International Marketing and
Export Management", Prentice Hall 2005.

3. Ph. Kotler. Marketing 5.0. MT Biznes, 2021

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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