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Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Joanna Bednarz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [12.0 14.0 0.0 10.0 0.0 36
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |36 0.0 64.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Student bedzie miat mozliwo$¢ zapoznania sig z procesem zarzgdzania produktem, markg i prowadzenia
polityki cenowej w przedsigbiorstwach. Zatozeniem realizacji przedmiotu jest koncentracja na praktycznych
aspektach marketingowych z wykorzystaniem metody Design Thinking.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U14] potrafi wspétdziatac
i pracowac¢ w grupie (w tym w
Srodowisku

miedzynarodowym), przyjmujac w
niej rézne role

Student potrafi wspotdziata i
pracowac¢ w grupie (w tym w
Srodowisku miedzynarodowym).

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U13] posiada
umiejetnos¢ przygotowania
prezentacji i wystgpien ustnych w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczacych wybranych
zagadnien szczegotowych z
zakresu miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
miedzynarodowe stosunki
gospodarcze), z wykorzystaniem
ujec teoretycznych,
specjalistycznej terminologii,
zasad gromadzenia réznych
zrodet danych, ich opisu i
interpretacji

oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowe;j

Student posiada umiejetnosé
przygotowania prezentac;ji i
wystgpien ustnych w jezyku
polskim.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W13] posiada wiedze
dotyczaca funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
otoczeniu krajowym i
miedzynarodowym, ze
szczegoblnym uwzglednieniem Unii
Europejskiej

Student posiada uporzadkowang
wiedze dotyczaca funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
zakresie zarzadzania
asortymentem produktéw i markg
oraz prowadzenia polityki

cenowej. Merytoryczne aspekty
dotyczace prezentacji student
omawia réwniez w czasie
konsultacji z prowadzgcym zajecia.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzgdzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
migdzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzgdzaniu

Student ma zaawansowang
wiedze o zarzgdzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO04] wykazuje gotowosé
do myslenia i dziatania w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuje

sie do nowych sytuaciji i
warunkéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Student potrafi wykonaé¢ zadanie
projektowe z zakresu zarzgdzania
produktem, marka i cena.
Konsultuje jego zatozenia i
postepy z prowadzgcym zajecia
podczas konsultacji oraz blokow
projektowych. Bloki projektowe
ujete sg w planie zaje¢, a terminy i
miejsca konsultacji opublikowane
na stronie internetowej UG.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do metody Design Thinking (co to jest Design Thinking, co wptywa na efektywnosc tej
metody pracy, metody aranzaciji sali do pracy w metodzie design thinking, budowa zespotéw
interdyscyplinarnych), empatia, diagnoza potrzeb, generowanie pomystéw i prototypowanie ustugi,
projektowanie produktu, marki i opakowania z wykorzystaniem metody DT

2. Segmentacja klientow, grupa docelowa

3. Produkt - definicja i klasyfikacja produktow, cykl zycia produktu

4. Proces innowacji produktowych - przyktadowa procedura wprowadzania nowego produktu na rynek,
zrodta pomystéw nowych produktéw, analiza rynku

5. Nazwa marki - definicja i znaczenie nazw marki, struktura nazwy marki, kategorie nazw marki, proces
ksztattowania nowej nazwy, slogan marketingowy

6. Znak graficzny marki - rodzaje, istota koloru, liternictwa, ksztattu

7. Opakowanie - funkcje opakowania, projektowanie opakowania (styl, ksztait, materiat, wielko$¢, szata
graficzna, symbolika barw), modyfikowanie opakowan

8. Strategie produktowe - strategie stosowane w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu

9. Strategie (architektura) marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu
produktéw, marka-parasol, marki hybrydy, praktyka tworzenia architektury marki

10. Zarzadzanie portfelem marek - rozcigganie marki - przyczyny, korzysci, zagrozenia i procedury
poszerzania marki, przedtuzanie zycia marce - przyczyny, korzysci i zagrozenia

11. Analiza pozycji rynkowej i wycena marki - udziat marki w rynku, badanie wizerunku marki, pojecie i
wycena wartosci marki, przyktady najbardziej wartosciowych marek na $wiecie i w Polsce

12. Marki w handlu detalicznym - istota marek wtasnych hipermarketéw, ich klasyfikacja, specyfika
opakowan, charakterystyka rynku w wybranych krajach

13. Marki globalne - istota, korzys$ci z posiadania marek globalnych, adaptacja a standaryzacja, kategorie
produktéw podatne na kreowanie marek globalnych i lokalnych, réznice w postrzeganiu koloréw na
Swiecie, roznice miedzykulturowe w reklamie

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

projekt i prezentacja

51.0%

40.0%

egzamin

51.0%

60.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1.

J. Bednarz, Prosumpcja jako rezultat zmian zachodzgcych w
zachowaniach konsumentow na przyktadzie przemystu
spozywczego, Wspotczesny konsument w strategiach
przedsigbiorstw migdzynarodowych, "Studia Oeconomica
Posnaniensia" 2017, vol. 5, no. 1, pp. 7-24. http://
soep.ue.poznan.pl/index.php/pl/numery/opublikowane/rocznik-2017
S. Urban, A. Kowalska, A. Olszanska, J. Szymanska, Zarzadzanie
produktem: problemy teoretyczne i praktyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego, Wroctaw 2017.

J. Bednarz, Marka jako zrédfo przewagi konkurencyjnej
przedsigbiorstw przemystu spozywczego, [w:] Konkurencyjno$¢
polskich producentow zywnoS$ci i jej determinanty (1), red. I.
Szczepaniak, seria "Monografie Programu Wieloletniego
2015-2019", nr 11, IERIGZ-PIB, Warszawa 2015, s. 114-134.

I. Rutkowski, Strategie produktu, PWE, Warszawa 2011.

P. Kotler, K.L. Keller, Marketing Management, Pearson, dowolny
rok publikacji.

Uzupetniajaca lista lektur

J. Bednarz, Proces wprowadzania nowych produktow
konsumpcyjnych na rynek, red. H. Treder, Prace i Materiaty IHZ nr
20, Fundacja Rozwoju UG, Sopot 2005, s. 80-89.

J. Bednarz, Zarzgdzanie markg produktéw przez wspétczesne
przedsigbiorstwa, w: Dylematy i perspektywy rozwoju
wspoiczesnych przedsiebiorstw, red. J. Fryca i D. Wach, PTE
Oddziat Gdansk, Klub Miodego Ekonomisty, Gdansk 2007, s.
55-64.

J. Bednarz, Wprowadzanie nowych produktéw spozywczych na
rynek typu business to business, Ogolnopolski Informator
Masarski, 2008 nr 3 (151), s. 84-89.

S.E. Lorimer, P. Sinha, A.A. Zoltners, Zwigkszanie efektywnosci
dziatu sprzedazy, Wydawnictwo Wolters Kluwer, Warszawa 2013.
J. Bednarz, Znaczenie ochrony znakéw towarowych w budowaniu
przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw, w: Problemy
wspotczesnej gospodarki, red. H. Treder, Prace i Materiaty
Instytutu Handlu Zagranicznego UG nr 27, Fundacja Rozwoju
Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2009, s. 181-190.

J. Kall, Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, Warszawa 2001.

J. Bednarz, Marka jako zrédfo przewagi konkurencyjnej
przedsigbiorstw przemystu spozywczego, [w:] Konkurencyjno$¢
polskich producentow zywnoSci i jej determinanty (1), red. |.
Szczepaniak, seria "Monografie Programu Wieloletniego
2015-2019", nr 11, IERIGZ-PIB, Warszawa 2015, s. 114-134.

B. Lawley, G. Cohen, 42 rules of product management learn the
rules of product management from leading experts from around the
world, Super Star Press, California 2010.

P. Trott, Innovation management and new product development,
Pearson, Harlow 2017.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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