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Nazwa i kod przedmiotu

Podstawy analizy strategicznej w biznesie miedzynarodowym , PG_00199996

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2028/2029

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Profil ksztatcenia

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 2.0
ogodlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Anna Sperska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 16.0 0.0 4.0 0.0 20
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (20 0.0 30.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z réznymi metodami analizy strategicznej oraz
mozliwo$ciami ich zastosowania w analizie strategicznej przedsigbiorstwa.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U08] wykorzystuje
metody i programy komputerowe
oraz techniki i narzedzia
marketingowe do pozyskiwania i
analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Student wykorzystuje podstawowe
metody i programy komputerowe
do pozyskiwania i

analizy danych, niezbednych w
celu diagnozowania procesow
gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
strategicznych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U02] potrafi oceniaé
zjawiska gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych metod i narzedzi
stosowanych w naukach
ekonomicznych

Student potrafi ocenia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych modeli i narzedzi
analizy strategiczne;j.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzgdzaniu

Student ma zaawansowang
wiedze o zarzgdzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
zasady analizy strategicznej oraz
jej narzedzia wykorzystywane w
zarzadzaniu przedsigbiorstwem.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W10] zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajgce opisywac i
analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
migdzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji

Student zna wybrane metody i
narzedzia, pozwalajgce opisywac i
analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujgce na rynku
miedzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac¢ ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

Student potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac¢ ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z zakresu
analizy strategicznej. Student
potrafi wykona¢ zadanie
projektowe dotyczace analizy
strategicznej oraz konsultuje jego
zatozenia i

postepy z prowadzgcym zajecia
podczas konsultacji oraz blokow
projektowych. Bloki

projektowe ujete sg w planie
zajec, a terminy i miejsca
konsultacji opublikowane na
stronie internetowej UG.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do analizy strategicznej: cele analizy strategicznej, zastosowanie analizy strategicznej,

klasyfikacja narzedzi.

2. Analiza PEST.

3. Analiza 5 Sit Portera.

4. Mapa Grup Strategicznych.

5. Analiza Kluczowych Czynnikéw Sukcesu.

6. Analiza SWOT.

7. Inne rodzaje analizy: analiza interesariuszy, metody portfelowe, analiza SPACE, strategiczna karta

wynikéw.

8. Przygotowanie projektu - analizy strategicznej wedtug wytycznych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt grupowy

51.0%

90.0%

Aktywnos¢ podczas zajec

51.0%

10.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna
przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa, 2021.

2. Penc-Pietrzak |., Analiza strategiczna w zarzgdzaniu firma.
Koncepcja i stosowanie, C.H. Beck, Warszawa 2003.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Mruk H., Strategie marketingowe, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2002.
2. Nowak M., Controlling dziatalno$ci marketingowej, PWE, Warszawa

2007.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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