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Nazwa i kod przedmiotu

Zarzadzanie wizerunkiem instytucji kultury (Cw. audytoryjne), PG_00201848

Kierunek studiow

Zarzadzanie i komunikacja w sztukach scenicznych (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 3.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Filologii Polskiej -> Zaktad Dramatu, Teatru i Widowisk

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Tomasz Dryl

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 59.0 76
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z istota, uwarunkowaniami i podstawowymi narzedziami
ksztattowania i zarzadzania wizerunkiem organizacji z uwzglednieniem specyfiki instytucji kultury
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZKWSSMU2_K08] Ma
Swiadomos¢ uzupetniania i
poszerzania zdobytej wiedzy i
umiejetnosci, stara sie
interdyscyplinarnie faczy¢ wiedze
z réznych dziedzin oraz dyscyplin
nauki, oraz ma $wiadomos¢
krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i odbieranych tresci.

Ma swiadomos$¢ uzupetniania i
poszerzania zdobytej wiedzy z
zakresu kreowania wizerunku,
taczy¢ wiedze z marketingu,
komunikacji, wiedzy o sztuce.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_KO07] Ma
Swiadomos¢ i rozumie potrzebe
zachowywania sie w zyciu
zawodowym w sposob etyczny,
zrownowazony i spofecznie
odpowiedzialny.

Ma swiadomos¢ i rozumie
potrzebe zachowywania sie w
procesie komunikacji spotecznej i
kreowania wizerunku instytucji
kultury i sztuki

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_U06] Potrafi
poprawnie interpretowac zjawiska
spoteczno-gospodarcze
organizacji, biezgce wydarzenia w
polityce gospodarczej, ekonomii, a
takze samodzielnie planowac i
realizowac witasne uczenie sie
przez cafe zycie i ukierunkowywac
innych w zakresie zarzgdzania
organizacjg.

Potrafi poprawnie interpretowac
zjawiska wptywajgce na wizerunek
organizacji i instytucji kultury i
sztuki

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_UO07] Potrafi
zastosowac zdobytg wiedze z
zakresu nauk o zarzgdzaniu i
jakosci w praktyce zawodowej
oraz kierowaé pracg zespotu i
poprawnie wspétdziata¢ z innymi
osobami w ramach prac
zespotowych i podejmowac
wiodacg role w zespotach.

Potrafi zastosowac¢ zdobytg
wiedze z zakresu kreowania
wizerunku instytucji kultury i sztuki
w praktyce zawodowej oraz
kierowac pracg zespotu i
poprawnie wspétdziata¢ z innymi
osobami w ramach prac
zespotowych i podejmowac
wiodacg role w zespotach.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_W02] Posiada
pogtebiong wiedze o
powigzaniach nauk o zarzadzaniu
i jakosci z rozmaitymi obszarami
humanistyki oraz jest $wiadom
problemow i mozliwosci
badawczych wynikajacych z
powigzania tych obszaréw. Ma
rozszerzong wiedze w zakresie
nauk spotecznych ze szczegd6lnym
uwzglednieniem dyscypliny nauk o
zarzgdzaniu i jakoscig oraz
rozumie ich relacje z innymi
naukami spotecznymi.

Posiada pogtebiong wiedze o
powigzaniach nauki o marketingu i
komunikacji z obszarami
humanistyki oraz jest Swiadom
problemoéw i mozliwosci
badawczych wynikajgcych z
powigzania tych obszaréw.

Ma rozszerzong wiedze w
zakresie nauk spotecznych ze
szczegOlnym uwzglednieniem
kreowania wizerunku i komunikacji
spotecznej w tym PR.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_U10] W sposé6b
poprawny postuguje sie
terminologia z dziedziny nauk
ekonomicznych, a zwtaszcza z
dyscypliny nauk o zarzgdzaniu,
jasno i komunikatywnie wyraza
swoj punkt widzenia.

W sposob poprawny postuguje sie
terminologig z zakresu kreowania
wizerunku instytucji, jasno i
komunikatywnie wyraza swdj
punkt widzenia.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZKWSSMU2_W08] Ma
rozszerzong wiedze na temat
otoczenia przedsigbiorstwa, jego
czynnikéw i zachodzgcych w tym
obszarze zmian, a takze na temat
relacji, znaczenia i wplywu
otoczenia i interesariuszy na
funkcjonowanie przedsiebiorstwa.
Posiada szeroka wiedze w
zakresie narzedzi diagnozowania

makro- i mikrootoczenia.

Ma rozszerzong wiedze na temat
otoczenia instytucji kultury i sztuki,
zachodzacych w tym obszarze
zmian, a takze na temat relaciji,
znaczenia i wplywu otoczenia i
interesariuszy na funkcjonowanie
instytuciji kultury i sztuki

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

*  Podstawowe pojecia zwigzane z zarzgdzaniem wizerunkiem organizacji: wizerunek, tozsamosé¢,

reputacja.
Proces tworzenia wizerunku.

Modele zarzadzania wizerunkiem

Narzedzia kreowania wizerunku instytucji
Zintegrowana komunikacja marketingowa instytucji
Marka instytucji. Brand book instytuciji

Catosciowa identyfikacja wizualna instytucji
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

projekt

50.0%

90.0%

obecnos$¢ na zajeciach

80.0%

10.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

E. Kocoj, Szulborska-tukaszewicz, J., Kedziora, A., Zarzgdzanie w
sektorze kultury: miedzy teorig a praktyka, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego. 2019

K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Placet, Warszawa, 2009.

W.Dryl, T. Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P marketingu, Cedewu
Warszawa 2023.

M. Bronowicz, Komunikacja wizerunkowa. PR, reklama, branding,
2015.

|. Gatgzkiewicz, Art Branding 2., OnePress, Warszawa 2023.

Uzupetniajaca lista lektur

Wréblewski ., (2019), Rola i znaczenie aktywnosci online
uzytkownikow mediéw spotecznosciowych w ksztattowaniu
wizerunku instytucji kultury, Zarzgdzanie w Kulturze, Tom 20,
Numer 2, s. 221-239.

Rytko-Kurpiewska A., tosiewicz M., (2019), Wybrane aspekty
ksztattowania wizerunku samorzgdowych instytucji kultury w
Gdansku. Zarzgdzanie w Kulturze, Tom 20 Numer 2, s. 241-256.
Baczynska-Hryhorowicz A., (2021), Wykorzystanie barw w
ksztattowaniu wizerunku instytucji kultury, Zatgcznik
Kulturoznawczy, nr 8/2021, s. 449-472.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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