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Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 95.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z wybranymi zagadnieniami gospodarki cyfrowej oraz ich
wptywem na funkcjonowanie przedsiebiorstw, rynkéw i spoteczenstwa. Studenci poznajg podstawowe
pojecia zwigzane z transformacjg cyfrowa, platformami cyfrowymi, e-commerce, sztuczng inteligencja,
danymi, automatyzacjg oraz nowymi modelami biznesowymi.

Przedmiot ma na celu rozwinigcie umiejetnosci analizy zmian zachodzgcych w gospodarce pod wplywem
technologii cyfrowych, a takze oceny szans i zagrozen wynikajacych z cyfryzacji. Szczegélny nacisk
zostanie potozony na praktyczne znaczenie narzedzi cyfrowych w dziatalno$ci gospodarczej, handlu
miedzynarodowym, logistyce, komunikacji biznesowej oraz zarzadzaniu organizacjg.

Dodatkowym celem zajec jest ksztattowanie kompetencji krytycznego myslenia wobec procesoéw cyfryzaciji,
w tym zagadnien zwigzanych z bezpieczenstwem danych, regulacjami prawnymi, etyka technologii oraz
spotecznymi konsekwencjami rozwoju gospodarki cyfrowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_UO07] potrafi
samodzielnie proponowac
rozwigzania ztozonego problemu
gospodarczego lub spotecznego,
dobiera¢ metody analizy i
przeprowadzenia rozstrzygajgcych
procedur w tym zakresie

Student potrafi samodzielnie
identyfikowaé¢, analizowac i
proponowac rozwigzania
ztozonych problemow
gospodarczych lub spotecznych,
dobierajac odpowiednie metody
analityczne oraz przeprowadzajac
procedury decyzyjne prowadzgce
do ich rozstrzygniecia.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO03] zna i rozumie
wybrane metody i narzedzia
badawcze, w tym narzedzia
informatyczne i techniki
pozyskiwania danych, ktére sg
stosowane w zagadnieniach
biznesu migdzynarodowego

Student zna podstawowe metody i
narzedzia wykorzystywane do
analizy danych oraz proceséw
zachodzacych w gospodarce
cyfrowej.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[LMMU2_WO02] ma wiedze na
temat réznego rodzaju podmiotéw
gospodarczych i organizacji, ktore
wymagajg wsparcia logistycznego
lub $wiadczg ustugi logistyczne, a
takze rozszerzong wiedze na
temat instytucji publicznych

Student zna i rozumie znaczenie
technologii cyfrowych w
organizacji procesow
gospodarczych, logistycznych i
administracyjnych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LMMU2_UQ7] potrafi
samodzielnie proponowac
rozwigzania ztozonego problemu z
zakresu logistyki i mobilnosci,
dobiera¢ metody analizy i
przeprowadzenia rozstrzygajgcych
procedur w tym zakresie

Student potrafi identyfikowac i
analizowac¢ ztozone problemy
zwigzane z gospodarkg cyfrowg
oraz proponowac odpowiednie
sposoby ich rozwigzania.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_U08] wykorzystuje
metody i programy komputerowe
oraz techniki i narzedzia
marketingowe do pozyskiwania i
analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Student potrafi wykorzystywac
wybrane narzedzia cyfrowe i
programy komputerowe do
pozyskiwania, analizy oraz
prezentacji danych zwigzanych z
gospodarka cyfrowa.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[IBL3_UO07] potrafi bra¢ udziat w
debacie, jest w stanie
przedstawi¢, oceni¢ i omowié
rézne punkty widzenia w
dziedzinie biznesu
migdzynarodowego

Student potrafi uczestniczy¢ w
debacie dotyczgcej wybranych
problemoéw gospodarki cyfrowej,
przedstawiajgc wtasne stanowisko
i uzasadniajgc je argumentami.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

Student zna i rozumie znaczenie
technologii cyfrowych w
zarzadzaniu przedsigbiorstwem
dziatajgcym na rynku
migdzynarodowym.

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[MSGMU2_W08] zna i rozumie
pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci

intelektualnej (przemystowej) i
prawa autorskiego oraz rozumie
koniecznos$¢ zarzadzania
zasobami wiasnosci intelektualnej

Student zna i rozumie
podstawowe zasady ochrony
wiasnosci intelektualnej w
gospodarce cyfrowej, w
szczegolnosci w odniesieniu do
danych, tresci cyfrowych i
innowacji technologicznych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONL3_UO09] potrafi
przygotowac prace pisemne w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczace szczegotowych
zagadnien gospodarczych i
spotecznych, z wykorzystaniem
specijalistycznej terminologii, uje¢
teoretycznych i metodologicznych,
zasad gromadzenia danych z
réznych zrédet, ich opisu i
interpretacji, wnioskowania na
bazie literatury naukowej i danych
faktograficznych oraz
dokonywania poréwnan
miedzynarodowych

Student potrafi przygotowac prace
pisemng dotyczgcg wybranych
zagadnien gospodarki cyfrowe;j,
wykorzystujgc odpowiednie
zrodta, metody analizy oraz
specjalistyczng terminologie.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_WO08] ma
zaawansowang wiedze o
procesach zmian elementoéw,
przedsigbiorstw oraz

catych struktur organizaciji
gospodarczych, a takze o
procesach zmian

instytucji spotecznych, wie jakie sg
ich przyczyny, przebieg,

skala, konsekwencje i jaki jest na
nie wptyw interesariuszy
zewnetrznych

Student zna i rozumie
podstawowe procesy gospodarcze
i spoteczne zwigzane z rozwojem
technologii cyfrowych oraz ich
wpltyw na przedsiebiorstwa,
konsumentow i instytucje.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[IBMUZ2_UO03] potrafi trafnie
dobiera¢ i wykorzystywac zrédta
informaciji o biznesie
miedzynarodowym, oceniac je,
krytycznie analizowac i kreatywnie
interpretowa¢ oraz prezentowa¢ w
nowatorski sposéb

Student potrafi wyszukiwac,
analizowac i interpretowac
informacje dotyczace proceséw
cyfryzacji, nowych modeli
biznesowych oraz zmian
zachodzacych na rynkach
cyfrowych.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMUZ2_KO05] potrafi
krytycznie identyfikowac i
diagnozowa¢ ztozone dylematy
zawodowe oraz dokonywac
pogtebionej analizy i oceny
réznych wariantéw rozwigzan,
wybierajgc i uzasadniajgc
optymalne decyzje w kontekscie
wykonywania zawodu

Student prawidtowo identyfikuje,
diagnozuje i rozstrzyga dylematy
etyczne oraz rézne warianty
rozwigzan zwigzane z
wykonywaniem zawodu w
obszarze biznesu.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_UO07] potrafi przygotowaé
prezentacje ustne na tematy
gospodarcze i spoteczne z
wykorzystaniem specjalistycznych
podejs¢ teoretycznych dla
zréznicowanej publicznosci,
potrafi przygotowac i poprowadzi¢
debate

Student potrafi przygotowac i
przedstawic prezentacje
dotyczaca wybranych aspektow
gospodarki cyfrowej,
wykorzystujgc odpowiednie zrodta
informacji oraz argumentacje
merytorycznag.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U09] potrafi
innowacyjnie rozwigzywac
zadania z zakresu
migdzynarodowych stosunkow
gospodarczych i funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych na
rynku miedzynarodowym,
przystosowujgc istniejgce lub
opracowujac nowe metody i
narzedzia

Student potrafi wykorzystywac
innowacyjne podej$cia oraz
narzedzia cyfrowe do
rozwigzywania wybranych
probleméw gospodarczych.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

OCONOORWN =

NN
Mo

Wprowadzenie do gospodarki cyfrowej i e-commerce
Modele biznesowe w gospodarce cyfrowej: B2B, B2C, C2C, marketplace
Historia Internetu oraz rozwoj handlu elektronicznego
Internet, e-commerce i procesy globalizacji
Determinanty rozwoju e-commerce i gospodarki cyfrowej
Platformy marketplace jako infrastruktura sprzedazy online: Amazon, Allegro, eBay
Sklep internetowy a marketplace poréwnanie modeli sprzedazy
Start-up czy sklep internetowy wybor modelu dziatalnos$ci dla poczatkujgcych przedsiebiorcéw
Influencer marketing i media spotecznosciowe w gospodarce cyfrowe;j

Dane, analityka, Al i personalizacja w e-commerce

. Cyberbezpieczenstwo i ochrona danych w dziatalnosci cyfrowej
Prezentacje projektow studentow i analiza wybranych przypadkow biznesowych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

*  Ukonczenie przedmiotu "Mikroekonomia" i "Makroekonomia" (podstawy teoretyczne)
*  Podstawowa znajomos¢ pakietu Microsoft Office (PowerPoint, Excel) lub Google Workspace

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

Oceni,ania Osia_gan.ych opracowanie tekstowe 51.0% 10.0%

efektow uczenia sie Rozwigzanie zadan problemowych |51.0% 30.0%
Wypowiedz ustna 51.0% 10.0%
Prezentacja 51.0% 50.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur * Laudon, K. C., & Traver, C. G. (2024). E-commerce 20232024:

Business, Technology, Society. Pearson.

e Turban, E., Outland, J., King, D, Lee, J. K,, Liang, T. P., & Turban,
D. C. (2018). Electronic Commerce 2018: A Managerial and Social
Networks Perspective. Springer.

«  Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2022). Digital Marketing:
Strategy, Implementation and Practice. Pearson.

Uzupetniajaca lista lektur

*  Parker, G. G, Van Alstyne, M. W., & Choudary, S. P. (2016).
Platform Revolution: How Networked Markets Are Transforming
the Economy and How to Make Them Work for You. W. W. Norton
& Company.

* Rogers, D. L. (2016). The Digital Transformation Playbook:
Rethink Your Business for the Digital Age. Columbia Business
School Publishing.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Czym jest gospodarka cyfrowa i jakie s jej gtéwne cechy?

Jakie sg podstawowe modele e-commerce: B2B, B2C, C2C i marketplace?

Jak Internet wptynat na rozwdj handlu elektronicznego?

Jakie sg zalety i ograniczenia sprzedazy przez marketplace, np. Amazon, Allegro, eBay?

Sklep internetowy czy marketplace ktory model jest korzystniejszy dla poczatkujgcego przedsigbiorcy?
Start-up czy sklep internetowy analiza szans, kosztéw i ryzyka.

Jakie znaczenie majg dane, analityka i personalizacja w e-commerce?

W jaki sposéb sztuczna inteligencja wptywa na gospodarke cyfrowag?

Jakie sg najwazniejsze zagrozenia cyberbezpieczenstwa w dziatalnosci online?

Jak influencer marketing wptywa na sprzedaz i budowanie marki w Internecie?

Analiza wybranego przyktadu firmy dziatajgcej w gospodarce cyfrowe;.

Przygotowanie krétkiej prezentaciji lub opracowania dotyczgcego wybranego problemu e-commerce.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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