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Cel przedmiotu

Understanding of the processes within the enterprise. The ability to define the needs and preferences of
customers and to develop market-based products and services.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_WO05] ma wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzagcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka

Student has knowledge about the
customer and his decisions
simulated during the game.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U12] potrafi kierowaé
praca zespotu oraz wspotdziata¢ i
pracowac w

zespole, w szczegolnosci
miedzynarodowym, przyjmujgc w
nim

wiodaca role

Simulating the company student
can interact and work in a team.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONMU2_WO05] ma
rozszerzong wiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie i
poszerzong wiedze o cztowieku
jako tworcey kultury i struktur
spotecznych

Student has knowledge about the
customer and his decisions
simulated during the game.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_U13] potrafi kierowaé
praca zespotu oraz wspotdziatad i
pracowac¢ w zespole (w tym w
$rodowisku miedzynarodowym),
przyjmujgc w nim wiodgcg role

Simulating the company student
can interact and work in a team.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_K04] jest gotow myslec i
dziata¢ w sposob przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic¢ ryzyko ich wystgpienia

Representing the simulated
company student is ready to think
and actin an

entrepreneurial manner; adapts to
new situations and conditions,
undertakes challenges

of creative thinking.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_WO09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajacej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsigbiorstwach
lub prowadzacej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg

Student has knowledge about the
customer and his decisions
simulated during the gam

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzagdzaniu

Student knows and understands
strategies and marketing tools
introduced during the

game.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_KO04] wykazuje
gotowos¢é do myslenia i dziatania
w sposoéb przedsiebiorczy,
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
ocenia ryzyko i zagrozenia oraz
znajduje sposoby
przeciwdziatania ich skutkom

Representing the simulated
company student is ready to think
and actin an

entrepreneurial manner; adapts to
new situations and conditions,
undertakes challenges

of creative thinking.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_U13] potrafi
wspétdziata¢ i pracowac w grupie
(W tym w

$rodowisku miedzynarodowym),
przyjmujgc w niej rézne role

Simulating the company student
can interact and work in a team.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzgce nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zarowno w aspekcie krajowym, jak
i miedzynarodowym

Student understands principles of
functioning of the market
simulated during the course.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_WO03] zna relacje
miedzy podmiotami
gospodarczymi i organizacjami
spotecznymi funkcjonujagcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

Student understands principles of
functioning of the market
simulated during the course.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO04] zna i rozumie w
pogtebiony sposéb rézne rodzaje
wiezi gospodarczych i
spotecznych oraz wystepujgce
miedzy nimi prawidtowosci, ma
pogtebiong wiedze w zakresie
wiezi gospodarczych i
finansowych fgczacych
przedsiebiorstwa

Student understands principles of
functioning of the market
simulated during the course.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_K04] wykazuje
gotowosé do myslenia i dziatania
w sposéb przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
umie ocenié¢ ryzyko i zagrozenia
oraz znajdowac¢ sposoby
przeciwdziatania ich skutkom

Representing the simulated
company student is ready to think
and act in an

entrepreneurial manner; adapts to
new situations and conditions,
undertakes challenges

of creative thinking.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_K04] wykazuje
gotowosé do myslenia i dziatania
w sposoéb przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
jest odporny na porazki,

umie identyfikowaé zagrozenia
oraz oceni¢ ryzyko ich wystgpienia

Representing the simulated
company student is ready to think
and act in an

entrepreneurial manner; adapts to
new situations and conditions,
undertakes challenges

of creative thinking.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_U14] potrafi wspotdziata¢
i pracowac w grupie (w tym w
Srodowisku

miedzynarodowym), przyjmujac w
niej rézne role

Simulating the company student
can interact and work in a team.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W14] posiada
pogtebiong wiedze o cztowieku
jako jednostce

podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach

spotecznych i jednostkach
organizacyjnych, w szczegoélnosci
w

przedsigbiorstwach dziatajgcych
na rynku miedzynarodowym

Student has knowledge about the
customer and his decisions
simulated during the game.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, miedzynarodowym i
globalnym

Student understands principles of
functioning of the market
simulated during the course.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

1. Introduction to stratgic management

2. Market segmentation

3. Long term market strategy for simmulated company

4. Introduction to simmulation software

5. New product intorduction techniques

6. Development of communication strategies

7. Loyalty and satisfaction research

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Knowledge of marketing-mix tools. Understending of market research.

Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofAcowej
oceniania osigganych personal involvement 0.0% 10.0%

efektow uczenia sie Project, market simulation 51.0% 90.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Marcin Skurczynski, Strategic market simmulation - 4RMR - teaching

materials and manual, IHZ, Sopot 2010

Marcin Skurczynski, Segmentation - teaching materials, IHZ, Sopot
2010

Uzupetniajgca lista lektur Philip Kotler, Marketing Management, Pearson, any edition dated after
year 2000

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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