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Cel przedmiotu

Przedmiot ma na celu wyposazenie studentéw w podstawowg wiedze i praktyczne umiejetnosci z zakresu
marketingu, niezbedne do efektywnego funkcjonowania w $rodowisku biznesowym. Program ktadzie nacisk
na zrozumienie psychologii konsumenta, wykorzystanie strategii marketingowych oraz rozwéj umiejetnosci
analitycznych i kreatywnych, ktére sg kluczowe w projektowaniu skutecznych kampanii marketingowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IBL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady zaktadania i
rozwijania réznych form
przedsigbiorczosci

Zna i rozumie podstawowe zasady
zaktadania i rozwijania réznych
form przedsiebiorczosci w
kontekscie planowania i
wdrazania strategii marketingowej;
potrafi zastosowac¢ wiedzg o
modelach biznesowych,
segmentacji rynku i
pozycjonowaniu oferty do
tworzenia fundamentow
dziatalnosci marketingowe;j
nowego lub rozwijajgcego sie
przedsigbiorstwa.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W01] ma pogtebiong i
uporzgdkowang wiedze z zakresu
nauk

ekonomicznych, w szczegolnosci
ekonomii, jej miejsca w

systemie nauk, relacji z innymi
naukami i dziedzinami wiedzy

Ma pogtebiong i uporzagdkowang
wiedze z zakresu marketingu jako
dyscypliny naukowej i praktycznej,
rozumie jej miejsce w systemie
nauk ekonomicznych oraz relacje
z pokrewnymi dziedzinami wiedzy,
takimi jak psychologia
konsumenta, socjologia rynku czy
zarzgdzanie strategiczne; potrafi
osadzi¢ problematyke
warsztatowg w szerokim
kontekscie teoretycznym i
aplikacyjnym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LMMU2_WO01] ma pogtebiong
wiedze o charakterze nauk
spotecznych, ich miejscu w
systemie nauk, rozumie réznice
miedzy wspoétczesnymi nurtami
teorii logistyki i mobilnosci

Ma pogtebiong wiedze o
marketingu jako dyscyplinie
osadzonej w naukach
spotecznych, rozumie jego
miejsce w systemie nauk
ekonomicznych i zarzgdczych
oraz potrafi rozrézni¢ wspotczesne
nurty teorii marketingu - od
marketingu klasycznego i
relacyjnego po podejscia
behawioralne i cyfrowe -
dostrzegajgc ich wzajemne
powigzania oraz ewolucje w
odpowiedzi na zmiany rynkowe i
spoteczne.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_W03] ma wiedze o
relacjach miedzy zjawiskami,
podmiotami i organizacjami
gospodarczymi oraz instytucjami
publicznymi funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowej
i miedzykulturowej

Ma wiedze o relacjach miedzy
zjawiskami rynkowymi,
podmiotami gospodarczymi oraz
instytucjami funkcjonujacymi w
otoczeniu marketingowym na
poziomie krajowym,
miedzynarodowym i
miedzykulturowym; rozumie, w
jaki spos6b uwarunkowania
kulturowe, prawne i ekonomiczne
réznych rynkéw wptywajg na
ksztattowanie strategii
marketingowej i zachowania
konsumentow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W04] ma pogtebiong
wiedze o réznych rodzajach i
elementach

struktur i instytuciji
ekonomicznych, w tym instytucji,
organizacji

i podmiotéw gospodarczych,
rozumie przyczyny, przebieg, skale
i konsekwencje zmian w nich
zachodzacych oraz wystepujgce
miedzy nimi zaleznosci w skali
krajowej, migdzynarodowe; i
miedzykulturowej; zna teorie
wyjasniajgce zaleznosci miedzy
nimi

Ma pogtebiong wiedze o réznych
rodzajach struktur i instytucji
rynkowych, w tym organizacji
branzowych, podmiotéw
konkurencyjnych oraz instytucji
regulujgcych rynek; rozumie
przyczyny, przebieg i
konsekwencje zmian
zachodzacych w otoczeniu
marketingowym w skali krajowej,
miedzynarodowej i
miedzykulturowej, a takze zna
teorie wyjasniajgce zaleznosci
migdzy uczestnikami rynku, ich
zachowaniami nabywczymi oraz
strategiami marketingowymi
stosowanymi w réznych
kontekstach kulturowych i
gospodarczych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_WO01] ma pogtebiong
wiedze o charakterze nauk
spotecznych, ich miejscu w
systemie nauk, rozumie réznice
miedzy wspotczesnymi nurtami
mysli ekonomicznej, zna
twierdzenia wspétczesnych teorii
ekonomicznych

Ma pogtebiong wiedzeg o
charakterze nauk spotecznych i
miejscu marketingu w ich
systemie; rozumie réznice miedzy
wspotczesnymi nurtami mysli
ekonomicznej i marketingowej, w
tym podej$ciami behawioralnymi,
relacyjnymi i cyfrowymi, oraz zna
twierdzenia wspétczesnych teorii
ekonomicznych i marketingowych
wyjasniajgcych mechanizmy
ksztattowania preferencji
konsumentow, budowania
wartosci marki i zarzgdzania
relacjami z klientem.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO01] ma
zaawansowang wiedze o
charakterze nauk spotecznych, ich
miejscu w systemie nauk, zna role
nauk ekonomicznych w tym
systemie i postuguje sie
uniwersalng terminologig
ekonomiczng

Ma zaawansowang wiedze o
charakterze nauk spotecznych i
miejscu marketingu w ich
systemie; zna role nauk
ekonomicznych jako podstawy
teoretycznej dziatan
marketingowych i swobodnie
postuguje sie uniwersalng
terminologig ekonomiczng i
marketingowa, stosujac jg
precyzyjnie zaréwno w analizie
zjawisk rynkowych, jak i w
praktycznych dziataniach
warsztatowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO01] posiada wiedze z
zakresu ekonomii i finansow,
obejmujgca krytyczne zrozumienie
teorii biznesu miedzynarodowego

Posiada wiedze z zakresu
ekonomii i marketingu
miedzynarodowego, obejmujgcg
krytyczne zrozumienie teorii
biznesu miedzynarodowego w
odniesieniu do strategii wej$cia na
rynki zagraniczne, adaptacji
produktu i komunikacji
marketingowej do zréznicowanych
kulturowo odbiorcéw oraz
zarzadzania markg w Srodowisku
globalnym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO03] zna i rozumie
wybrane metody i narzedzia
badawcze, w tym narzedzia
informatyczne i techniki
pozyskiwania danych, ktére sg
stosowane w zagadnieniach
biznesu miedzynarodowego

Zna i rozumie wybrane metody i
narzedzia badawcze stosowane w
marketingu, w tym narzedzia
informatyczne i techniki
pozyskiwania danych rynkowych,
takie jak badania ankietowe,
analiza danych wtérnych,
monitoring mediow
spotecznosciowych oraz
narzedzia analityki cyfrowej;
potrafi wykorzystac¢ je do
diagnozowania potrzeb
konsumentow, oceny
skuteczno$ci dziatan
marketingowych i podejmowania
decyzji opartych na danych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_WO05] zna i rozumie w
stopniu pogtebionym dylematy
migdzynarodowego biznesu
zwigzane z globalizacja,
integracja, internacjonalizacjg i
zréwnowazonym rozwojem
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Zna i rozumie w stopniu
pogtebionym dylematy marketingu
migedzynarodowego zwigzane z
globalizacja, integracjg rynkow,
internacjonalizacjg marek oraz
zréwnowazonym rozwojem;
rozumie napiecia miedzy
standaryzacjag a adaptacja
przekazu marketingowego,
miedzy ekspansja globalng a
odpowiedzialnoscig spoteczng
przedsigbiorstwa oraz miedzy
krétkoterminowg skutecznoscia
kampanii a dtugofalowym
budowaniem wartosci marki w
zréznicowanych kulturowo
Srodowiskach.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[IBMU2_WO03] zna zaawansowang
terminologie z zakresu biznesu
migdzynarodowego, ekonomii
migdzynarodowej i stosunkow
finansowych oraz dyscyplin
uzupetniajgcych;

Zna zaawansowang terminologie
z zakresu marketingu
migdzynarodowego, ekonomii
miedzynarodowej oraz dyscyplin
uzupetniajgcych, takich jak
zachowania konsumentéw,
komunikacja marketingowa i
zarzadzanie markg na rynkach
globalnych; swobodnie postuguje
sie tg terminologig w analizie
migdzynarodowych strategii
marketingowych oraz w
praktycznych dziataniach
warsztatowych osadzonych w
kontekscie globalnym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[LMMU2_WO03] ma wiedze na
temat relacji pomiedzy
podmiotami gospodarczymi i
organizacjami funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej; rozumie
znaczenie logistyki i mobilnosci
dla ich funkcjonowania

Ma wiedze na temat relacji
pomiedzy podmiotami rynkowymi
a konsumentami funkcjonujgcymi
w $rodowisku krajowym,
miedzynarodowym i
migdzykulturowym; rozumie
znaczenie strategii
marketingowych, kanatéw
dystrybucji oraz mobilnosci
rynkowej dla skutecznego
ksztattowania oferty i komunikac;ji
z roznorodnymi segmentami
odbiorcow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_WO03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, migdzynarodowym i
globalnym

Zna i rozumie rodzaje wiezi
taczacych uczestnikéw rynku oraz
prawidtowosci rzadzace ich
wzajemnymi relacjami; rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego w
kontekscie dziatan
marketingowych, zaréwno w
aspekcie krajowym,
miedzynarodowym, jak i
globalnym, ze szczegdinym
uwzglednieniem wptywu sit
rynkowych na ksztattowanie
popytu, konkurencji i strategii
cenowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_WO01] ma pogtebiong
wiedze z dyscypliny ekonomia i
finanse; rozumie réznice miedzy
wspotczesnymi nurtami teorii
biznesu miedzynarodowego

Ma pogtebiong wiedze z zakresu
ekonomii i finanséw w odniesieniu
do dziatan marketingowych;
rozumie réznice migdzy
wspotczesnymi nurtami teorii
biznesu migdzynarodowego, w
tym podejsciami opartymi na
zasobach, sieciami wartosci oraz
marketingiem relacyjnym, i potrafi
krytycznie ocenic¢ ich implikacje
dla ksztattowania strategii
marketingowej przedsiebiorstw
dziatajgcych na rynkach
globalnych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsigbiorczosci

Zna i rozumie podstawowe zasady
tworzenia oraz rozwoju réznych
form przedsigbiorczosci w
powigzaniu z rolg marketingu jako
kluczowego narzedzia budowania
przewagi konkurencyjnej; rozumie,
w jaki sposob orientacja
marketingowa wspiera procesy
zaktadania, pozycjonowania i
skalowania przedsigbiorstw na
rynku krajowym i
miedzynarodowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Data wygenerowania:

[EKONL3_WO05] ma wiedze o
cztowieku jako podmiocie
tworzagcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka
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ma wiedze o cztowieku jako
podmiocie tworzacym struktury
spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
cztowieka

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[LMMU2_WO05] ma
fundamentalngwiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie
oraz wiedze o cztowieku jako
tworey kultury i struktur
spotecznych

Ma fundamentalng wiedze o
czlowieku jako konsumencie i
uczestniku rynku, rozumie
psychologiczne, spoteczne i
kulturowe uwarunkowania jego
decyzji zakupowych; zna role
cztowieka jako twércy kultury
konsumpcyjnej i struktur
spotecznych wptywajgcych na
ksztattowanie potrzeb, preferencji
oraz trendéw rynkowych, co
stanowi podstawe projektowania
skutecznych strategii
marketingowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO01] ma
zaawansowang wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych, w
szczegolnosci ekonomii i jej
miejsca w systemie nauk, w tym w
obrebie pokrewnych dyscyplin
naukowych

Ma zaawansowang wiedze z
zakresu marketingu jako
subdyscypliny nauk
ekonomicznych, rozumie jego
miejsce w systemie nauk o
zarzadzaniu i ekonomii oraz zna
relacje z pokrewnymi
dyscyplinami, takimi jak
psychologia konsumenta,
socjologia rynku czy komunikacja
spoteczna; potrafi wykorzystac te
wiedze w praktycznych
dziataniach warsztatowych
obejmujgcych analize rynku,
segmentacje oraz ksztattowanie
strategii marketingowe;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO03] zna relacje
miedzy podmiotami
gospodarczymi i organizacjami
spotecznymi funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowej
i miedzykulturowej

Zna relacje miedzy podmiotami
rynkowymi a ich otoczeniem -
klientami, konkurentami,
posrednikami i instytucjami -
funkcjonujacymi w sferze krajowej,
miedzynarodowej i
miedzykulturowej; rozumie, w jaki
sposob uwarunkowania kulturowe,
gospodarcze i spoteczne wplywaja
na ksztattowanie strategii
marketingowych oraz zachowania
nabywcow na zréznicowanych
rynkach.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO03] ma
zaawansowang i uporzagdkowang
wiedze o gospodarce swiatowej
oraz migdzynarodowych
stosunkach gospodarczych,
rozumie proces ich ewolucji, w
tym jej przyczyny i konsekwencje

Ma zaawansowang i
uporzgdkowang wiedze o rynkach
konsumenckich i mechanizmach
funkcjonowania wspétczesnego
marketingu, rozumie proces
ewolucji koncepcji
marketingowych -- od marketingu
transakcyjnego po podejscia
relacyjne i cyfrowe - w tym
przyczyny tych przemian oraz ich
konsekwencje dla strategii
przedsigbiorstw dziatajgcych w
warunkach globalnej konkurencji.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO05] ma
rozszerzong wiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie i
poszerzong wiedze o cztowieku
jako tworcey kultury i struktur
spotecznych

Ma rozszerzong wiedze o
cztowieku jako konsumencie i
uczestnik rynku, rozumie
mechanizmy ksztattowania
postaw, preferencji i decyzji
zakupowych oraz posiada
pogtebiong wiedze o kulturowych i
spotecznych uwarunkowaniach
zachowan konsumenckich, w tym
o wptywie wartosci, norm i struktur
spotecznych na procesy
marketingowe.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Koncepcje marketingowe.

Marketing przedsigbiorczosci i marketing mix.

Badania rynku, rozpoznawanie szans rynkowych i rynek docelowy.
Techniki i narzedzia marketingowe dla przedsigbiorcow.
Branding dla przedsiebiorcow.

Strategia marketingowa i plan marketingowy.
Tworzenie strategii marketingowe;.

Opracowywanie marketingu mix.

Zachowanie kupujacych.

10. Segmentacja rynku.

11. Czym jest produkt?

12. Tworzenie produktéw, ktére dostarczajg wartosc¢.

13. Cykl zycia produktu.

14. Strategie cenowe i przyszte trendy.

15. Trendy w rozwoju produktéw i ustalaniu cen.

16. Sprzedaz i obstuga klienta.

OCONOORWN =

Wymagania wstepne Brak
i dodatkowe
Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Ocem?ma OSIa_gan.ych Aktywny udziat w debacie 0.0% 15.0%
efektow uczenia sie Indywidualna prezentacja przed 50.0% 80.0%
grupa studentow
Egzamnin 50.0% 5.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Kotler, P, & Keller, K. L. (2016). Marketing management (15th
ed.). Pearson.
2.
Cialdini, R. B. (2006). Influence: The psychology of persuasion
(Revised ed.). Harper Business.
3.
Thaler, R. H., & Sunstein, C. R. (2008). Nudge: Improving
decisions about health, wealth, and happiness. Yale University
Press.
Uzupetniajgca lista lektur 1. Solomon, M. R. (2020). Consumer behavior: Buying, having, and
being (13th ed.). Pearson.
2.
Jobber, D., & Ellis-Chadwick, F. (2019). Principles and practice of
marketing (9th ed.). McGraw-Hill Education.
3.

Evans, D., & McKee, J. (2020). Social media marketing: The next
generation of business engagement (3rd ed.). Wiley.

Adresy eZasobdw

N

Analiza konkurencji i propozycja wartosciCel projektu: Studenci przeprowadzg analize rynku i
konkurenciji dla wybranej branzy, identyfikujgc luki rynkowe oraz tworzgc unikalng propozycje wartosci
dla nowego produktu lub ustugi. Wynik: Raport i prezentacja grupowa z wnioskami i rekomendacjami.

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/

realizowane zadania 2
Kampania marketingowa dla produktu cyfrowego
Cel projektu: Zaprojektowanie peinej strategii kampanii marketingowej dla wybranego produktu
cyfrowego (np. aplikacji mobilnej lub kursu online), uwzgledniajgc marketing mix oraz dziatania w
mediach spotecznosciowych. Wynik: Prezentacja strategii, w tym projekt reklamy i harmonogram
dziatan.

3.

Badanie preferencji konsumentow
Cel projektu: Przeprowadzenie badania preferencji konsumentéw (ankiety, wywiady) w wybranym
segmencie rynku i analiza uzyskanych danych w celu rekomendaciji strategii marketingowej. Wynik:
Raport badawczy z analizg danych i praktycznymi rekomendacjami.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy

w ramach przedmiotu
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