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Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Olga Debicka

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 10.0 0.0 40
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (40 0.0 10.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom mozliwosci wykorzystania Internetu w powadzeniu
dziatalnosci gospodarczej. Student zapozna sie miedzy innymi z réznymi modelami e-biznesu, handlem
elektronicznym w skali krajowej i Swiatowej, zastosowaniem EDI (elektronicznej wymiany danych) pomiedzy
partnerami biznesowymi oraz mozliwosciami integracji partneréw na platformach elektronicznych.

Data wygenerowania:

26.04.2026 22:16

Strona 1z4




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_W11] zna zasady
tworzenia i rozwoju form
indywidualnej

przedsigbiorczos$ci, wykorzystujgc
wiedze z zakresu ekonomii,
finansoéw i nauk o zarzgdzaniu

Student bedzie umiat opracowac
przedsiewzigcie ekonomiczne
uwzgledniajgce zastosowanie
technologii internetowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne,

ekonomiczne, ekologiczne,
polityczne i spoteczne

Wykorzystujac zdobytag wiedze,
angazuje sie w opracowanie
projektéw grupowych, w zakresie
propozycji nowych rozwigzan i
przedsiewzie¢ z e-biznesu.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_U15] potrafi
samodzielnie uzupetniac i
doskonali¢ nabyta wiedze oraz
umiejetnosci z zakresu ekonomii,
jest otwarty na nowe koncepcje i
rozwigzania, wykazuje gotowos$¢
do uczenia sie przez cate zycie
oraz do wspétpracy i wymiany
wiedzy z innymi uczestnikami
procesu uczenia sig.

Sprawnos¢ komunikowania sig i
pracy w grupie niezbedna dla

opracowania pomystu na e-biznes.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_KO01] uznaje znaczenie
wiedzy z zakresu ekonomii w
procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

Uwzgledniajgc dynamiczne
zmiany w technologiach
internetowych i ich efekty dla
funkcjonowania przedsigbiorstw,
student rozumie potrzebe
nieustannego pogtebiania wiedzy
w tym zakresie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan, zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Student powinien wykaza¢ sie
umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-
biznesowych w dziatalnosci
przedsigbiorstw.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_UO03] potrafi analizowaé
przyczyny i przebieg konkretnych
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych oraz trafnie
analizowac te zjawiska za pomocg
adekwatnych metod i narzedzi
ekonomicznych i spotecznych

Student potrafi, z wykorzystaniem
Internetu, zebraé dane i
przedstawi¢ aktualng sytuacje w
zakresie rozwoju okreslonych
obszaréw e-biznesu.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONL3_WO08] ma
zaawansowang wiedze o
procesach zmian elementow,
przedsigbiorstw oraz

catych struktur organizacji
gospodarczych, a takze o
procesach zmian

instytucji spotecznych, wie jakie sg
ich przyczyny, przebieg,

skala, konsekwencje i jaki jest na
nie wptyw interesariuszy
zewnetrznych

Student zdobedzie wiedze w
zakresie mozliwosci zastosowania
technologii internetowych w
przedsigbiorstwach i instytucjach
publicznych, oraz ich wptywie na
modele biznesowe tych
podmiotéw.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

"Going digital" i e-administracja

Globalne trendy w Internecie : "going digital

Prawa e-gospodarki

Panstwo 2.0 - strategia cyfryzacji panstwa

E-administracja - Program Zintegrowanej Informatyzacji Panstwa
E-ustugi

Gospodarka elektroniczna, e-biznes i handel elektroniczny - gléwne rozwigzania,

GE - definicje i sktadniki

Kategorie GE

Modele e-biznesu

Rynek elektroniczny i handel elektroniczny

Tradycyjny handel elektroniczny a elektroniczny handel internetowy
sklepy internetowe, aukcje internetowe, wirtualne gietdy

E-COMMERCE W POLSCE: B2C

Trendy w e-commerce

Znajomos¢ spontaniczna serwiséw w e-handlu
Zachowania zakupowe w internecie

Produkty w e-handlu

Zakupy przez urzadzenia mobilne

Efekt ROPO i odwrécone ROPO

ELEKTRONICZNA WYMIANA DANYCH (EDI). STANDARDY W GE

. Istota i ogdIny podziat systeméw wymiany danych
. Implementacja systemu EDI

. Aspekty ekonomiczne EDI

. Standardy EDI - wprowadzenie

. Standardy elektronicznej wymiany danych (UN/EDIFACT, ANSI X.12, XML/EDI, Pliki ptaskie)
*  EDI w przedsigbiorstwach w Polsce

E-COMMERCE: B2B

Rynek e-commerce B2B na $wiecie

Konsument w e-commerce B2B

Rynek e-commerce B2B w Polsce

Doswiadczenia i preferencje klientéw biznesowych
Rodzaje rynkéw B2B

Modele wymiany handlowej B2B

Platformy B2B

MARKETING INTERNETOWY

Obszary marketingu internetowego

Trendy w marketingu internetowym

Martech

6 zasad wptywu wg Cialdiniego - inspiracje w marketingu internetowym

PRZEMYSL 4.0

* ldea przemystu 4.0

*  Kluczowe technologie: CPS, clod computing, MES, HMI, M2M, loT
* Alibig data a przemyst 4.0

*  Wymagania przemystu 4.0

«  Stan obecny w Polsce

ZAGROZENIA W GOSPODARCE ELEKTRONICZNEJ

* Rodzaje zagrozen w gospodarce elektronicznej

*  Klasyfikacja potencjalnych strat

*  Zrbdfa zagrozen

*  Wiamania do sieci i ataki - systematyka

*  Programy ztosliwe

*  Zjawisko hakerstwa

*  Socjotechnika

Student konsultuje problematyke zagadnien zwigzanych z biznesem elektronicznym podczas konsultacji z
prowadzacym zajecia.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Egzamin ustny - wybér 3 pytan 51.0% 100.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

M. Cichon& all., Biblia e-biznesu, One Press Helion, Warszawa
2014

M. Cichon& all., Biblia e-biznesu. Nowy testament, One Press
Helion, Warszawa 2016

Uzupetniajaca lista lektur

O. Debicka, A. Borodo, Wykorzystanie modelu SaaS w budowie
sklepéw internetowych w Polsce {w:} Wyzwania spoteczenstwa
informacyjnego, Uniwersytet Gdanski, Gdansk 2015,

O. Debicka, "Uwarunkowania rozwoju transgranicznego handlu
elektronicznego w Unii Europejskiej" [w:] Problemy regionalizmu i
globalizacji, pod red. Jana Rymarczyka, Matgorzaty Domiter,
Wawrzynca Michalczyka. Prace Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2011

O. Debicka: "Wykorzystanie koncepcji EDI w usprawnieniu
procesoéw biznesowych" [w:] Studia i Materiaty Instytutu Transportu
i Handlu Morskiego nr 8/2011, Fundacja Rozwoju UG, Sopot 2012
P. Kobis, Marketing z Google. Jak osiggng¢ wysokg pozycje?
Techniki pozycjonowania a spam. Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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