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Rok akademicki realizaciji
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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Aziewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 0.0 0.0 20.0 0.0 35
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |35 0.0 40.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie uczestnikdw kursu z praktycznym wykorzystaniem metody Design Thinking w procesie

kreowania produktu/ustugi.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_W10] dysponuje
usystematyzowang wiedzg z
zakresu uwarunkowan
prawnych, kulturowych i
finansowych zwigzanych z
prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej, w szczegolnosci o
charakterze migdzynarodowym

Student posiada wiedze z zakresu
wybranych aspektéw prowadzenia
dziatalno$ci gospodarczej w
odniesieniu do produktow/ustug.W
razie watpliwosci omawia je z
prowadzgcym w trakcie konsultacji

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_K04] wykazuje
gotowos$é do myslenia i dziatania
w sposoéb przedsigbiorczy,
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
ocenia ryzyko i zagrozenia oraz
znajduje sposoby

przeciwdziatania ich skutkom

Student wykorzystuje myslenie
kreatywne w rozwigzywaniu
problemow.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Tresci przedmiotu

Wprowadzenie teoretyczne do koncepcji Design Thinking uwzgledniajgce praktyczne przyktady
wykorzystania kreatywnej metody rozwigzywania probleméw, omoéwienie poszczegodlnych etapow metody
oraz korzysci jakie wynikajg z jej stosowania. Realizacja projektow zgodnie z koncepcjg Design Thinking
uwzgledniajgc wszystkie etapy: 1. Empatia W ramach etapu empatii, studenci przeprowadzajg wywiad z
persong w celu dogtebnego poznania jej potrzeb, motywacji czy zachowan konsumenckich. 2. Definiowanie
problemu Studenci w oparciu o informacje uzyskane w efekcie przeprowadzonego wywiadu okreslajg
problem persony, ktory nastepnie przeksztatcajg w wyzwanie. 3. Generowanie pomystéw Etap generowania
pomystéw jest poszukiwaniem rozwigzania (produktu) na wczesniej zdefiniowany problem/wyzwanie.
Studenci pracujg z wykorzystaniem metody burzy mézgoéw. 4. Prototypowanie W ramach etapu
prototypowania, studenci majg za zadanie stworzyé¢ z dostarczonych przez prowadzacego materiatéw
prototyp wybranego w grupie rozwigzania(produktu) dla persony. Prototyp moze przybra¢ m.in. forme 3D,
schematu, odegrania scenki. 5. Testowanie Studenci prezentujg personie lub prowadzgcemu zajecia
prototypy. Otrzymujg informacje zwrotng odnosnie zaprojektowanego rozwigzania(produktu).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

realizacja projektu z 51.0%

wykorzystaniem DT

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur Poradnik design thinking - czyli jak wykorzysta¢ myslenie projektowe w
biznesie, B. Michalska-Dominiak, P. Grocholinski, Onepress, 2019.

1. J. Bednarz, E. Gostomski, Dziatalno$¢ matych i $rednich
przedsigbiorstw na rynkach zagranicznych, Wydawnictwo Uniwersytetu

Gdanskiego, Gdansk 2009.

Uzupetniajaca lista lektur Badania marketingowe. Teoria i praktyka. Redakcja naukowa K.

Mazurek-topacinska, PWN, 2011.
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
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Praktyki zawodowe
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