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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Historyczny -> Instytut Historii -> Zaktad Edukac;ji Historycznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Wactaw Kulczykowski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 10.0 35.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Rozwijanie umiejetnosci studentéw zwigzanych z pisaniem wnioskéw grantowych, pozyskiwaniem srodkow
na realizacje wiasnych projektow popularyzacyjnych i ich rozliczaniem.
Zapoznanie studentéw z podstawami marketingu, w tym z narzedziami marketingowymi i dziataniami
reklamowymi przydatnymi przy realizacji projektéw popularyzujacych nauke.

Rozwijanie umiejetnosci studentéw w zakresie budowy strategii dziatan marketingowych, promociji projektu i

komercjalizacji rezultatow projektu.

Zapoznanie studentéw z etycznymi uwarunkowaniami zwigzanych z realizacjg projektéw popularyzujacych

nauke.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[HISTL3_K03] Jest gotéw do
inicjowania dziatan na rzecz
interesu publicznego w zakresie
ochrony i promoc;ji dziedzictwa
historycznego na szczeblu
lokalnym i regionalnym

Jest gotow do inicjowania dziatan
na rzecz ochrony i promogcji
dziedzictwa historycznego i
kulturowego

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_K02] Jest gotéw do
wypetniania zobowigzan
spotecznych, wspétorganizowania
dziatalno$ci na rzecz Srodowiska
spotecznego w zakresie edukac;ji i
promociji dziedzictwa
historycznego i kulturowego
Polski, regionu i Europy

Jest gotow do odpowiedzialnego
wypetniania zobowigzan
spotecznych w zakresie
popularyzacji wiedzy historycznej i
promoc;ji dziedzictwa kulturowego
Pomorza, Polski i Europy

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_UO08] Potrafi
samodzielnie planowac i
organizowac¢ swojg prace,
zdobywajgc i utrwalajac wiedze w
sposob uporzadkowany i
systematyczny

Potrafi efektywnie planowac i
organizowac¢ swojg prace,
samodzielnie zdobywajac i
utrwalajgc wiedze w sposéb
uporzgdkowany i systematyczny

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_U02] Potrafi dobiera¢
wiasciwe metody i narzedzia
wiasciwe dla pracy historyka (w
tym zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne)

Potrafi poprawnie dobierac i
stosowac wiasciwe narzedzia dla
popularyzaciji historii, w tym
zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_W11] Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne,
prawne, etyczne i inne
uwarunkowania réznych rodzajow
dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z historig, w tym podstawowe
pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci przemystowe;j i
prawa autorskiego

Zna i rozumie etyczne
uwarunkowania dziatalnosci
zwigzanej z popularyzacjg wiedzy
historycznej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[HISTL3_UO03] Potrafi
komunikowa¢ sie z otoczeniem z
uzyciem specjalistycznej
terminologii wtasciwej dla nauk
historycznych i pokrewnych

Potrafi komunikowac sig na
tematy historyczne z uzyciem
profesjonalnej terminologii
historycznej, dostosowujgc forme i
poziom wypowiedzi do grona
adresatéw przekazu

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_UQ7] Potrafi planowac i

organizowac prace indywidualng i
wspdétdziata¢ z innymi osobami w
ramach prac zespotowych

Potrafi planowac¢ i organizowac
prace indywidualng i wspotdziataé
z innymi osobami w ramach prac
zespotowych

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[HISTL3_W10] Zna i rozumie
fundamentalne dylematy
wspoiczesnej cywilizacji i
rozpoznaje relacje i zaleznosci
pomiedzy przesztoscig a
aktualnymi wydarzeniami takze w
aspekcie upowszechniania wiedzy
historycznej

Zna i rozumie relacje i zaleznosci
miedzy przesztoscig a aktualnymi
wydarzeniami, szczeg6lnie w
aspekcie upowszechniania wiedzy
historycznej

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

Cwiczenia warsztatowe: sposoby pozyskiwania $rodkéw finansowych na realizacje projektu
upowszechniajgcego nauke i ich rozliczanie; zagadnienie content marketingu; najwazniejsze dziatania
marketingowe przydatne przy realizacji projektu popularyzujgcego nauke (m.in. reklama, public relations,
komercjalizacja wynikéw); znaczenie budowy zespotdw projektowych oraz nawigzywania sieci kontaktéw
(networking) przy realizacji wlasnego projektu; zespotowe przygotowanie projektu popularyzujacego wiedze
historyczng w oparciu o wiedze i umiejetnosci pozyskane w ramach catej specjalizacji.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych Aktywnos¢ na zajeciach 50.0% 30.0%
efektéw uczenia sie Zespotowe przygotowanie 50.0% 70.0%
projektu popularyzujacego wiedze
historyczng
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur

Cyfrowy archeolog. Podrecznik promocji archeologii w nowych
mediach, pod red. S. Zdziebtowskiego, Poznan 2014.

Osica N., Niedzicki W., Sztuka promocji nauki, Warszawa 2017.
Popularyzacja nauk historycznych teoria i praktyka. Zbiér studiéw, red.
D. Gotaszewska-Rusinowska, M. Mielewska,

T. Sinczak Torun 2018.

Promosaurus. Poradnik promociji nauki, pod red. P. Zabickiego, E.
Gizyckiej, Krakow 2013.

Przewodnik Content Marketingu, http://iab.org.pl/badania-i-publikacje/
przewodnik-content-marketingu/, 23.04.2020.

Stawarz B., Content Marketing i Social Media, Warszawa 2017.

Jak napisa¢ wniosek o finansowanie badan naukowych, http://
rmn.org.pl/images/PORADNIK%20RMN.pdf, 23.04.2020.

Jak poprawi¢ swojg atrakcyjno$é w oczach biznesu? Poradnik
Naukowca cz. 1,
https://bobn.po.opole.pl/images/Przewodniki_i_poradniki/
Poradnik_Naukowca_cz_|.pdf, 23.04.2020.

Jak zwigkszy¢ skutecznosc aplikowania o srodki, Poradnik Naukowca
cz. 2,

https://bobn.po.opole.pl/images/Przewodniki_i_poradniki/
Poradnik_Naukowca_cz_|I.pdf, 23.04.2020.

Janus T., Wnioski grantowe bez tajemnic, https://bobn.po.opole.pl/
images/przewodniki/wnioski_grantowe_bez_tajemnic.pdf, 23.04.2020.
Jedrek G., Jak wykorzysta¢ content marketing w kulturze i edukac;ji?
Poradnik, https://wniedoczasie.pl/marketing/content-marketing-w-
kulturze-i-edukacji/, 23.04.2020.

Starzec A., Popularyzacja nauki w internecie, Stylistyka, t. 20, 2011, s.
175-191

Uzupetniajaca lista lektur

Historia w przestrzeni publicznej, red. J. Wojdon, Warszawa 2019.
Solska E., Historia w kulturze wspofczesnej, Lublin 2011.

Staczek M., Storytelling, Warszawa 2014.

Wilkowski M., Wprowadzenie do historii cyfrowej, Gdansk 2013

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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