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Rok akademicki realizaciji
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot mgr Mikotaj Janiak
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajg¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 20.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest ksztatcenie kompetencji z zakresu analizy i tworzenia tekstow reklamowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[DZiKSL3_U04] Tworzy przekazy
medialne o réznych funkcjach.
Wykorzystuje specjalistyczng
terminologie, metody i narzedzia,
w tym nowoczesne i
zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne, w
celu rozwigzywania problemow.

Potrafi stworzy¢ ztozony przekaz o
podtozu informacyjno-
perswazyjnym, z wykorzystaniem
srodkéw stylistycznych, tropéw
retorycznych, jezyka obrazu oraz
nowoczesnych narzedzi do
tworzenia komunikatow
medialnych oraz reklamowych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZiIKSL3_K05] Jest gotowa do
odpowiedzialnego petnienia roli
dziennikarza, pracownika mediéw,
branzy reklamy i PR zgodnie z
zasadami etyki zawodowej oraz
wymaga tego od innych.

Posiada wiedze niezbedng do
rzetelnego, odpowiedzialnego
sprawowania roli dziennikarza,
pracownika mediéw, rzecznika
prasowego.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSL3_W10] Ma wiedze na
temat narzedzi jezykowych
stuzacych do tworzenia tekstu
petnigcego funkcje informacyjng i
perswazyjna.

Posiada wiedze z zakresu kultury
jezyka ze szczegdlnym
uwzglednieniem srodkéw
jezykowych oraz tropow
retorycznych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Tresci przedmiotu

OCONOORWN =

Jezyk a typografia

Specyfika komunikacji w reklamie i zmiany jakim podlega

Brief reklamowy jako klucz do realizacji projektu

Rola zmystéw w budowie przekazu reklamowego i sposobow jego odbioru
Nosniki reklamowe i ich jezykowy charakter

Typy reklamowcyh komunikatéw

Metodologia tworzenia reklamowych struktur

Modele tworzenia reklamy oraz ich zastosowanie

Sposoby analizy nazwy i sloganéw reklamowcyh.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Ocena z pracy pisemne;j

51.0%

50.0%

Zaliczenie na ocene

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Warszawa 2008.

K. Janiszewska,R. Korsak , B. Kwarciak ,P. Lewinski, M. Lisowska-
Magdziarz Matgorzata, B. Nierenberg , E. Nowinska ,R. Zimny ,
Wiedza o reklamie, Warszawa-Bielsko Biata 2009.

D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2008.
M. Gajlewicz, Techniki perswazyjne. Podstawy, Warszawa 2009 R.
Zimny, Kreowanie obrazéw swiata w tekstach reklamowych ,
Warszawa 2008.

. A. Tomaszewski, Ksigzeczka zdrowia copywritera, Gliwice 2006.
K. Rychter, Z. Chmielewski, D. Tworzydto, Tozsamos$¢ wizualna.
Znak, system, wizerunek, Rzeszéw 2012.

A. Rytko-Kurpiewska, Reklama jako sztuka powtérzen, Gdynia
2016.

W. Fletcher, Reklama (ttum. T. Domanski), £6dz 2018.

Uzupetniajaca lista lektur

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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