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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 20
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Komunikacji Spotecznej i Kulturowej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Matgorzata tosiewicz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 20.0 50
studenta

Cel przedmiotu

1. Przygotowanie studentow do korzystania z metod i narzedzi tworzenia publicznego wizerunku organizaciji,
sposobéw ksztattowania relacji z grupami srodowiska wewnetrznego i zewnetrznego z wykorzystaniem

mediow.

2. Stworzenie podstaw do krytycznej refleksji nad przydatnoscia stosowanych narzedzi.

3. Zapoznanie studentéw z planowaniem i realizacjg strategii public relations, spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu, zarzgdzania komunikacjg w kryzysie.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSL3_U05] Postugujgc sie
wiedzg medioznawczg i
znajomoscig metodologii badan
mediéw, potrafi analizowa¢
zawartos¢ mediow.

Postugujgc sie wiedzg PR-owg
potrafi analizowac relacje
podmiotéw gospodarczych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiIKSL3_U04] Tworzy przekazy
medialne o réznych funkcjach.
Wykorzystuje specjalistyczng
terminologie, metody i narzedzia,
w tym nowoczesne i
zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne, w
celu rozwigzywania problemoéw.

Tworzy przekazy medialne na
potrzeby dziatan lobbingowych,
sponsoringowych czy sytuac;ji
kryzysowe;.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[DZiKSL3_KO01] Jest wyczulona na
wszelkie przejawy manipulacji
odbiorca, rozumiejgc zagrozenia
wynikajgce z tego zjawiska oraz
potrafi odbierane tresci poddawac
krytycznej ocenie.

Jest wyczulony na techniki
manipulacyjne w komunikacji PR-
owe;j.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[DZiKSL3_KO05] Jest gotowa do
odpowiedzialnego petnienia roli
dziennikarza, pracownika mediow,
branzy reklamy i PR zgodnie z
zasadami etyki zawodowej oraz
wymaga tego od innych.

Jest gotowy w sposéb
kompetentny i spotecznie
odpowiedzialny do etycznego
petnienia funkcji specjalisty ds. PR.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiIKSL3_WO07] Ma wiedze o
procesach komunikacji
spotecznej, kierunkach jej
rozwoju, nurtach i systemach
medioznawczych oraz
uwarunkowaniach i dylematach
ich funkcjonowania we
wspotczesnej cywilizaciji.

Ma aktualng wiedze o procesach
budowania relacji z otoczeniami,
wewnetrznym i zewnetrznym z
wykorzystaniem zasad spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

1. Kreowanie relacji firmy z otoczeniem zewnetrznym

Wymagania wstepne
i dodatkowe

obszary sponsoringu
formy lobbingu

2. Sztuka prezentac;ji firmy
eventy, targi i wystawy

komunikacja przy uzyciu nowych mediow
organizacja konferencji prasowych

istota dziatan skierowanych do srodowiska wewnetrznego
wykorzystywane srodki

4. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu jako nowe zadanie PR
powstanie i rozw6j CSR w Polsce

narzedzia realizacji odpowiedzialnego biznesu

korzysci ze stosowania strategii CSR

5. Rozwdj technologii informacyjnej a dziatania PR
witryny WWW i internetowe biura prasowe

media spotecznosciowe

monitorowanie sieci

6. Zarzadzanie informacjg w sytuacjach kryzysowych
charakterystyka sytuacji kryzysowych
przygotowanie planu antykryzysowego
postepowanie z mediami w obliczu kryzysu

pozytywne i negatywne skutki kryzysu dla wizerunku organizacji

7. Kompetencje osobiste i spoteczne specjalisty ds. public relations
public relations jako droga kariery zawodowe;j
umiejetnosci komunikacyjne

wywieranie wptywu na ludzi

8. Etyczne aspekty public relations
czarny PR

Spin Doktorzy nowa rola w dziataniach PR-owych

3. Public relations w systemie komunikacji przedsigbiorstwa z otoczeniem wewnetrznym

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
SsllEE 03|el_gan.y0h Analiza wizerunku szkédt wyzszych |51.0% 20.0%
efektéw uczenia sie Egzamin 51.0% 80.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur
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tozsamo$c¢ / Wojciech Budzyriski. Wydawnictwo Poltext.

Tworzydto, D. (2023). Public relations: praktyka komunikowania 3.0 /
Dariusz Tworzydto. (Wydanie Il uzupetnione i uaktualnione, wydanie |
w Wydawnictwie Naukowym PWN.). PWN.

Wozniakowski, M. (2020). Internetowe public relations w komunikacji
marketingowej przedsiebiorstw / Mariusz Wozniakowski. (Wydanie 1.).
Wydawnictwo Uniwersytetu t.odzkiego.

Studencka-Derkacz, D. (2019). E-PR: dynamika zmian w public
relations, nowe trendy i metody badan / Danuta Studencka-Derkacz. In
E-PR: dynamika zmian w public relations, nowe trendy i metody badan.

Uzupetniajgca lista lektur

Kocot, D. (2018). Droga od tozsamosci do wizerunku = The way from
identity to image / Damian Kocot. In Droga od tozsamosci do
wizerunku = The way from identity to image.Lipka, A., Krél, M.,
Waszczak, S., & Winnicka-Wejs, A. (2019). Cyberhejt wobec
pracownikéw a wizerunek organizacji / Anna Lipka, Matgorzata Krol,
Stanistaw Waszczak, Alicia Winnicka-Wejs. (Wydanie 2.). CeDeWu.

Szuba, P. (2022). Komunikacja kryzysowa: analiza sektora agencji
public relations / Przemystaw Szuba. Newsline.

Szlis, I. (2020). Wizerunek: jak go zmierzyc¢ i jak poprawic / Izabela
Szlis. (Wydanie Il.). CeDeWu.

Adresy eZasobdw

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przyktadowe zagadnienia/ Analiza wizerunku szkét wyzszych - Targi Akademia

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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