Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Wizualne aspekty komunikacji w reklamie (Konwersatorium), PG_00206039

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Antropologii Obrazu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Aleksandra Zukowska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 3.0 17.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zdobycie wiedzy z zakresu podstaw komunikacji wizualnej oraz zasad kompozycji obrazu w odniesieniu do

wspotczesnych form reklamowych.

Ksztatcenie umiejetnosci analizy wizualnego komunikatu reklamowego oraz oceny jego skutecznosci w

odniesieniu do zasad projektowania.

Zdobycie wiedzy z zakresu podstaw perswazji wizualnej w reklamie oraz retoryki komunikatéw wizualnych.

Zdobycie umiejetnosci analizy réznorodnych systemow identyfikacji wizualnej i ich elementéw.

Poznanie podstaw kultury typograficznej w projektowaniu graficznym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO02] Uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych. Jest
gotowa zasiegac opinii ekspertow
w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Student potrafi wykorzystaé
wiedze i kompetencje zdobyte
podczas zaje¢ do samodzielnej
krytycznej oceny przekazéw
reklamowych w szerszym
kontekscie kultury wizualnej oraz
ogolnego tta kulturowego,
spotecznego i politycznego.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[DZiIKSMU2_KO01] Jest gotowa na
podstawie wtasnej wiedzy
krytycznie ocenic¢ odbierane tresci.

Student jest przygotowany do
przestrzegania zasad reklamy
odpowiedzialnej spotecznie w
zakresie odbioru oraz kreowania
takich przekazow.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiIKSMU2_U04] Potrafi
samodzielnie identyfikowac i
rozwigzywac problemy
charakterystyczne dla dziatalnosci
medialnej i okotomedialne;j,
dobiera¢ srodki i metody pracy
adekwatne do prawidtowego
wykonania zadan zawodowych.

Student ma wiedze na temat
sposobow tworzenia, analizy i
interpretacji przekazéw
reklamowych w kontekscie zasad
projektowania komunikac;ji
wizualnej.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_U11] Potrafi
samodzielnie zdobywaé wiedze
oraz podejmowac dziatania
zmierzajgce do rozwijania i
kierowania wtasng karierg
zawodowa.

Student potrafi postugiwac¢ sie
podstawowymi narzedziami
analizy reklamy wizualnej i
audiowizualnej w odniesieniu do
aktualnej literatury przedmiotu.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_WO01] Ma pogtebiong
wiedze na temat wybranych
faktow i zjawisk oraz wynikajgcych
z nich prawidtowosci istotnych z
punktu widzenia procesow
medioznawczych.

Student ma wiedze o metodach
badan wizualnych przekazéow
perswazyjnych oraz aktualnych
teoretycznych doniesieniach w
tym zakresie, dzieki ktorym jest w
stanie samodzielnie badac takie
przekazy.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie do semiotyki reklamy wizualnej i audiowizualne;j.

2. Projektowanie obrazu reklamowego zasady, rodzaje kompozycji, rola kolorystyki.

3. Narracja i storytelling w reklamie wizualnej i audiowizualnej rodzaje, funkcje, techniki.

4. Konstruowanie komunikatéw wizualnych w reklamie spotecznej, reklama spoteczna a reklama komercyjna.

5. Relacje stowa i obrazu w reklamie wizualnej. Podstawy typografii w reklamie, typografia narracyjna.

6. Metody analizy i interpretacji wizualnych oraz audiowizualnych komunikatéw reklamowych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

Zaliczenie na oceng

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa
2010.

Lewinski P., Retoryka reklamy, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw, 1999.

Rose G., Interpretacja materiatéw wizualnych: krytyczna metodologia
badan nad wizualno$cig, Wyd. Naukowe PWN, 2010.

Rytko-Kurpiewska A., Reklama jako sztuka powtérzen, Novae Res,
Gdynia 2016.

Tkaczyk P., Narratologia, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2017.

Tyliszczak J.J., Wioszczynski A.L., Wizerunek miasta co, jak, dlaczego,
Wydawnictwo internetowe e-bookowo, 2016.

Tkaczyk P., Zakamarki marki. Rzeczy o ktérych mogte$ nie wiedziec,
zapomniec, poming¢ podczas budowania swojej marki, OnePress,
Gliwice 2011.

Young M., Ogilvy o reklamie w epoce cyfrowej, wydawnictwo Arkady,
Warszawa 2018.

Wasilewski P., Maison D., Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o
reklamie spotecznej, cz. 1i 2, Agencja Wasilewski, Krakéw, 2002.

Wszotek M., Manual: reklama podrecznik z zakresu projektowania
komunikacji, Libron, Wroctaw 2017.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Ambrose G., Harris P., Pre-press. Poradnik dla grafikow, Wyd.
Naukowe PWN, Warszawa, 2010.

2. Arnheim R., Sztuka i percepcja wzrokowa, psychologia twérczego
oka, Officyna s.c., Warszawa, 2004.

3. Bogunia-Borowska M., Sztompka P., Fotospofeczeristwo.
Antologia tekstow z socjologii wizualnej, Krakow 2012.

4. Causse J-G., Niesamowita moc koloréw, Wyd. Sonia Draga,
Katowice, 2015.

5. Debowski P., Mrowczyk J., Widzie¢/Wiedzie¢, Wydawnictwo
Karakter, Krakow, 2011.

6. Dolinski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, GWP, Gdansk
2011.

7. Folga-Januszewska D., Oto sztuka polskiego plakatu, Wyd. Bosz,
Olszanica 2018.

8. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki, Wydawnictwo d2d, Krakéw,
2015.

9. ltten J., Sztuka Barwy, Wyd. d2d, Krakow, 2015.

10. Kolesar Z., Mrowczyk J., Historia projektowania graficznego,
Karakter, Krakéw 2018.

11. Lenk K., Krotkie teksty o sztuce projektowania, stowo obraz /
terytoria, Gdansk, 2011.

12. Lenk K., Projekty i bazgroty, stowo obraz / terytoria, Gdansk, 2010.

13. Ries L., Wizualny miotek. Jak wbic do glowy przekaz marki dzieki
emocjonalnej sile obrazu, Helion 2016.

14. Rutkiewicz M., Dymna E., Polski outdoor, Wydawnictwo Klucze,
Warszawa, 2009.

15. Toscani O., Reklama usmiechnigte Scierwo, Agencja Wydawnicza
Delta, Warszawa, 1995.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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