Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Podstawy marketingu (éw) (Cw. audytoryjne), PG_00206048

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 1.0

Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Teorii, Historii i Jezyka Mediow

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

mgr Adam Majchrzak

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c,h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 3.0 7.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z podstawowymi zagadnieniami z zakresu marketingu,
ktére sg niezbedne w zawodach zwigzanych z szeroko rozumiang branzg medialng
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Potrafi przygotowac przekazy
ustne, pisemne i wizualne z
wykorzystaniem terminologii z
zakresu marketingu

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_KO03] Jest gotowa
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Potrafi pracowa¢ w zespole
rozwigzujgc zadania z zakresu
marketingu

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_KO02] Uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych. Jest
gotowa zasiegac opinii ekspertow
w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Potrafi siega¢ do opinii ekspertéw
z dziedziny marketingu w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwijaniem
problemow

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_WO03] Ma pogtebiong
wiedze na temat metod i teorii
wiasciwych badaniom
medioznawczym oraz istniejgcych
miedzy nimi zalezno$ci oraz
wiedze z

zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszacych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowanej
analizy zagadnien wiasciwych

dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Ma wiedze z zakresu metod i teorii
badan marketingowych niezbedng
do wykonywania zawodow
medialnych

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiIKSMU2_UO06] Potrafi
sprawnie komunikowac sie przy
uzyciu réznych kanatow,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan
technologicznych.

Potrafi sprawnie komunikowac sig
w zakresie marketingu przy uzyciu
réznych kanatéw

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_W02] Zna w stopniu
rozszerzonym terminologie
wiasciwg dla dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz dostosowuje do niej aparat
pojeciowy z dyscyplin
pokrewnych. Ma swiadomos$¢é
zastosowania tej wiedzy w
dziatalno$ci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiow.

Zna terminologie z zakresu
marketingu w zakresie
niezbednym do wykonywania
zawodow medialnych

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_U02] Potrafi
skutecznie wykorzysta¢ zdobytg
wiedze do krytycznej analizy
procesow i zjawisk spotecznych,
kulturowych, politycznych czy

ekonomicznych

Potrafi skutecznie wykorzystywac
zdobytg wiedze z zakresu
marketingu do analizy procesow
marketingowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

Analiza otoczenia. SWOT. PEST. Kompozycja marketingowa 4P i 7P. Branding. Segmentacja i targeting.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywno$c, projekt

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kotler P., Marketing, rézne wydania (preferowane: Poznan 2012.)

Michalski E., Marketing, podrecznik akademicki, Warszawa 2017.

Musiatkiewicz J. Marketing. Podrecznik, Warszawa 2014.

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler P., Kartajaya H., Setiawan |., Marketing 5.0, Technologie Next
Tech, Warszawa 2021.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Na podstawie zagadnien omawianych przez wyktadowce studenci pod kierunkiem wyktadowcy opracowujg
uproszczony plan marketingowy w oparciu o analize kompozycji marketingowej 4P dla fikcyjnej firmy, ktérej
opis zostat przygotowany i dostarczony studentom na 1 zajeciach.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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