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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
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Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 2.0

Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcdw)

Odpowiedzialny za przedmiot

mgr Adam Majchrzak

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zajg¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |20 3.0 27.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy o specyfice i roli marketingu politycznego jako formie

komunikacji politycznej, a takze poznanie narzgedzi marketingu politycznego, analiza kampanii politycznych i
kreowanych wizerunkéw politykéw w mediach, przekazanie umiejetnosci przygotowania kampanii politycznej

i poznanie roli mediéw w marketingu politycznym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_W05] Ma
uporzadkowang wiedze na temat
dziatania przedsiebiorstw oraz
instytucji medialnych i dziatow
komunikacji spotecznej oraz
rozumie zwigzane z ich
funkcjonowaniem cele i problemy.

Student wie, jak analizowac¢
procesy polityczne w odniesieniu
do kampanii politycznej i
marketingu politycznego, ma
usystematyzowang wiedze na
temat specyfiki przekazow
politycznych stosowanych w
ramach kampanii marketingowej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[DZIKSMU2_WO07] Ma wiedze na
temat zasad i metod tworzenia
przekazow wiasciwych dla
kierunku studiéw. Ma $wiadomos¢
funkgji i efektywnosci
komunikatéw oraz zasad etyki
zawodowej w ramach
prowadzonej dziatalnosci.

Student rozumie specyfike
marketingu politycznego i rozumie
jego zastosowanie w praktyce.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[DZIKSMU2_U03] Potrafi
formutowac i rozwigzywac
problemy badawcze obejmujace
analize prac innych autorow,
synteze roznych idei i pogladow,
dobér metod i konstruowanie
narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikéw z wykorzystaniem
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,
pozwalajgce na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych
problemoéw w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

Student potrafi krytycznie oceniaé
przebieg kampanii politycznej oraz
materiaty kampanijne, analizuje
zaistniate problemy i zagrozenia

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[DZiIKSMU2_U02] Potrafi
skutecznie wykorzysta¢ zdobytg
wiedze do krytycznej analizy
procesow i zjawisk spotecznych,
kulturowych, politycznych czy
ekonomicznych

Student potrafi krytycznie oceniaé
przebieg kampanii politycznej oraz
materiaty kampanijne.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[DZiIKSMU2_U08] Potrafi
prowadzi¢ debaty oraz
uczestniczy¢ w nich,
merytorycznie argumentowac z
wykorzystaniem wtasnych
pogladéw oraz pogladéw innych
autoréw, formutowac wnioski oraz
tworzy¢ syntetyczne
podsumowania.

Student potrafi przygotowac sie do
debaty, potrafi prowadzi¢ debate
polityczng i potrafi ja analizowaé.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_U06] Potrafi
sprawnie komunikowac si¢ przy
uzyciu réznych kanatow,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan

technologicznych.

Student potrafi uzywac¢ kanatéw,
gatunkéw i metod komunikacji w
kontaktach z odbiorcami i
ekspertami w kontekscie
marketingu politycznego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie

2. Czym jest marketing polityczny?

3. Czym jest wizerunek polityczny i jak go kreowac?

4. Jak tworzy¢ program i hasta wyborcze?

5. Wyborcy i zachowania wyborcze

6. Wspoditczesne narzedzia marketingu politycznego i ich efektywnos¢

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Umiejetnosci komunikacyjne, podstawowa wiedza o spoteczenstwie i funkcjonowania mediéw na rynku oraz
dziatalnos$ci reklamowej w kontekscie funkcjonowania mediéw. Umiejetnosci interpretacji zjawisk spoteczno -

ekonomiczno-gospodarczych.
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢é

0.0%

20.0%

zaliczenie na oceng

0.0%

80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa
psychologiczna, Gdansk 2005.

2. Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne,
Warszawa 2012.

3. Dobek-Ostrowska B., Porozumienie czy konflikt?. Politycy, media i
obywatele w komunikowaniu, Warszawa 2009.

4. Jabtonski W., Marketing polityczny a public relations. Réznice,
podobienstwa, kontrowersje, Warszawa 2014.

5. Maliszewski N., Jak zaprogramowa¢ wyborce?, Warszawa 2008.

6. Trzeciak S., Drzewo kampanii wyborczej, czyli jak wygraé wybory,
Sopot 2014.

7. Jezinski M. (red.), Marketing polityczny: w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, Torun 2009.

8. Zielinski J., Marketing polityczny w Internecie, Torun 2013.

Uzupetniajgca lista lektur

1. Wiszniowski R., Kasinska-Metryka A. (red.), Marketing polityczny.
Doswiadczenia polskie, Torun 2013.

2. Jabtonski A.W., Sobkowiak L. (red.), Marketing polityczny w teorii i
praktyce, Wroctaw 200 Hofman . (red.), Marketing polityczny: teoria i
praktyka, Lublin 2011.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przygotowanie kampanii wyborczej kandydata na prezydenta i prezentacja poszczegolnych zadan w czasie
zajec, przeprowadzenie debaty kandydatow.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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