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Cel przedmiotu

Poznanie mechanizmu jezykowej kreacji $wiata oraz utrwalania stereotypéw w tekscie reklamy (i innych
tekstach uzytkowych.

Poznanie podstawowych mechanizméw jezykowych wykorzystanych we wspoétczesnych reklamach) -
funkcja perswazyjna tekstu.

Poznanie pojec¢: wizja $wiata / obraz Swiata oraz metod badania wizji $wiata wpisanej w rézne teksty
nieliterackie.

Ksztatcenie umiejetnosci krytycznego odbioru tekstéw reklamowych.

Ksztatcenie umiejetnosci analizy mechanizmoéw jezykowych obecnych w réznych tekstach jezykowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

Stuchacz zna mechanizmy kreacji
jezykowej; rozumie znaczenie
reklamy w ksztattowaniu kultury
oraz sposoby utrwalania
stereotypdw przez reklame.
Stuchacz potrafi wyszukiwac,
analizowac i selekcjonowac
informacje dotyczace reklamy z
wykorzystaniem zrodet
méwionych i pisanych; potrafi
krytycznie analizowaé rozne
strategie kreacji jezykowej;
Swiadomie analizuje jezykowe
strategie perswazji i manipulacji;
dostrzega mechanizmy
wartosciowania wpisane w teksty
nieliterackie Stuchacz dostrzega
dylematy etyczne zwigzane z
kreacjg Swiata w reklamie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Jezykowa kreacja swiata w reklamie.

Jezykowe srodki wartosciowania w tekstach nieliterackich.

Werbalne i niewerbalne skfadniki reklamy.

Jezykowa perswazja i manipulacja i ich rola w tworzeniu tekstéw uzytkowych.

Etyka stowa.

Kulturowe uwarunkowania tekstéw reklamowych (i nie tylko). Stereotypy.

Strategie jezykowe w najstynniejszych kampaniach.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

obecnos¢ na wykiadzie

51.0%

20.0%

prezentacja multimedialna

51.0%

80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Zimny R., Kreowanie obrazow swiata w tekstach reklamowych,

Wydawnictwo Trio, 2008.

D. Maison, P. Wasilewski, Propaganda dobrych serc czyli rzecz o
reklamie spotecznej, Warszawa 1998 (wybrane przez prowadzacego

fragmenty).

Pajdzinska A., Tokarski R., Jezykowy obraz $wiata - konwencja i
kreacja, "Pamietnik Literacki" 87/4, s. 143-158 (wybrane przez

prowadzgcego fragmenty).
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Uzupetniajaca lista lektur

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, 2004.

Kajtoch W. (2008), Jezykowe obrazy $wiata i cztowieka w prasie
miodziezowej i alternatywnej, Krakéw 2008, t. 12 (wybrane przez
prowadzgcego fragmenty).

tuc I, Bortliczek K. [2014], ,Innowacyjne podejscie ma znaczenie...’
Strategie komunikacyjne w reklamie, ,Cieszynski Almanach
Pedagogiczny”, z. 3, s. 66 - 80.

Mackiewicz J. (1995) Metafora w reklamie [w:] Kreowanie $wiata w
tekstach, red. A. M. Lewicki, R. Tokarski, Lublin.

Widera Marcela (2017). Kobieta w reklamie. ,Studia Krytyczne” Nr 4:
113-130.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

wygtoszenia.

Prosze przygotowa¢ prezentacje medialng, na ktérej zaprezentowana zostanie analiza wybranej kampanii
reklamowej, ze szczeg6inym uwzglednieniem roli jezykowych srodkéw kreacji $wiata. Jesli prezentacja nie
bedzie omawiana, prosze slajd obudowa¢ notatkami, w ktorych znajdg sie tresci przeznaczone do

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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