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Data rozpoczecia studiéw
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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 2.0

Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

prof. dr hab. Jézef Majewski, prof. UG

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ 0.0 0.0 0.0 0.0 30.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30
studenta

Cel przedmiotu

1. Przygotowanie studentéw do prowadzenia badan naukowych pod kierunkiem promotora.

2. Przygotowanie do konstruowania i pisania pracy dyplomowe;.

3. Rozbudzenie aktywnosci poznawczej i badawczej oraz ksztattowanie umiejetnosci krytycznego i

analitycznego myslenia.

4. Napisanie przez seminarzystéw pracy dyplomowej zgodnie z wymogami metodyki i metodologii pracy
naukowej oraz poszanowaniem praw autorskich, a takze zasad etyki zawodowe;.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_U01] Potrafi
prawidtowo dobiera¢ zrodta,
poprawnie stosowa¢ metody
badawcze wtasciwe dla warsztatu
badawczego komunikologa i
medioznawcy oraz efektywnie
selekcjonowac informacje w celu
rozwigzywania sformutowanego
przez siebie lub innych zadania.

Student/ka potrafi dobierac i
krytycznie ocenia¢ zrédta
naukowe, stosowa¢ odpowiednie
metody badawcze oraz
selekcjonowac informacje
niezbedne do rozwigzania
problemu badawczego i
przygotowania pracy magisterskiej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZIKSMU2_WO03] Ma pogtebiong
wiedze na temat metod i teorii
wiasciwych badaniom
medioznawczym oraz istniejgcych
miedzy nimi zaleznosci oraz
wiedze z

zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszacych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowane;j
analizy zagadnien wiasciwych

dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Posiada pogtebiong wiedze na
temat teorii i metod badawczych
wiasciwych dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz potrafi wykorzysta¢ jg do
opracowania koncepciji i realizacji
badan na potrzeby pracy
magisterskiej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Potrafi komunikowac i
prezentowac zatozenia, przebieg
oraz wyniki wtasnych badan w
formie ustnej i pisemnej,
dostosowujgc sposob przekazu do
odbiorcow oraz wykorzystujgc
odpowiednie narzedzia i
technologie wspierajgce
komunikacje naukows.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZiIKSMU2_U02] Potrafi
skutecznie wykorzystac¢ zdobytg
wiedze do krytycznej analizy
procesow i zjawisk spotecznych,
kulturowych, politycznych czy
ekonomicznych

Student/ka potrafi dobierac i
krytycznie oceniaé zrodta
naukowe, stosowaé odpowiednie
metody badawcze oraz
selekcjonowac informacje
niezbedne do rozwigzania
problemu badawczego i
przygotowania pracy magisterskiej.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSMU2_WO01] Ma pogtebiong
wiedze na temat wybranych
faktow i zjawisk oraz wynikajgcych
z nich prawidtowosci istotnych z
punktu widzenia procesow
medioznawczych.

Posiada pogtebiong wiedze na
temat teorii i metod badawczych
wiasciwych dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz potrafi wykorzystaé jg do
opracowania koncepciji i realizacji
badan na potrzeby pracy
magisterskiej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZIKSMU2_W02] Zna w stopniu
pogtebionym terminologie
wiasciwg dla dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz dostosowuje do niej aparat
pojeciowy z dyscyplin
pokrewnych. Ma swiadomos¢
zastosowania tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiow.

Potrafi krytycznie analizowac i
oceniac literature naukowg oraz
inne zrodta informaciji,
wykorzystujgc wtasng wiedze do
formutowania uzasadnionych
wnioskéw na potrzeby pracy
magisterskiej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[DZiIKSMU2_U03] Potrafi
formutowac i rozwigzywac
problemy badawcze obejmujgce
analize prac innych autoréw,
synteze roznych idei i pogladow,
dobdér metod i konstruowanie
narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikéw z wykorzystaniem
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,
pozwalajgce na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych
problemoéw w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

Odpowiedzialnie realizuje kolejne
etapy przygotowania pracy
magisterskiej, wywiagzuje sie z
przyjetych zobowigzan oraz
aktywnie uczestniczy w
dyskusjach i wspotpracy podczas
seminarium.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO01] Jest gotowa na
podstawie wiasnej wiedzy
krytycznie ocenic¢ odbierane tresci.

Potrafi sformutowac problem
badawczy, dobra¢ odpowiednie
metody i narzedzia badawcze,
przeprowadzi¢ analize i
interpretacje wynikéw oraz
przedstawic¢ je w pracy
magisterskiej zgodnie z zasadami
metodologii badan naukowych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

Tematyka seminarium poswiecona zostanie medioznawstwu (nauce o mediach), a w szczegdInosci historii,
znaczeniu i skutkach réznych mediéw, roli (politycznej, spotecznej, ekonomicznej, kulturalnej) jakg media
petity oraz petnig, szeroko pojetej problematyce komunikacji spotecznej, wizualnej, antropologii mediow,
edukacji medialnej, psychologii mediéw. Badania koncentrowaé sie bedg réwniez na strukturze mediéw,
zagadnieniom zwigzanych z reklama i marketingiem w mediach, Public Relations.

* uzupetnianie materiatu badawczego i literatury przedmiotu stosownie do postepéw badan

« aktywnos¢ na zajeciach, przejawiajgca sie w wykonywaniu zadan czgstkowych (prezentacja materiatu,

referowanie literatury)

 szczegobtowe przedstawienie tresci co najmniej jednego z rozdziatdow pracy.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

1. Wiedza z zakresu dotyczgcego tematyki seminarium zdobyta na wczesniej prowadzonych zajeciach.
2. Umiejetnos$ci prowadzenia badan, prezentacji ich wynikdw oraz tworzenia poprawnego tekstu zdobyte
podczas edukacji ponadgimnazjalnej oraz studidw licencjackich.

3. Podstawowa wiedza z zakresu metodologii badan jakosciowych i ilociowych

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Suma punktéw za realizacje
zleconych zdan w trakcie
semestru, a w szczegolnosci
przygotowywanie poszczegolnych
elementéw pracy magisterskiej
oraz za zaangazowanie i
aktywnos$¢ podczas zajec, udziat
w dodatkowych
przedsiewzigciach, spotkaniach.

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Literatura dobierana jest indywidualnie w zaleznosci od problematyki
badawczej i tematyki pracy magisterskie;j.

Dwa z nizej wymienionych poradnikow:

1. Eco U., Jak napisa¢ prace dyplomowg. Poradnik dla humanistow,
Warszawa 2007.

2. Kaczmarek T., Poradnik dla studentéw piszgcych prace
licencjackg lub magisterska, Warszawa 2005. http://
www.kaczmarek.waw.pl/category/materialy-dla-studentow/ (data
dostepu 5 marca 2013)

3. Mackiewicz J., Jak pisa¢ teksty naukowe, Gdansk 1995.

4. Mackiewicz J., Jak dobrze pisa¢. Od mysli do tekstu, Warszawa
2010.

5. Wolanska E., Wolanski A., Poradnik redaktora. Zasady
opracowania edytorsko-typograficznego tekstéw w jezyku poskim,
[w:]Polszczyzna na co dzien, pod red. M.Banko, Warszawa 2022.

6. Zenderowski R., Technika pisania prac magisterskich i
licencjackich. Poradnik, Warszawa 2012.

7. Zenderowski R., Praca magisterska - Licencjat. Krotki przewodnik
po metodologii pisania i obrony pracy dyplomowej, Warszawa

2012.

Uzupetniajaca lista lektur

1. Gackowski T., Laczynski M. (red.), Metody badania wizerunku w
mediach, Warszawa 2009.

2. Kocdj E., Leberschek M., Kope¢ K., Plebanczyk K., Metodologia
badan w sektorze kultury i mediéw, Krakéw 2022.

3. Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym,
Krakéw 2008.

4. Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci mediow. Przewodnik
dla studentéw. Wersja 1.1, Krakéw 2004.

5. Lisowska-Magdziarz M., Dyskurs — semiotyka — wspodlnota
interpretacyjna. W strone modelu zintegrowanego instrumentarium
badan nad zawartoscig mediéw (zaproszenie do dyskusji), ,Global
Media Journal” 2006, nr 1,

6. Lisowska-Magdziarz M., Metodologia badan nad mediami — nurty,
kierunki, koncepcje, nowe wyzwania, ,Studia Medioznawcze”
2013, nr 3.

7. Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, red.

A .Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Krakéw 2018.

8. Pisarek W., Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983

9. Szczepaniak K., Zastosowanie analizy tresci w badaniach
artykutéw prasowych — refleksje metodologiczne, ,Actauniversitatis
Lodziensis. Folia Sociologica” 2012, t. 42

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/ |Nie dotyczy.
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Praktyki zawodowe Nie dotyczy

w ramach przedmiotu
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