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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot tukasz Bien
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 45.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z wybranymi modelami, w tym poziomami komunikacji, ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji interpersonalnej i znaczgcej roli mechanizmoéw indywidualizacji w
komunikowaniu sie ludzi oraz problematyki z zakresu teorii komunikacji i mediéw masowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[POLL3_KO05] Ma potrzebe
uzupetniania, poszerzania i
doskonalenia nabytej wiedzy i
umiejetnosci.

Potrafi ksztalci¢ sie przez cate
zycie

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_U04] Umie okresla¢
mechanizmy funkcjonowania
organizacji politycznych, w tym
planowac i organizowac prace
swojg i zespotu, przygotowujgc
projekty spoteczne, polityczne,
ekonomiczne, obywatelskie (takze
te, ktoére polegajg na
wspotdziataniu z innymi osobami),
uwzglednia przy tym aspekty
prawne i polityczne z zakresu
nauk o polityce, samodzielnie
uzupetniajgc wiedze i zdobywajgc
informacje, korzystajac z réznych
zrodet i mozliwosci
technologicznych.

Potrafi pozyskiwaé¢ informacje i
umiejetnie je weryfikowac¢ a takze
tworzy¢ zespoty

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_UO05] Posiada
umiejetnosci niezbedne dla
partycypacji w zyciu publicznym,
umie samodzielnie planowac i
realizowa¢ wiasne uczenie sie
przez cate zycie.

Docenia permanentng edukacje
wiasnej osoby oraz uczestnictwa
w zyciu publicznym

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_UO06] Potrafi wyjasnic¢ i
opisac zasady oraz wartosci
demokratycznego panstwa oraz
aktywnie uczestniczy¢ w dyskursie
publicznym.

Zna zasady demokratycznego
panstwa prawnego i w dyskursie
publicznym umie zastosowac jego
wartosci

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_U11] Potrafi analizowa¢,
ocenia¢ i wykorzystywac tresci
przekazu medialnego.

Rozumie i interpretuje przekazane
tresci przez media

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_U12] Umie
przygotowywac prace pisemne
dotyczace zagadnien
szczegotowych z zastosowaniem
zrodet oraz ujec teoretycznych.

Potrafi przygotowa¢ prace
pisemne z wykorzystaniem metod
i technik

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_WO03] Posiada wiedze o
roli i znaczeniu partycypaciji
polityczno-spotecznej jednostki w
funkcjonowaniu podmiotéw
politycznych.

Zna role obywateli w zyciu
publicznym a takze
niekonwencjonalne uczestnictwo
obywateli

w zyciu spotecznym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[POLL3_W12] Ma wiedze na
temat Srodkdw masowego
przekazu i ich roli w
spoteczenstwie.

Zna $rodki masowego
komunikowania o szerokim
zasiegu czyli prasa, telewizja,
radio Internet a takze film, plakat,
kino, ksigzka

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Podstawy komunikacji spotecznej; komunikacja interpersonalna werbalna i niewerbalna. 1. Zasady
przygotowania prezentacji multimedialnej 2. Komunikacja masowa; poczatki i rozwdj badan, spoteczenstwo
masowe i kultura masowa. Charakterystyka komunikacji masowej; polityczne i spoteczne uwarunkowania
funkcjonowania mediéw, metody badan komunikowania masowego. 3. Oddziatywanie mass mediow;
badania nad wptywem wywieranym przez media, medialna prezentacja rzeczywistosci, ksztattowanie opinii,
media a polityka. 4. System medialny; gléwne zagadnienia i pojgcia zwigzane z systemem medialnym,
dziatalnos¢ polskich nadawcéw radiowych i telewizyjnych przed i po transformacji ustrojowe;.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych Obecnost 70.0% 20.0%
efektow uczenia sie Przygotowanie prezentacji w 55.0% 30.0%
oparciu o literature dostepng w
bazie EBSCO
Aktywnos¢ w dyskus;ji 20.0% 20.0%
Sprawdzian 25.0% 30.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania
egzaminu): A.1. wykorzystywana podczas zaje¢: Giddens, A.; Sutton,
P. W. (2012), Socjologia,Warszawa:PWN, 251-279, McQuail, D.
(2007), Teoria komunikowania masowego. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 165-198; 227-275; 293-305; 493-521 Heywood, A.
(2008) Politologia. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 251-276.
A.2. studiowana samodzielnie przez studenta: Lievrouw L.A. (2012):
Media alternatywne i zaangazowanie spoteczne. Warszawa: PWN
Mamcini P., Hallin D. (2007): Systemy medialne: trzy modele mediéw i
polityki w ujeciu porownawczym. Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego. McCombs M. (2008): Ustanawianie agendy: media
masowe i opinia publiczna. Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego. Noelle-Neuman E. (2004) Spirala milczenia. Poznan:
Z-sk i Spotka. Pisarek W. (2008): Wprowadzenie do nauki o
komunikowaniu. Wroctaw: WAIP.

Uzupetniajgca lista lektur

Turner J.H. (2004): Struktura teorii socjologicznej, str. 7-86, 397-543,
647-664. Lodzki B. (2010): Ustanawianie agendy mediéw podczas
kampanii wyborczych w 2005 roku. Wroctaw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

np. Jakie sg modele procesu komunikacyjnego, Teorie komunikacji spotecznej, Zakresy komunikowania,
Komunikacja medialna, Komunikacja w Internecie

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 29.10.2026 21:54

Strona 3z3




