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INSTRUKCJA:

Krok 1 – Wypełnienie briefu. Jak najkompletniej wypełniony brief sprawi, że projekt zostanie lepiej zrozumiany i oczekiwania dotyczące kreacji zostaną spełnione.
Krok 2 – przesłanie briefu na adres promocja@ug.edu.pl
Krok 3 – w ciągu 48h odpowiedź ws. briefu lub przedłożenie propozycji komunikacyjnej
	Autor dokumentu
	/zlecający komunikację/

	Tel.
	

	E-mail
	

	PROJEKT
	/nazwa projektu/

	Proponowane media
	/np. banner na stronę UG/Facebook/instagram/aktualność/plakat/ulotka/itp./

	Data dokumentu
	/data sporządzenia dokumentu/


	Co reklamujemy?

	/skrócony opis i tło projektu/jaką potrzebę adresujemy/jakie cele chcemy uzyskać/czy istnieje jakaś konkurencja/itp./



	Elementy obowiązkowe (merytoryka, elementy, dane)

	/cała merytoryka przeznaczona na kreacje/zdjęcia/logotypy/dane kontaktowe/hasła/itp/



	Grupa docelowa (do kogo mówimy?)

	/charakterystyka grupy docelowej/przedział wiekowy/płeć/miejsce zamieszkania/grupa zawodowa/itp./



	Cel komunikacji (powód powstania komunikacji, zamierzony efekt)

	/np. wejście na stronę/dołączenie do wydarzenia/telefon/zapisanie się na zajęcia/itp./


	Deadline

	/termin przygotowania koncepcji/termin przygotowania finalnego projektu/termin oddania do druku/itp./



	Specyfikacja

	/rozmiar/format/rozszerzenie/paleta kolorów/wszystko co niezbędne do produkcji kreacji/itp./



	Załączniki
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